Kedves Olvasod!

lyéiratunk 2002/4-es szamanak megjelenését a

Magyar Marketing Szovetség (MMSZ) 12. Mar-

keting Konferencidjahoz id6ézitettiik. Nem vélet-
lendl. Lapunk és szdvetség misszidja k6zos: a marke-
ting szemlélet terjesztésével, a marketing munka
szakmai szinvonaldnak emelésével szeretnénk hozza-
jarulni hazank verseny-képességének javitasahoz. E
k6zds misszio jegyében pedig egyre szorosabb kap-
csolatokat alakitunk ki a szbvetséggel.

A konferencia f6cime: Egyuttm(ikddé Marketing,
és a konferencia szekcioi, illetve eldadasai nem utol-
s6 sorban a marketing szakma sokszinliségérdl is
szamot adnak. Err6l mindenki meggy6z8dhet, aki &t-
tekinti folyoiratunk mellékletében a konferencia prog-
ramjat. Ez a melléklet egyben a 12. Marketing Konfe-
rencia hivatalos programfiizete, ill6 hat a Marketing &
Menedzsment nevében nagyon eredményes mun-
kat, hasznos és kellemes id6toltést kivannunk min-
den el6addénak és részvevdnek.

Egyes el6adasok esetében csak a konferencian
bemutatasra keril6 chart-ok jutottak el hozzank.
Ezek kozlésére lapunk sajnos nem tudott vallalkozni,
igy néhany esetben csak az el6adok nevét, illetve az
el6adasok cimét tudtuk el6zetesen kdzolni. Mas ese-
tekben el6adés-vazlatokat, néhany esetben pedig
részletesen megirt el6adas ismertet6ket kaptunk.
Ezeket teljes terjedelemben kozoljuk. A program-is-
mertetd tehat korant sem egységes szerkezetd, arra
azonban mindenképpen alkalmas, hogy azok is izeli-
t6t kapjanak a konferenciarol, akik nem tudnak azon
részt venni. Oket egyébként azzal is karpotolni fog-
juk, hogy lapunk kés6bbi szamaiban folyamatosan
k6zolni fogjuk a legrangosabb el6adasokat, illetve az
ezek alapjan szilet6é cikkeket.

A konferencia anyagok kozlésére a Marketing &
Menedzsment 2003/1-es szamatol kezdédben fog
sor kertlni. Addig azonban még megjelenik a
2002/5-6 tematikus duplaszam, melynek f6témaja az
egészségmarketing lesz. Ezt nagyon tagan értelmez-
zUk, a gyogyszerek, gyogyaszati eszktzok forgalma-
zasénak specialis marketing problémaitél, az egész-
séges életmodot, az egészségtudatossagot népsze-
rGisit6, valamint a dohanyzas-, alkohol- és drogelle-
nes kampanyokig. Természetesen az egészségmar-

keting tevékenységeket megalapoz6 kutatasi ered-
ményekrél beszamold cikkeket is k6zolni fogunk. A
duplaszam lapzartaja 2002. december kdzepén lesz,
és egyel6re még van helylink b6ven. Ez itt egy felhi-
vas: orommel fogadunk még cikkeket.

Aktudlis lapszamunknak nincs vezérmotivuma. A
12, Marketing Konferencia tematikaival, szellemiségé-
vel 6sszhangban a sokszinliségre térekedtliink. Ennek
jegyében kozlink példaul egy hosszabb irast a kultu-
ralis marketing teriletérdl. Ezzel egyébként azt is je-
lezni kivanjuk, hogy a nonprofit marketingre is kiterjed
folyéiratunk érdekl6dési kore, és a jov6ben is szive-
sen biztositunk helyet ilyen jellegl irdsoknak.

Masfel6l korabbi igéreteinkhez hiven esettanulma-
nyokat kozlink két sikeres uUzleti marketing kam-
panyrol. Az esettanulmanyok kozlése mellett elsé-
sorban az szél, hogy a marketingnek sokszor szo-
fisztikaltabb-, és mindig érdekesebb a gyakorlata,
mint az elmélete. Ellenérvként azt szoktak felhozni az
ilyen jellegd irasokkal szemben, hogy ezek kdnnyen
atcsusznak PR cikkbe, és az Uzleti titoktartas miatt a
leglényegesebb dolgokat ugysem teszik kézkincsé a
marketingcsatak frontvonaldban tevékenykeddk. A
magunk részér6l inkdbb az optimista néz6pontot
osztjuk, mint a pesszimistat, és tovabbra is varjuk a
sikeres, vagy éppen a sikertelen kampanyokrél, stra-
tégiakrol beszamolé irasokat.

Végil egy j6 hir: mire a kedves Olvasok keziikbe
vehetik ezt a lapszamot, megjelenink az interneten
is. Oktéber végétdl él a www.m-and-m.hu oldal. Ez a
Web-hely semmiképpen sem lapunk online valtoza-
ta, és nem is tervezzik azt, hogy ezzé fejlesszik az
oldalt. Ugyanakkor a Marketing & Menedzment irant
érdekl6d6k megismerkedhetnek folydiratunk tarta-
lomjegyzékével, és elolvashatjak minden cikk lead-jét.
Egyel6re csak a 2002/1 szamig visszamenéleg, de
az archivumot folyamatosan fel fogjuk télteni. A hon-
lap megnyitdsaval parhuzamosan lapunk elektroni-
kus levelezését is attesszilk az m-and-m.hu domain
ala. A szerkesztd varja észrevételeiket, leveleiket és
nem utols6 sorban kozlésre szant cikkeiket az
mbela@m-and-m.hu cimen.
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