A legtobb
szemszOogbol

ftz idei év els6 felének kétség-

telentl legnagyobb kom-
t \ munik4cios véllalkozésa az
EU-kampéany néven elhiresiilt in-
forméciés program volt. S6t talan
azt is megkockaztathatjuk, hogy
ez volt az eddigi legnagyobb sza-
basu tarsadalmi céla ,rekldmhad-
jarat” hazankban. Az EU-népsza-
vazas koré épuld kommunikacio
kialakitasaban és megvaldsitasa-
ban, az EU Kommunikaciéos Koz-
alapitvany vezetésével, tiznél is
tobb 6nallé tgyndkség vett részt.

De nem is sorolom, boncolga-
tom tovabb a részleteket, helyet-
tem beszéljenek dnmagukért idei
masodik lapszamunk kovetkezd
oldalai. Szerkeszt6csapatunk és a szOvegeket ird
szakemberek igyekeztek a lehet6 legteljesebb képet
Osszedllitani a magyar EU-kommunikaciorol. Sét az
O0sszehasonlithatosag kedvéért szerz8ink néhany re-
levans és érdekes kulféldi példat is bemutatnak ira-
saikban.

Az EU-kampany nemcsak kdzvélemény és a poli-
tika részér6l, de szakmai szempontbdl is igen nagy
figyelmet kapott. A kialakult szakmai vitdk alapjan
rengeteg kérdést tehetnénk fel, kezdve olyanokkal,
hogy: egyéltalan muszaj az EU-rol kommunikalni?,
vagy: jobban kampanyolnak, kampanyoltak mas or-
szagokban, és természetesen azt, hogy: lehetett vol-
na jobban csinalni? Sokan sokféle valaszt adnanak
ezekre a kérdésekre, szerkeszt6séglink és szerzgink
k6z0Os célja és akarata az volt, hogy a sokféle kérdés-
re a hazai sajtopiacon fellelhet6 legtdobb valaszt meg-
adjuk olvasoinknak. Ugy gondolom térekvésiinket si-
ker koronazta, igy most a Marketing & Menedzsment
rangjanak megfelelen atnydjthatom Onodknek a ha-
zai EU-kommunikacié legteljesebb és legexkluzi-
vabb korképét.

Feltehetéen még €él6 emlék
mindannyiunk fejében a tavaly le-
zajlott  parlamenti  valasztasok
kapcsan kirobbant kisebb piacku-
tatasi botrany. Ugy tlinik az dssz-
tarsadalmi dontések kimenetele
Magyarorszadgon mar mindig a
legbizonytalanabb és kiszamitha-
tatlanabb dolgok k&zé fog tartoz-
ni. Marian Béla, a Marketingcent-
rum kutatasi igazgatéja arra mutat
ra cikkében, hogy az EU-népsza-
vazas egyrészt eredményes volt
és sikeres, az igenek elsoprd
tdbbségével, masfel6l viszont az
alacsony részvételi arany Aaltala-
nos csalédast keltett. A véarhat6
eredményeket el6rejelz6 kozvéle-

mény-kutatdsok mérlegelésében is pontosan ez a
kettdsség jelentkezett: az igenek és a nemek ara-
nyat minden intézet pontosan becsilte meg, azon-
ban a részvételi aranyt illeté6 ,j6slataban” ekkorat
még egyikik sem tévedett. Egy masik, figyelemre
meélto értekezésben Nyary Krisztian, a Sawyer Miller
Group munkatarsa pedig azt vizsgdlja, hogy az
EU-kampany utolsé két hetének mekkora szerepe
volt a részvételi arany alakitasaban, amit a kutatécé-
gek olyannyira tulbecsultek. A szerz6 kérdése egy-
szerl: Mit tesziink akkor, ha az EU-kampany utolsé
két hetében a sajtoban tébb mint tizszer annyi hir
emlitette befejezett tényként unidés csatlakozasun-
kat, mint amennyi a valasztasi részvétel fontossagat
hangsulyozta? A valaszhoz nem kell marketingszak-
embernek lenni: nem lesz tdl nagy tolongéas a sza-
vazournék kordl.

Hasznos béngészést kivanok!
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