Ismét a kihivasok
mezején

manyi félév, szamos gyakorlati, illetve elméleti kihivassal a mar-

ketinges szakemberek szamara. A hosszl nyari sziinet utan a
Marketing & Menedzsment is szamos izgalmas témaval jelentkezik,
hogy legalabb néhany fontosabb kérdés megoldasdhoz megprébaljon
Utmutatést nydjtani.

Ma mar egyértelmd tény, hogy a vallalati ligymenetnek a marketing
szerves és fontos része, nem pedig valamifajta mellékterméke. igy nem
meglepd, hogy minden mas tevékenységhez hasonléan a marketing is
csak akkor miikédik hatékonyan, ha az egész vallalati szervezet j0l és
egységesen miikodik. Ebbdl kovetkezik, hogy a megfelel§ szervezeti
kultdra kialakitasa kardinalis kérdése a cégek mikddtetésének. Szerve-
zetfejlesztés elnevezési tartalmi egységiinkben eme kihivas és problé-
makdr megoldasi lehetéségeibe nyujtanak bepillantast a vazolt elméleti
kutatasok.

Kis orszag, kis piac - sokszor hallhatjuk a hazai kommunikaciés ipar
szerepl6inek szdjabdl ezt a kissé keserl magyarazatot, ha kritikaval
szemléljik bizonyos tevékenységeiket, megoldasaikat. Még tbbbszor
hangzik el ez a bizonyos mondat akkor, ha kampanytervezésrdl folyik a
beszélgetés. Mit, kiknek és hogyan kommunikaljunk, érdemes célcso-
port-specifikusan hirdetni egy ilyen kis orszdgban? - hangzanak a bizo-
nyos szempontbol jogos kérdések. Gy6ri Adél, a TGl kutatasi igazgato-
ja ,A szegmensmarketing jelentésége” cim(i tanulmanyaban arra pro-
bal ramutatni, hogy az elemszamtdl fuggetlenil a jov6ben egyre kevés-
bé fognak m(ikoédni a mindenkit egy kalap ala sorol6 altalanos kampa-
nyok. Es a szegmentacid, a célcsoport-specifikus kommunikacio
hosszatavon behozhatatlan versenyel6nyt eredményez a ,kis orszag,
kis piac” beidegz6déssel szemben.

Az elméleti megfontolasokat arnyalja Nagy Bélint, a Matav kommuni-
kacios igazgatdjanak cikke, amely a gyakorlatban, mikddés kdzben
mutatja be a szegmentalt marketing, illetve kommunikacio mdkddését
és el6nyeit a roma célcsoportra vonatkozéan.

A Marketing & Menedzsment szerkeszt6sége oktober kézepén ella-
togat a Direkt Marketing Szovetség (DMSZ) altal szervezett szakmai
szeminariumra, ahol a manapsag egyre inkabb el6térbe keriil§ direkt
marketinges (DM) megoldasokat mutatjdk be a teriilet neves szakem-
berei. Addig is bevezet§ jelleggel bepillantast nyerhetiink a DM toérténe-
tébe és hazai viszontagsagos kialakulasaba Hivatal Péter, a DMSZ el-
noke altal irt cikk segitségével.

Hasznos boéngészést kivanok!

Szeptembertél kezd6d6en ismét el6ttiink all egy (j Gzleti és tanul-
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