dolgozott, majd 1858-ban létre-
hozta sajat n6i szabosagat. O volt
az els6, aki nevet szerzett maga-
nak a divat terén. O teremtette
meg a kollekciok létrehozasanak
€és bemutatdsadnak gyakorlatét,
mellesleg 6 alkalmazott els6ként
fiatal lanyokat modellként, és 6 te-

C 3 ombolyli vagy hosszikas,
apré vagy Orias, vords, sargas
vagy zOld, édes vagy savanyd,
eszik és isszak, és a mai civilizaci-
onk fejl6déstorténetének egyik ki-
valo tikre? Mi az? A paradicsom.
A racsodalkozéasok konyve: atfo-
go torténetirds, elemzés és értéke-
lés egy hajdan obskirus, egzotikus
névény vilaghoditd dtjardl, a fejl6-
dés és fejlesztések Utjairdl és mad-
jairol, amelyek révén a mai kima-
gasld gazdaséagi jelent6ségét elér-

remtette meg azt a gyakorlatot,
hogy ruh&kat tervez, amelyeket a
francia ruhagyarakban Iemasol-
nak és az egész vilagon arusita-
nak. Worth a parizsi divat diktato-
ravd emelkedett. Kilondsen ki-
emelték a nevét a fény(iz6 krinoli-
nos ruhatervei, amelyek a Maso-

dik Csészarsag elegancigjat suga-
roztdk, valamint az az (jitasa,
hogy bevezette a turn(irt, ami a
hetvenes és nyolcvanas évek ndi
divatjanak elmaradhatatlan részeé-
vé Valt.

Osman Péter

Mark Harvey, Steve Quilley & Huw Beynon

Exploring the Tomato
(A paradicsom

feltarasa)

Transformations of Nature, Society and

Economy

(A természet, a tarsadalom és a gazdasag

atalakitasai)

Edward Elgar, 2002

te. Modern vilagunk, fogyasztéi tar-
sadalmunk gazdasag- és kultdrtor-
ténete e ndvény karrierjének tikreé-
ben, az Edward Elgar konyveinél
megszokott kit(ing el6adasmaddban
€s magas szakmai szinvonalon. A
fllszbveg szavaval: tanulmany a je-
lenkori kapitalizmusrél e zoldségfeé-
le kapcsan. A paradicsom sokszin(i
vilagdban a kapitalizmus sokféle-
ségét tapasztalhatjuk meg.

A paradicsom, mindennapos ét-
keink egyikeként, olyannyira ma-
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gatél értet6d6 része az életlink-
nek, hogy fel sem 6tlik bennink,
milyen hosszu Ut vezetett el idaig,
milyen sok és sokféle innovacids
és marketing munka eredménye-
ként létezik ma ez a sokarcu, szer-
teagazd zoldség- és termékcsa-
lad, és hdéditotta meg gyakorlati-
lag az egész vilagot. A majak, az-
tékok és dél-amerikai el6deik haj-
dani novényét el6bb a lassq,
spontan eurdpai elterjedés, majd
a nagyon is tudatos, iparositott



eléallitas, feldolgozas és terjesz-
tés a vilhg szamos nemzeti kony-
ham(ivészetének nélkiildzhetetlen
részéve tette. A paradicsom ter-
mesztésére, feldolgozasara, a be-
I6le készul§ termékek értékesité-
sére, és mindezek Ujabb és Ujabb
tovabbfejlesztésére épilé gazda-
sagi tevékenységek ma vildgszer-
te nagyon sok embernek adnak
munkat és megélhetést - tehat
kétség sem férhet ahhoz, hogy e
névény a globalis gazdasag sza-
mottevd tényez6jévé valt. Meg-
kockaztatjuk még annak kijelen-
tését is, hogy mai életiink leg-
alabb két fontos jelenségének is
szimbéluma. Teljesitménykény-
szeres, rohand vilagunk egyik jel-
lemzéje - kortlinete - a gyorsét-
kezés, amely emellett tekintélyes
szerepet jatszik az ifjisag jelent6s
részének szocializaciéjaban is. Az
ezt szolgalo termékek legalabb
két meghatarozé vonaldnak nél-
kiilbzhetetlen része a paradicsom,
a belble készilt dntet, martas, fel-
tét. Masrészt, a mai fogyasztoi tar-
sadalom jellemz6 vonasa az udi-
téitalok kiemelked6 szerepe az
arukinalatban és a fogyasztasban.
Ezek valasztékanak folyamatos
béviilésében egyarant tetten érhe-
t6 a kereslet ébrentartasat, vala-
mint az Uj kereslet ébresztését
szolgalo termékvaltas, és Ugyszin-
tén a marketingnek ama klasszi-
kus eszkoze, amely addig nem Ié-
tezd kereslet felkeltésébdl és ki-
elégitésébdl all. Naponta latjuk azt
is, hogy a reklamipar, szintigy a
kereslet felkeltése érdekében, né-
mely termékek, koztik tditSitalok
fogyasztasat, bizonyos vonzdénak
beallitott szerepmodellekkel, illet-
ve életmaoddal, életfelfogassal valo
azonosulds eszkbzeként propa-
gélja. Amire mindezzel célzunk az
a paradicsom részaranya, ponto-
sabban annak méltanytalanul ala-

csony volta az udit6italok kinalata-
ban. Ez a zoldségféle nagyon sok
élettanilag hasznos anyagot, ter-
mészetes taplalék-kiegészitét tar-
talmaz, fogyasztasa tehat kifeje-
zetten el6nyds a szervezetliink
szaméra. Ugyanez nem feltétlendil
mondhat6 el bizonyos, mas anya-
gokbdl el6allitott  Gdititalokrdl,
amelyek ennek ellenére mind a ki-
nalatnak, mind a fogyasztasnak a
paradicsom alaptakénai lényege-
sen nagyobb hanyadat adjak. Lat-
juk azt is, hogy az el6bbieket sok-

szakkdnyv lenne. Részletesen be-
mutatjdk azonban azt is, hogyan
hatott vissza mindez magara az
emberre és a tarsadalmara, ho-
gyan fejlédtek ezek a fejlesztéssel.
Ezzel mar tarsadalomtérténetté is
valik, a legujabb kori fejlemények
ismertetésével pedig marketing-
szakkonyvnek is igen érdekes.

A konyv a paradicsom palyafu-
tasanak dél- és kozép-amerikai
kezdeteitél kiindulva - ahol még
apré, sarga vagy zold, savanyu
termény volt - elénk tarja, hogyan

» leljesitménykényszeres, rohano vilagunk egyikjellem-
zG6je - kortunete - a gyorsétkezés, amely emellett tekin-
télyes szerepetjatszik az ifjasag jelentds részének szo-
cializaciéjaban is. Az ezt szolgalé termékek legalabb
két meghatarozé vonalanak nélkulozhetetlen része a
paradicsom, a bel6le készllt 6ntet, martas, feltét.”

kal tobb reklam és egyéb marke-
tingeszkoz tamogatja. Miért szorul
e téren igy ki a paradicsom? A fel-
tehet6en helyes valasz viszonylag
kénnyen megadhatd, itt azonban
elég annak megéllapitasa, hogy e
kiszorulas minden bizonnyal ko-
runk egyik kortiinete, annak mar-
kans jele, hogy mi, fogyasztok, ke-
vésbhé vagyunk bolcsek, viszont
sokkal befolyasolhatobbak a kel-
leténél.

A szerz6k miviket azzal a
megallapitassal inditjak, hogy a
paradicsom immaron hétezer éve
szimbiézisban él, fejlédik az em-
berrel. A névény szempontjabdl
ez kénnyen értelmezhet6: az em-
ber hajdan domesztikélta, azéta
pedig termeszti, fokozatosan fej-
leszti, alakitja, Uj és Uj, eltérd saja-
tossagokkal biré valtozatait, vala-
mint felhasznalasi médjait hozza
létre. Ha csak err6l szélnanak, mu-
vilk természettudomanyos, esetleg
névény-, illetve élelmiszeripari

valt az taplalékka, hogyan keriilt
at az Ujkor elején Eurdpaba, és
lett ott kezdeti egzotikumbdl, afro-
dizihkumra hajazé gyumolcski-
I6nlegességbdl el6bb lassanként,
majd gyorsuld Utemben népéle-
lemmé, és ebben a mindségében
gazdasagi er6forrassa. Meglepd
olvasnunk, hogy Eurépaban év-
szazadokig csak f6zéshez hasz-
naltak, nyersen nem ették, e mo-
g6tt pedig az allt, hogy nem tud-
tak eldonteni, vajon gyumolcs-e
vagy zb6ldség. A XIX. szazadi
Amerikaban a paradicsom er6tel-
jes gyogyhatasat vélték felfedez-
ni, és ennek nyoman indult a pro-
pagalasat szolgald els6é nagy
kampany, majd nétt ki a sajtdban
megjelend irasokbdl és hirdeté-
sekbdl a paradicsom-tabletta ha-
bord. Jéllehet ez a piac hamar
O0sszeomlott, a térténtek nagyban
hozzéjarultak a paradicsom kozis-
mertté valasahoz, és a fogyaszta-
saval kapcsolatos aggodalmak el-
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oszlatasahoz. Termelése és fo-
gyasztasa az USA-ban a XIX. sz.
kdzepén megnégyszerez6dott, és
e termény mélyen beépllt az USA
élelmezési kultarajaba. A XIX. sz.
végére az el6re gyartott paradi-
csombdl késziilt félkész- és kész-
termékek, levesek, martasok, pu-
rék, konzervek sth. valamennyi
tarsadalmi réteg fogyasztasanak
szokasos részéve valtak. Amerika
természetesen ebben is megmu-

jévé vélt. Kozgazdasagi inyencsé-
gekrél is olvashatunk itt, példaul
arrél, hogyan vitte le az ehhez
szilkséges lveg arat az el6bbinek
toredékére, és adott ezzel nagy 16-
kést az iparagnak az lvegre kive-
tett add eltorlése  1845-ben.
Ugyancsak a britek fiskdlis politi-
kajahoz tartoz6 érdekesség, hogy
egy 1896-os térvénnyel a ,kerti” -
tiveghazi - novénytermesztést ki-
zartdk a mezdgazdasagnak nyuj-

LA fejlédés és fejlesztés egy masik vonalaként lathatjuk,
hogyan hoztak létre Nagy-Britanniaban a friss gyumal-
csok és zoldségek iranti igények hatasara az azok ter-
mesztését szolgald lUveghazak iparagat, amely termé-
szetesen a paradicsomnak is fontos termel6jévé valt.”

tatta er6s képességét a gazdasa-
gi és technolégiai fejl6désre: a
kezdeti, munkaer6-igényes kézi
feldolgozas és konzervipar helyét
gyorsan atvette a nagyipari terme-
lés, az igy kialakult konzervipari
cégek pedig felépitették a beszal-
litéi hatteriiket. A létrejott konzerv
nagyipar emellett a névényneme-
sitésre is visszahatott, és ennek
kovetkezményeként az utébbi el-
kezdte az adott felhasznéldsnak
leginkabb megfeleld valtozatok ki-
tenyésztését. Az USA vasuthalo-
zata, valamint a fejlett tengeri aru-
szalliths azt is lehetdvé tette - az
infrastruktira és a piacépités
Osszefliggésének kit(in6 példaja-
ként -, hogy a brit piacot is nagy-
részt Amerikabdl lassak el paradi-
csom termékekkel.

A fejlédés és fejlesztés egy ma-
sik vonalaként lathatjuk, hogyan
hoztak létre Nagy-Britannidban a
friss gyimolcsok és zoldségek
iranti igények hatasara az azok
termesztését szolgald Uveghazak
iparagat, amely természetesen a
paradicsomnak is fontos termel6-

tott adékedvezménybdl, mivel az
alkalmazott modern technologiai
eszkdzok okan a mez6égazdasag-
ba nem tartozonak itélték.

Felivelés és ©sszeomlas: egy
fejezetet kitev6 részletes besza-
molé mutatja be a Guernsey-szi-
geti lveghazi paradicsomtermelés
felfutdsat, majd hanyatlaséat. A tor-
ténet nagyrészt termelés- és érté-
kesités-szervezésr6l szol, a ha-
nyatlas okainak hatterében pedig
lam megjelenik egyebek kozt
négy ismert tényez6: az energia-
arak robbanasa, a kulféldrél jovd
er6teljes kinalat hatasa, a modern,
am a kis csaladi cégek szamara
medfizethetetlen technoldgiak el6-
retérése és ezzel a hagyomanyos
termelés ellehetetleniilése, vala-
mint a szupermarketek tzletpoliti-
kaja.

Mindez eddig a paradicsom-
eposz viszonylag kicsiny, bar két-
ségkivil fontos része. A szerz6k
emellett bemutatjak, hogyan fej-
I6dtek, néttek fel a paradi-
csom-alapu tevékenységek, azok
technoldgidi, az alkalmazott Gzem-
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és kereskedelemszervezési struk-
tarai, valamint logisztikai rendsze-
rei a XX. szazad gyorsulo fejlédé-
sével, hogyan formaltak mindezt a
termel6k és a kereskeddk kozotti
er@viszonyok véltozasai a piacon.
Mindekézben maganak e zdold-
ségnek a termelésében is a ter-
mék- és a termelésfejlesztés egé-
szen kiemelkedd teljesitményei je-
lentek meg. A tények olykor a tu-
domanyos-fantasztikus torténetek
vilagat idézik, ezek azonban val6-
sagos Uzemi megoldasokat mu-
tatnak be. Az pedig mar ismét ko-
runk sajatos visszassagairol szal,
hogy a piachdditas érdekében
létrehozott bizonyos valtozatokat
sokkal inkdbb a megjelenésik,
mintsem a valdsagos taplalko-
zas-élettani értékuk tette sikeres-
sé a piacon. A torténetben termé-
szetesen megjelenik korunk egyik
kildndsen nagyjelentéségli  kér-
dése, a génmanipulacié alkalma-
zasa. Tudjuk, ma még senki sem
bizik igazan ezekben a technol6-
giakban, hiszen mai eszkdzeink-
kel nem vagyunk képesek el6re
felmérni az alkalmazasuk minden
lehetséges hatasat és mellékhata-
sat, masrészt pedig olyan torténeti
tényanyaggal sem rendelkezink,
amely mar megbizhatéan megmu-
tatna az esetleges kockazati té-
nyezéket. Aligha kétséges ugyan-
akkor, hogy a gazdasagi fejl6dés
elébb-utdbb bevonja a technol6-
giai eszkdztaraba a géntechnol6-
giakat is. Es mindaz, amit a mai
paradicsom-iparrol it megisme-
rink, meggy6z6en bizonyitja,
hogy a fejlesztés ebben tovabbra
is er6teljesen halad el6re, e ked-
ves ndvény és az ember ,szimbio-
zisa” - élve a szerz6k szavaval -
tovabb ivel felfelé.

Osman Péter



