Az utébbi években jelentésen
megvaltoztak a magyarorszagi
gyumolcsfogyasztasi szokasok, ami
a gyumolcstermelés atalakulasat is
magaval hozta.

A gyumolcstogyasztas csOokkenése
leginkdbb az alma esetében
figyelhetd meg: a mai termelés alig
45 szazaléka az 1986-90 kozotti
id6szak termelésének. A tanulmany
a hazai almafogyasztasi szokasok
valtozasat, az alma hazai piacanak
alakulasat mutatja be.
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Az almafogyasztasi
szokasok valtozasal

ELOZMENYEK

Az elmdlt id6szakban megvaltozott a hazai gyimdlcsfogyasztas, a fize-
t6képes belfoldi kereslet csokkenése elsédlegesen a gazdasagi tarsa-
dalmi atalakulas negativ kdvetkezménye.

Az elmlt évtizedben jelentds csokkenés kdvetkezett be a gyimolcs-
félék megtermelt mennyiségében. Az 1986-1990-es idfszak atlagos
termésmennyiségét bazisnak véve, 2000-ben az elSallitott termés csak
45,0% az alma, 44,9% korte, 67,4% a cseresznye, 68,1% a meggy,
55,6% a szilva, 43,8% a kajszibarack, 92,3% az @szibarack, 82,0% a
malna, 64,7% a ribiszke, 92,0% a szamdca esetén. A csokkenés gazda-
sagi hatasa legjelent6sebb az alma esetén, figyelembe véve, hogy ez a
gyumolcs adja még ma is a megtermelt gyimdlcs tébb mint felét.
Hosszl tavon azonban elengedhetetlen az egyes gyumolcsfajok ara-
nyanak megvaltoztatasa mellett a fajtak piaci igényeknek megfelel6 val-
tasa, egészséges fajtaszerkezet kialakitasa, ami mind a belféldi, mind
az export piacokon torténé értékesités elbfeltétele.

Az elmult id6szakban megvaltozott a hazai gyiumalcs-
fogyasztas, a fizet6képes belfoldi kereslet csokkenése
els6dlegesen a gazdasagi tarsadalmi atalakulds nega-
tiv kovetkezménye. ”

Az Ultetvények fajta és technolégia korszer(sitése az atalakulas alatt
- jellemz8en a t6ke- és forrashiany, valamint a féldtulajdon viszonyok
elh(z6do atalakuldsa és bizonytalansaga miatt - elmaradt. Az orszagos
gyUumodlcsiltetvény kivagasi és telepitési adatok azt jelzik, hogy az el-
mult évtized els6 felében a telepitések mennyisége jelentésen a sziik-
séges alatt maradt (tekintettel az Ultetvények magas atlag életkorara),
csak az évtized végére haladta meg az (j telepités a kivagasok mérté-
két. Ezt el6segitette az agrartamogatasi rendszerben bekévetkezett val-
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tozasok sora, aminek dont6 eleme a vissza nem téri-
tendd telepitési tamogatas bevezetése volt, szemben
a korabban érvényes visszatéritend6 tamogatassal.
Ehhez tarsult a korabbi rendszerbdl tovabbéls elem,
afejlesztéshez igénybevett banki hitelhez nyujtott ka-
mattamogatas, amely hosszabb tavon a termel6
éves terheit csokkenti. Ugyanakkor nem jelent meg
tamogatasi elem az Ultetvény dkondémiai értelemben
valo termére fordulasaig eltel§ idészakra.

A gylmolcsfajok kozil magas az alma aranya
(meghaladja az 50 szazalékot), ami éGnmagaban nem
jelente gondot, azonban a fajtaszerkezet valtozasa

A gyumolcsfajok kdzul magas az alma aranya (meg-
haladja az 50 szazalékot), ami 6nmagaban nem jelente
gondot, azonban a fajtaszerkezet valtozasa nem kovet-
te a megvaltozott fogyasztoi szokasokat, igy elsésor-

ban az exportlehet6ségeink szdkultek. ”

nem kovette a megvaltozott fogyasztdi szokasokat,
igy els6sorban az exportlehetfségeink szlikiiltek. Az
almaégazatban (35 000 hektar) az lltetvények kozel
kétharmada husz évnél idésebb. A fajtaszerkezetre a
Jonathan fajta tulsulya (50%), a gyenge termékming-
ség (atermés kétharmada léalma minGségd) jellem-
z6. Ezen felll kevés a korszer(, Uj telepités, a ter-
mésatlagok orszagos szinten igen alacsonyak
(2000-ben 14,1 tonna/ha). 1999-ben a magyarorsza-
gi almatermés 88 szazaléka kerilt ipari feldolgozas-
ra, 30 Ft/kg-os atlagos felvasarlasi aron. Hit6hazi ta-
rolasra a megtermelt étkezési alma mennyiségének
7,9 szazaléka, kertilt. Az étkezési alma export (5398
t) alatta maradt az import mennyiségének (7191 t).
Az exportot tekintve megallapithatd, hogy a keresett,
jO6 piaci poziciéval rendelkez6 fajtak aranya igen ala-
csony, éget6 sziikség lenne fajtaszerkezet valtasra.
A hazai almatermés felhasznalasa az évtized végére
egysikava valt. Ugyanakkor a léalma értékesités a
termel§ szdmara szinte egyet jelent a jévedelemrdl
valé lemondéassal.

Az almatermelést megye sorosan vizsgalva az
1995-1999 id6szakra megéllapithatd, hogy atstruktu-
ralddasi folyamat indult meg. A hagyoméanyos alma-
termeszt6 térségként szamon tartott Szabolcs-Szat-
mar-Bereg megye termoterilete kismértékben nove-
kedett, annak ellenére, hogy termel6i jelzések szerint
korabban ezzel a tevékenységgel foglalkozok kézl
tbbben a vizsgalt id6szakban kivagtak ultetvényiiket
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és felhagytak a termeléssel. Terlletnévekedés ész-

lelhetd Hajdu-Bihar, Fejér, Békés, Gy6r-Moson-Sop-

ron, Tolna, Vas, Zala megyékben, mig a csokkenés
mértéke jelentds Jasz-Nagykun- Szolnok és Noégrad
megyeéekben.

A most folyd kutatas soran tébbek kozott az alma-
agazat piaci helyzetét, értékesitési lehet6ségeinek és
gondjainak fontosabb elemeit vizsgéaltuk. Ennek ré-
szeként kérdGives felmérést végeztiink az almafo-
gyasztasi szokasokrol.

A kutatas soran tamaszkodtunk azokra a korabbi
kutatasi eredményekre, amelyek az elmult évtized
gylimodlcsfogyasztasaban  beko-
vetkezett valtozasokat irtdk le. A
kérdGives felmérés eredményei-
nek értékelésekor SPSS statiszti-
kai programcsomagot hasznaltuk.
Lehota és munkatarsai az
1990-es évek elsé felében vizs-
galtdk az élelmiszerfogyasztoi
magatartasmintakat és megal-

lapitottak, hogy megjelent a fogyasztok kdzott egy

olyan réteg, amelyre egyre er6teljesebben jellem-
z6 az egészségtudatos fogyasztas. Ebben nagy
szerepet kell, hogy kapjon a gyimdélcsfogyasztas
meger@sddése, annak ellenére, hogy ossztarsa-
dalmi szinten az elmdlt évtizedben jelent6sen
csokkent az egy f6re jutdé gylimolcsfogyasztas.

(Lehota et al. 1995)

e Tamusné és munkatarsai 1998-ban végeztek ku-
tatast a hazai fogyasztok gylmolcsfogyasztasi
szokasdban kimutathatd értékek és attit(dok
meghatarozasara. Vizsgalatuk soran megallapitot-
tak, hogy 6t csoportba sorolhaték a hazai gyu-
molcsfogyasztoi tipusok. Ezek kdzul ki kell emelni
az ugy nevezett ,minéség-kdzpontl” fogyasztoi
csoportot, amelynek meger6sddése varhato a ko-
vetkez8 években. Alapvet6 jellemzéjik, hogy ké-
pesek és hajlandék megfizetni a j6 mindséget és
az ezt garantald védjeggyel rendelkez6 maga-
sabb aru és akar egyedi kiszerelésl termékeket
is. (Tamusné et al. 1999)

« Az Agrarmarketing Centrum  megbizasabol
1999-ben készitettek nagyszabasu felmérést a la-
kossagi z6ldség- és gyumdlcsfogyasztas mértéké-
nek, a fogyasztdi szokdsoknak a vizsgalatara. A fel-
mérés eredményeirdl készitett tanulmanyban a
szerz6k beszamoltak arrél, hogy a lakossag
28szazaléka valamivel tobb, mig 5,5 szdzalékuk
sokkal tdbb gyimoélcsot fogyaszt a megel6z6 év-



hez képest. Egyidejlleg a va-
laszaddk 61 szazaléka a gyu-
molcsok kozott el6bnyben része-
siti a hazai termékeket, ami ala-
tamasztja azt, hogy a hazai al-
mafogyasztasa megfeleld ming-
ségl és aru termékkel (kiszere-
lés, kezelés), j6 marketinggel to-
vabbra is értékesithetd. (Elelmi-
szermarketing, 2000).

1. abra

ANYAG ES MODSZER

Az almafogyasztasi szokasok vizs-

gélatara szolgalo kérdbives felmé-

rést 2001 juliusaban folytattuk le. A

kérd6ivekben zart és nyilt kérdéseket tettlink fel a
gyumolcs, ezen belll els6dlegesen az almafogyaszta-
si szokasokra, a gyakorisag, aféleség, az almafajta is-
meretre, az almavasarlasi szokdsokra vonatkozdan. A
megkérdezett mintdban 905 f6 szerepelt, budapesti
(17,7%), nagy vérosi (48,4%) és falusi (33,9%) lako-
sok. A megkérdezettek életkor, végzettség és jovede-
lem szerinti megoszlaséat a 1., 2. és 3. tablazatok mu-
tatjak be.

EREDMENYEK
Gyumolcsfogyasztasi szokasok

A megkérdezetteknek rangsorolniuk kellett a fogyasz-
tasi gyakorisag alapjan a tavasszal és nyaron, illetve
az Osszel és télen fogyasztott gyiimolcsféleségeket,
ugy, hogy meg kellett neveznilk a harom leggyakrab-

2. abra

Tavasszal és nyaron leggyakrabban fogyasztott gyimdlcsok
emlitésének gyakorisaga az emlitett gyimaolcsék szazalékdban a

budapesti megkérdezettek kdrében

Tavasszal és nyaron leggyakrabban fogyasztott gyiimolcsdk
relativ gyakorisaga a teljes mintaban

ban fogyasztott fajt. A valaszaddk dsszesen 25-25-fé-
le gyimolcsot emlitettek. A legtobb féle tavaszi, illetve
nyari gyimolcsét a kozépiskolai végzettségliek jeldl-
tek meg (24 faj), mig a fels6foku és altalanos iskolai
végzettséggel rendelkez6k 21-21 fajt jeldltek meg a
teljes mintaban. A legtdbb Gsszel, illetve télen fo-
gyasztott gyimolcsoét az altaldnos iskolai illetve a ko-
zépfoku végzettséggel rendelkezdk, (21, illetve 20 faj),
mig a legkevesebbet a fels6fok( végzettséggel ren-
delkez6k (16 faj) neveztek meg.

Az év els6 felében, a teljes mintdban a megkérde-
zettek majdnem fele emlitette az epret, illetve cse-
resznye gyumolcsoket, kb. egyharmaduk pedig a
barackot, almat és a meggyet.

A budapesti és a vidéki lakosok esetében a gyi-
molcsok emlitésének sorrendje eltéréen alakul.

A budapesti valaszadok jelentésen nagyobb
aranyban emlitették az alma, ill. a
korte gyimolcsoket, mint a vidéki
lakosok. A cseresznyét azonban
nagyobb aranyban fogyasztjak vi-
déken, mint Budapesten. A sor-
rend jelzi, hogy a budapestiek la-
kossag gyuimolcs beszerzését te-
kintve szélesebb szortimentet ér-
tékesitd helyen vasarol, ahol a ta-
vaszi kindlatban jelen vannak az
adott  id6szakban  prim&rként
(dinnye), vagy tarolas utan (korte)
forgalmazott gyimalcsok.

Az egyes korcsoportok gyu-
molcsfogyasztasi sorrendje kozott
- eper, cseresznye, barack, alma
- nem tapasztalhato jelent6s k-
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3. abra

Tavasszal és nyaron leggyakrabban fogyasztott gyiimdlcsok
emlitésének gyakorisaga az emlitett gyimdlcsok szazalékaban a
vidéki varosi lakosok korében

I[bnbség. Eltérést a 25 évnél fiata-
labb korosztalynal, illetve a 61 év
felettiek esetében tapasztaltunk. A
25 évnél fiatalabbak esetében
megjelent a leggyakrabban fo-
gyasztott gyumdlcsok kozott a
dinnye, mint sorrendben az 6tddik
leggyakrabban emlitett faj. A 61
évnél id6sebbek korében a leg-
gyakrabban emlitett gyimolcsok
sorrendjében a meggy el6rébb
kerilt, az eper pedig hatrébb, mint
a tobbi korcsoportban.

A vélaszok arra engednek ko-
vetkeztetni, hogy a hazai fogyasz-
tasban tovabbra is megdrizte ve-

5. abra

Osszel és télen leggyakrabban fogyasztott gyiimélcsdk relativ
gyakorisaga a teljes mintaban

4. abra

zet6 szerepét az alma, az év min-
den szakaban a lakossag jelentds
része fogyasztja jellemzéen. A va-
laszaddk kb. egyharmada (31,49%)
emlitette az alméat, mint az egyik
leggyakrabban fogyasztott tava-
szi, ill. nyari gyimolcsét. Az 6szi
és téli idészakban az alma fo-
gyasztasa jelent6ésen megné, a
valaszadok 80 szazaléka emlitette,
mint a leggyakrabban fogyasztott
harom gyimadlcs egyike.

Az Bszi és téli idészakot tekint-
ve a valaszaddk 80 szazaléka em-
litette az almat, 40szazalékuk a
banant, narancsot, sz6l6t, mig kb.

Tavasszal és nyaron leggyakrabban fogyasztott gyumélcsok
emlitésének gyakorisdga az emlitett gyimdlcsok szazalékaban
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a falusi lakosok korében

30 szazalékuk a kortét. Mind a bu-
dapestiek, mind a vidéki varosiak
az almat emlitették a leggyakrab-
ban.

Almafogyasztasi szokasok

Almat a megkérdezettek minden
rétege fogyaszt. A mintaban sze-
repl6knek csak 1,7 szazaléka nem
fogyaszt sohasem alméat. A telepu-
lés szerinti almafogyasztasi gya-
korisdg alapjan megallapithato,
hogy a vidéki lakossag nagyobb
aranyban fogyaszt rendszeresen
almat, mint a budapestiek. Az
éves atlagos almafogyasztas



mennyiségének alakuldsa koveti a fenti sorrendet,
legtobb almat a falusi, legkevesebbet a budapesti la-
kosok fogyasztanak. A megkérdezettek éves almafo-
gyasztasanak mennyiségével kapcsolatban az 50
kg/fé tekinthetd olyan mennyiségi hatarnak, ami ke-
vés és sok almét fogyasztdra kiiloniti el a valaszado-
kat (4. tablazat).

Meglep6en magas a budapesti lakosok kozott az
évi 40 kg almanal kevesebbet fogyasztok aranya
(87%). A 60 év felettiek atlagosan 48 kg alméat fo-

Budapest

Almat gyakran fogyaszt, hetente tébbszor 47,5%

Atlagos éves almafogyasztas 25,8 kg/fé

Eves almafogyasztas/fé 40 kg 87,3%

gyasztanak évente, mig a 25 év alattiak csak 25,5 ki-
logrammot. Ez hosszabb tavon jelzi a fiatal korosz-
taly gyimolcs preferenciajanak az almafogyasztas
szempontjabol kedvezétlen véaltozasat.

Fajta ismertségi és kedveltségi fogyasztoi
szokésok

A legjobb izd almafajta megnevezésekor 22 almafaj-
tat neveztek meg a valaszadok a teljes mintdban. Az
érvényes valaszt adok 35 szazaléka szerint a
Jonathan a legjobb izl fajta, meg6rizve vezet6 he-
lyét. Ez az érték alacsonyabb az altalunk vart érték-
nél. A kdztudatban a Jonathan fajtat tekintik a legza-
matosabbnak hosszu idészak 6ta, ami részben indo-
kolja is magas aranyat a koztermesztésben. A
Jonathan fajta emlitési gyakorisdga az alacsonyabb
iskolazottsagi kategoriaval né. A masodik leggyak-
rabban emlitett fajta a Golden (17%), a harmadik az
Idared (13,7%), mig a negyedik helyre a Starking

Vidéki varos Falu
61,0%
37,4 kglf6

68,1%

(11,2%), az otodik helyre a Jonagold (10,2%) fajta
kertdilt.

A fajtédk ismertségét tekintve a megkérdezett min-
tabdl a férfiak 19, mig a n6k 16 fajtat emlitettek. A bu-
dapestiek a 22 fajtabol 10-et, a varosi lakosok 19-et,
mig a falusiak 13-at emlitettek. Az alacsony szint( faj-
ta ismeret kapcsolatban all azzal, hogy a nem terme-
I6t6] torténé vasarlas esetén a vevé nem tudja azo-
nositani a fajtat. Sem a piacon, sem a zoldségesnél,
sem a hipermarketekben nincs feltlintetett termék-
azonositas, igy a vev6 név szerint
nem tudja megismerni az Uj fajta-
kat. Az almafogyasztas kultaraja-
nak emeléséhez hozzajarulhatna,
ha Magyarorszagon is elterjedne
az, a kulféldén mar gyakorlatnak
tekinthet§ eljaras, miszerint a ter-
mék fajtaja mellett még a szarmazasi helyét is feltlin-
tetik a pultokon.

A megkérdezés soran a valaszadoknak meg kel-
lett neveznilk az altaluk leggyakrabban fogyasztott
almafajtakat. A teljes mintdban 20 almafajtat emlitet-
tek meg avélaszadok. A legjobb iz(i almafajtak felso-
rolasakor azonban 22 fajtat nevezetek meg (6. tabla-
zat). A leggyakrabban fogyasztott fajta a teljes minta
atlagdban a Jonathan (40,8%), a masodik leggyak-
rabban fogyasztott fajta a Golden (16,3%), harmadik
az Idared (14,2%). Ezt kdveti a Jonagold (10,0%) és
a Starking (9,7%).

A fogyasztasi szokasokat vizsgalva az életkor
fliggvényében megallapithatd, hogy az idésebb kor-
osztaly magasabb aranyban fogyasztja a hagyoma-
nyosnak tekinthetd Jonathan (47,6%) fajtat, mint a fi-
atalabb korosztaly. A 25 éven aluliak ezt fajtat kozel
10 széazalékponttal kevesebbszer jeldlték meg. Erde-
kes, hogy a budapestiek altal leggyakrabban fo-

gyasztott fajtak kdzul a harmadik
helyen a Starking all (21,1%), je-
lentésen meghaladva a teljes min-
ta atlagat. Ez azért is meglepd,
mert a piacokat, zoéldségeseket
jarva nem t(inik Ugy, hogy a Star-
king fajta uralja a piac egy 6todét.
Inkabb annak tudhat6 be ez az ér-
ték, hogy a fogyasztok tobbsége
nem ismeri a teljes fajta szortimen-
tet, és a korabbi beidegz6dott, is-
mert fajtakat nevezte meg.

Az iskolai végzettség alapjan
kulénbséget a fogyasztott fajtak-

63,2%
43,9 kglfé
58,2%
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7. abra

A legtdbbet fogyasztott almafajtdk emlitésének relativ
gyakorisaga

ban csak a méasodik gyakorisagu helyt6l lehetetett
megkullénboztetni. A kézépfoku és altalanos iskolai
végzettséggel rendelkez6k a Golden fajtat nevezték

meg masodik, mig harmadik fajta-
ként az |daredet. Ezzel szemben a
fels6fokl vegzettséggel rendelke-
z6k a Jonathan utan az Idaredet,
majd a Jonagoldot nevezték meg.
A fajtak fogyasztasat vizsgélva
megallapithatdé, hogy a leggyak-
rabban emlitett fajtak kdzott a ha-
gyomanyos, tobb évtizedes fajtak
szerepeltek csak. A fogyasztok
nem, vagy koézulik csak nagyon
kevesen ismernek négy-6t alma-
fajtanal tébbet. Ez annak ellenére
igaz, hogy a piacon vasarlok en-
nél tébb fajtaval taldlkozhatnak va-

séarlasaik soran. Véleményink szerint sokkal na-
gyobb sziikség lenne a fogyasztok széles korl tajé-

8. abra

A legtdbbet fogyasztott almafajtdk emlitésének aranya az iskolai
végzettség fliggvényében

koztatasara, novelni kellene isme-
reteiket az altaluk fogyasztott ter-
mékkel kapcsolatban.

A kérdGiv kovetkez§ részében
direkt kérdezéssel hat fajta ismert-
ségére kerestiink valaszt. Az egyes
fajtdkra adhaté lehetséges vala-
szok a kovetkez6k voltak: 1. nem
ismerem; 2. ismerem, de nem fo-
gyasztom; 3. fogyasztottam mar,
de nem kedvelem; 4. kedvelem és
szivesen fogyasztom. A Starking
fajtat a valaszadok 52 szazaléka
kedveli, és szivesen fogyasztja. A
vélaszadOk 8l szazaléka kedveli
és szivesen fogyasztja a Jonathan fajtat. Ezt a fajtat
szinte mindenki ismeri, csak 1,9% szamara volt nem
ismert a fajta. A vidékiek kérében magasabb azon va-

LA fajtak fogyasztasat vizsgalva megallapithaté, hogy a
leggyakrabban emlitett fajtdk kozo6tt a hagyomanyos,
tobb évtizedes fajtak szerepeltek csak. A fogyasztok
nem, vagy koézulik csak nagyon kevesen ismernek
négy-ot almafajtanal tobbet. Ez annak ellenére igaz,
hogy a piacon véasarlok ennél tébb fajtaval talalkozhat-
nak vasarlasaik soran. Véleményink szerint sokkal na-
gyobb sziikség lenne a fogyasztdk széles korl tajékoz-
tatdsara, novelni kellene ismereteiket az altaluk fo-
gyasztott termékkel kapcsolatban.”

laszaddk aranya, akik kedvelik (Budapest: 63,5%, vi-
déki varos: 81,4%, falu: 90,1%). A jovedelem csokke-
nésével n6tt azok arénya, akik ked-
velik ezt a fajtat, és csokkent azok
aranya, akik nem ismerik. A legala-
csonyabb jovedelemkategdriaban
minden vélaszado6 ismerte a fajtat.
A Golden fajta ismertsége is jonak
nevezhetd, a valaszadok 69 szaza-
Iéka kedveli, és szivesen fogyaszt-
ja. A vidékiek korében magasabb
azon véalaszadok aranya, akik ked-
velik (Budapest: 62,2%, vidéki va-
ros: 68,1%, falu: 73,8%). Az Idared
ismertsége alacsonyabb, 56,5%
kedveli, és fogyasztja szivesen.
Azonban elég magas, 14% (teljes
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9. abra

Egyes fajtak ismertsége és kedveltsége

m  Kedvelem (szivesen

minta) azon valaszaddk aranya, akik nem ismerik ezt
a fajtat. A kedvességet tekintve megallapithatd, hogy
A vidékiek kérében magasabb azon valaszadok ara-
nya, akik kedvelik (Budapest: 42,5%, vidéki varos:
57,5%, falu: 62,5%). A Jonagold
ennél is alacsonyabb ismertséggel
(28% egyaltalan nem ismeri) ren-
delkezik. Ezzel szemben a Gala faj-
tat a megkérdezettek 77 szazaléka
nem ismerte.

Az alma beszerzési forrasa,
tarolasa

A fogyaszték almavasarlasi szoka- helyre.

saival kapcsolatban a valaszaddk-

nak rangsorolniuk kellett a beszerzési forrasokat a
beszerzett mennyiség szerint. A beszerzési lehet6sé-
gek kozott a kovetkezd kategoridkat kiilonboztettiik
meg: €élelmiszerbolt (ABC), piac, termel8, hiper- és

Budapest Vidék (més véros és falu)
piac termel6
termeld piac
z6ldséges z6ldséges
élelmiszerbolt hipermarket

hipermarket élelmiszerbolt

szupermarket, zoldséges. A teljes mintaban a sor-
rend, az egyes beszerzési helyek helyezéseinek atla-
ga alapjan: termel6 (1,58), piac (1,65), zdldséges
(2,54), hipermarket, szupermarket (2,76), élelmiszer-
bolt, ABC (2,83). Nyilt kérdésként megjeldlhettek a
valaszadok egyéb forrast is, igy megemlitették az
ajandékot, utcai arusokat, munkahely és a szedd

magad akciokat. Ezek egyuttes
relativ. gyakorisdga igen kicsi
(2,5%), mivel 6sszesen 23-an ne-
veztek meg egyéb forrast.

Az alma beszerzési forras rang-
sora a kovetkez6képpen alakult a
beszerzett mennyiség alapjan:

Az almavasarlas helyszinét te-
kintve megéllapithatd, hogy a vi-
dékiek jelent6sen el6bbre helyez-
ték a termel6t6l vald véasarlast.
Mig ezt a format a budapestiek
57,4 szazaléka rangsorolta az
els6 két hely valamelyikére, addig
a mas véarosban él6k 89,5 szaza-
Iéka, a falusiak 96,7 szazaléka rangsorolta a terme-
|6t az elsd két helyre. A 26-40 éves korosztaly kivé-
telével mindegyik korcsoport els6 helyre allitotta a
termel6t az atlagok alapjan. Ennek oka lehet, hogy

foygasztom)

fogyasztottam mar, de
nem kedvelem

ismerem, de nem
fogyasztottam még

nem ismerem

Az almavasarlas helyszinét tekintve megéallapithaté,
hogy a vidékiek jelent6sen el6bbre helyezték a terme-
I6t61 valé vaséarlast. Mig ezt a format a budapestiek
57,4 szazaléka rangsorolta az els6 két hely valamelyi-
kére, addig a méas varosban él6k 89,5 sz4zaléka, a fa-
lusiak 96,7 szazaléka rangsorolta a termel6t az els6 két

ez a réteg szamit a leginkabb elfoglalnak (munka-
végzés, gyereknevelés), igy viszonylag kevesebb
ideje marad az 6szi beszerzések kivételével kdzvet-
lenil kapcsolatot Iétesiteni a termel&vel. Emellett ez
volt az a korcsoport, amelyik viszonylag alacsony
aranyban (37,3%) tarol télen almat. Mindez arra
utal, hogy tél folyaman, tavasszal potencialis vasar-
I6ként jelennek meg mind a tarolt alma, mind mas,
helyettesit§ gyuimélcs vonatkozasaban. A masodik
helyen &ltalaban a piac szerepelt els6dleges be-
szerzési forrdsként, kivéve a fenti korcsoportnal,
ahol ez kerilt az els6 helyre. A harmadik minden
korcsoport esetében a zoéldséges, a negyedik a
40-60 év kozottiek esetében a hipermarket, a tobbi
esetben a bolt. (1. tablazat)

Az almavasarlasi szokasokat az iskolazottsag
fliggvényében tekintve megallapithaté a hipermarke-
tek el6retorése. A fels6fokl végzettségliek esetében
a fenti sorrend a legnagyobb mértékben tért el a tel-
jes minta atlagos sorrendjét6l: piac - termel6, hiper-
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1. tdblazat

Egyes beszerzési helyek osztalyzatainak atlaga 2 valaszadok

végzettsége szerint

Egyetem, fiskola Kdzépiskola
Elelmiszerbolt, ABC 3,08 2,57
Piac 1,82 1,60
Termeld 1,82 1,58
Zoldséges 2,64 2,48

market, zoéldséges, bolt. Ugyanakkor a fels6foku
végzettségliek egyharmada az els6 helyre rangsorol-
ta a hipermarketet, mig az alacsonyabb végzettség(i-
ek csupan egy6tdde rangsorolta a hipermarketeket
az els6 helyre a beszerzett mennyiség alapjan. Az al-
talanos iskolai végzettségliek - akik jellemzéen az
alacsonyabb jovedelemi kategori-
at képviselték - kozil a legtdbben
a legutolsd helyre helyezték a hi-
permarketet, elsd helyen a terme-
|6t6l torténd beszerzést emlitették.
(2. tablazat)

A 80 ezer forintnal alacsonyabb
jovedelemmel rendelkez6k rang-
sordban els6 helyen a termeld
szerepelt, ezt kovette a piac, a
zOldséges, a bolt és a hipermar-
ket. A 60 ezer forintnal magasabb
jovedelemmel rendelkez6k eseté-
ben a hipermarket el6rébb szerepel a rangsorban,
6k tehat nagyobb mennyiséget szereznek be ott. A
61-80 ezer forint kdzétti nettd jovedelemmel rendel-
kez6k a hipermarketet a 3. helyre soroltak, mig a 80
ezer forintndl magasabb jovedelemmel rendelkez6k-
nél els6 helyen szerepelt ez a beszerzési forras. A
magasabb jovedelmi vasarlék gyakrabban vasarol-
nak a hipermarketekben, és szamukra nagyobb je-

torése. ”

2. tablazat

lentéséggel bir a mindent egy he-
lyen, j6 minGségben tortén6 va-
sarlas. Szamukra az alap gyu-
molcsnek szamité alma vonatko-
zasaban gyengiilt az artudatos-
2,98 sag. Ezt tAmasztja ala a kapott
1,60 eredmények kozll az is, hogy a
80 ezer forintndl magasabb jove-
delemmel rendelkez6k a termel6t
3,09 rangsoroltak a leghatrébb.

Az alma vasarlasi szokasokat
jelent6s mértékben befolyasolja,
hogy megfeleld kérilmények (ta-
rolé lehet8ség) kozott barki tarolhatja csaladja alma
szikségletének jelent6s részét (3. tablazat). A va-
laszadok korulbelul 70 szazaléka tarol télen almat. A
telies minta 42,6 szazaléka annyit tarol, hogy tava-
szig kitartson, 28,22 szazaléka annyit tarol, hogy 1-2
hénap alatt el tudjak fogyasztani. (3. tablazat)

Altalanos iskola

1,35

2,55

»,Az almavasarlasi szokasokat az iskolazottsag fuggve-
nyében tekintve megallapithaté a hipermarketek el6re-

A valaszadok korulbelil 70 szazaléka téarol télen al-
mat. A teljes minta 42,6 szazaléka annyit tarol, hogy ta-
vaszig kitartson, 28,22 szazaléka annyit tarol, hogy 1-2
hénap alatt el tudjak fogyasztani.”

A budapestiek 62 szazaléka tarol almat, a mas va-
rosban él6k 67 szazaléka a falusiak 84 szazaléka. A
budapestiek majdnem egynegyede azért nem téarol
almat, mert nincs alkalmas helye. A falusiak eseté-
ben ez az arany csupan 6,6%.

Az életkor szerinti tarolasi szokasokat vizsgalva
megallapithatd, hogy a varakozasoknak megfeleléen
a 25 év alattiak kevesebb, mint 30 szézaléka téarol

Egyes beszerzési helyek osztalyzatainak atlagé a valaszaddék netté jovedelme szerint

-20e Ft/ho 21-40e Ft/ho
Elelmiszerbolt, ABC 3,53 2,68
Piac 1,52 1,62
Termel6 1,24 1,55
Hipermarket, szupermarket 4,18 2,57
Zoldséges 2,24 2,38
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41-60e Ft/h6 61-80 e Ft/hd 81- e Ft/hd
2,62 3,35 1,80
1,68 1,79 2,15
1,55 1,66 2,89
2,95 2,38 1,78
2,57 2,71 2,75



3. tablazat
Almatarolasi szokasok
Felkinalt valaszok Gyakorisag

N

igen, annyit, hogy kitartson tavaszig 328

igen, annyit, hogy 1-2 hénap alatt el tudjuk 217

fogyasztani

nem, mert nincs alkalmas helyink 126

nem, mert nem latjuk értelmét 98

Osszesen 769

Hianyz6 vélasz 136

hosszabb tavon, tavaszig almat, mig a 60 év felettiek
tébb mint fele. (26-40 év: 37,3%, 41-60 év: 47%).
A végzettség nem befolyasolja az alma tarolasa-
nak moédjat, ezen szempont szerint nem talaltunk lé-
nyeges eltérést a tarolasi szokasok vonatkozasaban.

LA fiatalabb, magasabb végzettségl és jovedelmi fo-
gyasztdék kritikusabbak a hazai alma min6ségével
szemben és egyben képesek nem tetszésiket helyet-
tesité gyumolcs megvasarlasaval is kifejezni. Potenci-
alisan ez a fogyasztdi réteg lehet, amelyet elveszithet a

magyar termel6i piac.”

Els6dleges befolyasold tényez6ként a lakaskorilmeé-
nyeket - tarolasi lehet6ség megléte vagy hianya - le-
het megemliteni, bar erre a kérd6iv nem kérdezett ra
konkrétan.

Ugyanakkor megéllapithaté volt, hogy a netto jove-

delem nagysaganak emelkedésével csokken a
hosszu tavon, tavaszig, almat ta-
rolék aranya (<20 E Ft 55,3%; 10. 4bra

21-40 E Ft 42,5%; 41-60 E Ft
42,8%; 61-80 E Ft 36,4%;
>80 E Ft: 20%). A netto6 jovedelem
emelkedésével mérsékelten néitt
azon valaszaddok aranya, akik
azért nem tarolnak almat, mert
nem latjak értelmét.

Fogyasztdi vélemények
és elvarasok

A megkérdezetteknek osztalyozni-
uk kellett néhany allitast, mely az

alméra vonatkozott. Ezek kozll -
a terjedelmi korlatok miatt - jelen
tanulmanyban csak néhany Aalli-

Relativ tast emeliink ki, ezzel is kiegészit-
gyakorisag ve a fentebb emlitetteket. Az érté-
36,24 kelésnél 1 = egyaltalan nem ért
egyet... 5 = teljesen egyetért érté-

23,98 ket jelentett.
13,02 A magyar alma izletesebb, mint
a kulféldi. A teljes mintaban a va-
10,83 laszadok osztalyzatainak atlaga
84,97 4,38. A vélaszadok keétharmada
508 teliesen egyetértett ezzel az Aalli-

tassal. A valaszaddk egyotode ko-
zepes osztalyzatot adott, tehat ko-
z6mbds volt szadmukra. Az életkor el6rehaladtaval
nétt az osztélyzatok atlaga, az altalanos iskolai vég-
zettségliek atlaga volt a legmagasabb. A netto jove-
delem novekedésével csokkent azok aranya, akik
telies mértékben egyetértettek az allitassal. Mindez
jelzi, hogy a fiatalabb, magasabb
végzettségli és jovedelmd fo-
gyasztok kritikusabbak a hazai
alma mindségével szemben és
egyben képesek nem tetszésuket
helyettesit§ gyimolcs megvasar-
lasaval is kifejezni. Potencidlisan
ez a fogyasztOi réteg lehet, ame-
lyet elveszithet a magyar termeldi
piac.

Fontos az alma szép csomagolasa. A teljes min-
taban a valaszadok osztalyzatainak &tlaga csak
2,93. A valaszadok 29,6 szazaléka értett teljesen
egyet ezzel az allitassal. Az életkor fliggvényében
megallapithatd, hogy az id6sebb korosztalyban
csokkent azok aranya, akik teljes mértékben egyet-

Almatarolasi szokasok lakhely szerint

O nem, mert nem latjuk
értelmét

O nem, mert nincs
alkalmas helytnk

LW igen, annyit, hogy 1-2
hénap alatt el tudjuk
fogyasztani

m igen, annyit, hogy
tavaszig kitartson

Elelmiszermarketing 57



értettek az dllitdssal. A nett6 jovedelem novekedé-
sével n6t azon vélaszaddk aranya, akik teljesen
egyetértettek, és csokkent azok aranya, akik egyal-
talan nem értettek egyet az allitassal. Ez felhivja a fi-
gyelmet arra, hogy a magasabb jovedelemmel ren-
delkez6 és a fiatalabb fogyasztok megnyerésének
€s megtartasanak egyik eszkdze lehet az alma jé
mindségl és esztétikus csomagolasa, szemben a
ladas kiszereléssel.

Az alma evése egészséges. A teljes mintaban a
valaszadok osztélyzatainak atlaga 4,8. A valaszadok

A magasabb jovedelml(iek altal elérhet6 gyimadlcsdk
kdore szélesebb, nem ragaszkodnak a hagyoméanyok
altal diktalt mindennapi alma fogyasztashoz.”

86 szazaléka értett teljesen egyet ezzel az éllitassal.
Ennél a kérdésnél jelentSs eltérést talaltunk a nék
(4,88) és a férfiak (4,31) osztélyzatainak atlaga ko-
z6tt. Ugyanakkor a nett6 jovedelem novekedésével
csbkken azon vélaszaddk aranya, akik teljesen
egyetértettek a valasszal. Ez is jelzi, hogy a maga-
sabb jovedelm(iek altal elérhet6 gyumolcsék kore
szélesebb, nem ragaszkodnak a hagyomanyok altal
diktalt mindennapi alma fogyasztashoz.

Az alma fogyasztasa j6 hatassal van a fogakra. A
telies mintdban a valaszadok osztalyzatainak atlaga
4,6. A valaszadok 76 szazaléka értett teliesen egyet
ezzel az allitAssal. Az osztalyzatok
atlaga ezzel az éllitassal kapcso-
latban is magasabb volt a néi va-
laszadok esetén. A lakbhely sze-
rint itt is leginkabb a budapestiek
értettek egyet, mint az egészség-
tudatossaggal kapcsolatos el6z6
kérdésnél (Budapest: 4,77, mas
véaros: 4,57, falu. 4,56). Az egyre
id6sebb korcsoportokban emelke-
d6 tendencia figyelhetd meg azon
valaszadok aranyaban, akik teljes mértékben egyet-
értettek az allitassal.

Az &llitasok értékelése sordn szembetl(né volt,
hogy a fogyasztok milyen magas aranyban vannak
tisztdban az alma egészséges életmddban betéltott
szerepével, ugyanakkor kezd kialakulni egy olyan fo-
gyasztoi réteg, amely nem elsédlegesen ezen szem-
pontok alapjan dont a gyimolcs vasarlasai soran,
hanem esztétikai, kiszerelési (csomagolasi) megfon-
tolasok is befolyasoljak szokasaikat. Mindez a kérd6-
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iv kordbbi kérdéseire adott valaszokkal - almavasar-
lasi és -tarolasi szokasok - egyitt jelzi a fogyasztoi
szokasok megvaltozdsat az alma fogyasztasaval
kapcsolatosan.

KOVETKEZTETESEK

Az altalunk 2001. nyaran elvégzett kutatds eredme-
nyei alapjan az almafogyasztasi szokasok valtozasa-
val kapcsolatosan a kovetkez6 megallapitasokat
hangsulyozzuk:

- Az alma fogyasztasa altalanos-
nak tekinthet§ minden évszak-
ban és ez alapvet6en fliggetlen
az életkortodl, végzettségtdl és a
jovedelemi helyzettdl. Ugyan-
akkor megjelent egy fogyasztoi

réteg, amely a koradbban altaldnosnak tekinthet§
szezondlis fogyasztastdl fiiggetlendl fizet6képes
vasarloerbvel rendelkezik a prim6r és import gyi-
molcsokre is.
A mintaban szerepl6k éves atlagos almafogyasz-
tasa 37,5 kg/f6, ami a budapestieknél 25,8, a mas
varosban éléknél 37,4, mig afaluban él6knél 43,8
kg/f6. Meglep6en magas a budapesti lakosok ko-
z0Ott az évi 25 kg-nal kevesebb almat fogyasztok
aranya. Véleményiink szerint ezen réteg gyu-
molcs fogyasztasi szokasa kedvez6tlendl alakult
az alma szempontjabdl.

Az alma fogyasztasa altalanosnak tekinthet6 minden
évszakban és ez alapvetéen fliggetlen az életkortdl,
végzettségtdl és a jovedelemi helyzettél. Ugyanakkor
megjelent egy fogyasztdi réteg, amely a kordbban alta-
lanosnak tekinthet§ szezonalis fogyasztastol figgetle-
nal fizet6képes vasarloerbvel rendelkezik a primor és
import gyumolcsokre is.”

Az alma vésarlasi, tarolasi szokasok is valtozas
alatt allnak. A fiatalabb, iskolazottabb és a maga-
sabb jovedelemmel rendelkez6k egyre igénye-
sebbek a megvasarolt termékek mindségével,
csomagolasaval szemben. Korikben né az alméat
hipermarketekben vasarlék aranya. Ahhoz, hogy
ez a fogyasztoi réteg hazai terméket vasarolhas-
son, a termel6knek meg kell felelniik a beszalli-
tokkal szemben tadmasztott magas kovetelmé-
nyeknek.



- A fogyaszték tbbbsége viszonylag szlk fajtais-
merettel rendelkezik. A teljes mintaban 22 fajtat
soroltak fel a valaszaddk, mint izletes és altaluk
mar fogyasztott almafajtat, azonban az egyes faj-

7. téblazat
Elfogyasztott alma mennyisége

Gyakorisag

< . . o . kg/év Relativ gyakorisag
takat kis szdmban emlitették meg. Nagy szukség N
lenne a fogyaszték széles korl tajékoztatasara, 10 194 01 a4

ndvelni kellene ismereteiket az altaluk fogyasztott
termékkel kapcsolatban. Ebben el6relépést je- 11-20 202 22,32
lentene, ha a hipermarketekben és mas értékesi-

,, N . . ) 21-30 137 15,14
t6 helyeken feltiintetnék a fajta nevét, esetleg
szarmazasi helyét. 31-40 72 7,96
. 41-50 116 12,82
4. tablazat
A mintaban szerepld valaszadok életkor 51-60 20 4.42
szerinti megoszlasa
Gvakoris 61-80 42 4,64
Kor yaxarisag Relativ gyakorisag
N 81-100 52 5,75
-25 151 16,7
101-150 22 2,43
26-40 261 28,8
41-60 323 357 150- 10 110
61- 170 18,8 Osszesen 887 98,01
Hianyzé vélasz 18 1,99
5. téblazat
A mintaban szerepl6 valaszadok végzettség
szerinti megoszlasa
iS4 . - Felhasznalt irodalom
\Végzettség Gyal(ﬁ)rlsag Relativ gyakorisag
Lehota J. - Horvath A. - Komaromi N. - Papp J.: Az élelmi-
Egyetem, f6iskola 220 24,31 .. e .
szer fogyaszt6i magatartasmintdk elemzése. 1995. 1574
Kozépiskola 441 48,73 OTKA Kutatasi zaréjelentés. Godolls
Altalanos iskola 243 26,85 Tamus A-né - Magda S. - Lakner Z.: Ertékek és attit(idok a
Osszesen 904 99,89 gyumolcsfogyasztasban. 1999. Gazdalkodas XLII. 1. sz
o 50-58 pp.
Hianyz6 ! 011 Fogyasztasi szokasok a hazai z6ldség-gyimolcs piacon.
Elelmiszermarketing Koérkép. 2000. V. évf. FVM AMC Kht.
6. tablazat 26-29 pp.
A mintdban szerepl8 vélaszadék jévedelem Alma termék tanacs kiadvany

kategodria szerinti megoszlasa

Nettd jovedelem Gyakorisag " oz
PG ) Relativ gyakorisag
-20000 102 11,3 Takacsné Gyorgy Katalin a Szent Istvdn Egyetem
21000-40000 443 490 Gazdasag- és Tarsadalc,)m,tudomanyl Ka.r Uzemtant
Tanszékének egyetemi docense,
41000-60000 213 235 Vanczak Emese a Szent Istvan Egyetem Gazdasag-
61000-80000 64 71 és Tarsadalomtudomanyi Kar Marketingkutatasi
81000- 21 23 Tanszékének PhD hallgatoja,
. Komaromi Nandor a Szent Istvan Egyetem
Osszesen 843 93,1 ; ; ; L
Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar
Hianyz6 valasz 62 6.9 Marketingkutatasi Tanszékének egyetemi docense
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