A jovO (tjai

Marketing & Menedzsment
Ajelen lapszamanak meg-

jelenésekor ismét mogot-
tink all egy igen eseményduls és
slrli 6sz. Rengeteg érdekes, friss,
hasznos és izgalmas iras érkezett
szerkeszt6ségiinkbe, igy indokolt-
nak éreztik Gjfent egy tekintélyes
terjedelml 6sszevont lapszam ki-
adéasét.

Az 6sz vége, és egyben az év
vége kozeledte ugyanakkor az
Osszegzés ideje is. Az elmult id6-
szak tapasztalatai, elvégzett, illet-
ve elkezdett munkai alapjan el
kezdjuk tervezni a jov6 évet, és felvazoljuk a legfon-
tosabb irdnyvonalakat. Némileg tagabban szemlélve
kérnyezetiinket, amelyben dolgozunk, kival6 nyom-
vonalat adhat a tervezéshez a Marketing & Menedzs-
ment 2005/4-5. lapszamanak fokusztémaja, a kor-
nyezettudatos véllalatmenedzsment.

Ugyanis, ahogy azt Berényi Laszl6 cikkében ol-
vashatjuk: ,napjainkban a kérnyezetvédelem lgye
egyre inkabb felértékel6dik. A természeti kbérnye-
zet allapota, ezzel pedig az emberi életfeltételek fo-
lyamatosan romlanak. A problémak megoldasaban
az egyes embereknek, a kulénbdz6 szervezetek-
nek, az allamoknak és az allamok f6l6tti integraci-
O0knak kozos értékrendet kialakitva kell egyutt dol-
gozniuk”.

A szerz@ irdsaban a kornyezettudatos szervezeti
magatartas fejlesztésének lehet6ségeit vizsgalja, és
ahogy cime is mondja, els6sorban iranyt(i szeretne
lenni, amit akar mar a jové évink tervezésekor bat-
ran hasznélhatunk.

Mélovis Gyodrgy és Racz Gabor ennél is tovabb
megy, €s szamos példat mutat be arra vonatkozoéan,
hogy a vallalati kérnyezetvédelmi tevékenység meg-
felel6 kivitelezés esetén egyértelmiien gazdasagi

versenyel6nyként jelenhet meg a
véllalat mikddésében.
Tél eleji lapszamunk fokuszté-
majat Lukacs Rita cikke zarja, a
szerzd egy konkrét példan ke-
resztll keresi a valaszt arra a kér-
désre, hogy egy alapvetéen kor-
nyezetszennyez6 ipardg (auto6-
ipar), hogyan tud mégis felel6-
sen miikodni a tarsadalomban,
és erre tett er6feszitéseit hogyan
épitheti be marketingkommuni-
Lukacs Rita tanulméanya azon-
ban mas szempontbdl is kildnle-
ges, ugyanis jelen lapszamunk kulén 6rome, hogy
szerkesztfséglink ismét megismertetheti az olva-
sOkkal a marketingszakma legifjabb tehetségeinek
frasait. El6bbi szerz6nkdn tal Baur Edina a divat-
marketing, és azon belil is a retro aramlatok varazs-
latos vilagédba vezet el minket. (Ugyancsak e terilet
alapvet6 kérdéseivel, fogalmaival, torvényszerlisé-
geivel foglalkozik Kovacs Karmen cikke is, amelyet
két részletben, két egymast kbévetd lapszamban te-
szi kdzzé a Marketing & Menedzsment.) Végil a
sort Racskd Norbert zarja, aki a hazai sorfogyasztas
alakulasat, és bévitésének jovébeli lehetéségeit he-
lyezi nagyité ala. A harom felsorolt tanulmany a Bu-
dapesti Corvinus Egyetem Kodzgazdasagtudomanyi
Kar Marketing tanszékén Kkiirt ,Legjobb diploma-
munka - 2005” palyazat harom dobogos irasa. Az itt
olvashat6 cikkek az eredeti szakdolgozatok 6ssze-
foglalé kivonatai.

Hasznos bdngészést kivanok!
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