Help!

Marketing & Menedzsment idei masodik lapszama - alig egy év-

vel Magyarorszag tavalyi EU-csatlakozasa utan - fokusztémaja-

ban egy allandéan aktudlis 6sszeurdpai problémat, a dohany-
zast jarja korul a kommunikacio szempontjabol. Az 6sszegydjtott cikkek
arrél tanuskodnak, hogyan lehet sikeresen 6sztén6zni az embereket a
dohanyfiistmentes életre egy kozponti kampany keretében, amelyet
bar Brisszelbdl iranyitanak, de az egyes uniés tagorszagok kommuni-
kaciés csapatai mégis onalléan bonyolitanak a helyi piacokon.

Lathatjuk, hogyan és milyen Uzenettel lehet és érdemes megszdlitani
egy ilyen hatalmas és sokszin(i célcsoportot, azaz a 25 tagallam allam-
polgérait. Milyen kihivasokat és el6nydket rejteget egy hatarokon étivel§
kommunikacio, és hogyan is zajlik a gyakorlatban egy kézpontilag iranyi-
tott, de lokdlisan bonyolitott 6sszeurdpai tarsadalmi céli kampany.

A téma fontossagat mutatja, hogy ,,az Eurdpai Unié 25 tagallamaban
évente 650 ezer ember hal meg valamilyen dohanyzassal dsszefiiggé
betegségben. A cigarettazast a vilagon a masodik legjelent6sebb hala-
lokként tartjdk szamon” - ahogy azt Saliga Eniké cikkében olvashatjuk.
A dohanyzassal kapcsolatos magyarorszagi adatokat pedig a Marke-
ting Centrum 2005-6s felmérésének koszonhetfen ismerhetjik meg
Marian Béla irasabal.

Az orszagimazs kialakitdsa 0sszetett feladat. Sokak fejében azonban
az orszagimazs tulajdonképpen egyet jelent az idegenforgalommal, az
idegenforgalmi propagandaval, holott ez csak egy szegmense az orszag
arculatat épit6 tevékenységeknek.” Ezekkel a sorokkal indul Jenes Bar-
bara cikke, amely az Orszagiméazs cim( rovatunk bevezeté irasa, és
amely egyben folytatdsa az el6z6 lapszamokban megkezdett Magyaror-
szag imazsarél és annak alakitasarol szo6l6 cikkek sorozatanak. Malota
Erzsébet elméletibb kitekintésl tanulmanya utdn most Jenes Barbara
egy konkrét kutatds eredményeit és tanulsagait mutatja be.

Bognar Veronika pedig az orszagimazs egy egészen specialis és ér-
dekes részteriletét, a magyar borok orszageredet imazsat vizsgalta
Ausztridban.

A jelen lapszam kilén 6rome, hogy szerkesztségink a marketing-
szakma legifjabb tehetségeinek irasait is megismertetheti az olvasok-
kal. Jenes Barbara, Bognar Veronika és az M&M Mix rovatban 6ket ko-
vetd Szabo Agnes tanulméanyai ugyanis a Budapesti Corvinus Egyetem
Kbdzgazdasagtudomanyi Kar Marketing tanszékén kiirt ,,Legjobb diplo-
mamunka - 2004” palyazat nyertesei. Az itt olvashatd irasok az eredeti
szakdolgozatok 6sszefoglalé kivonatai.

Hasznos bdngészést kivanok!

Gosztonyi Csaba
(gosztonyics@m-and-m.hu)

SzerkesztGi levél 3


mailto:gosztonyics@m-and-m.hu

