A nyari fesztivalszezon lezarulasat
kovetéen hasznos és izgalmas dolog
némi visszatekintésként alaposabban

szemiigyre venni néhany hazai
nagyvallalat kulturalis szponzorécids
tevékenységét. Az alabbiakban
Osszefoglalt kutatas a Hegyalja
Fesztival szervezBinek
megrendelésére késziilt, &m minden
kulturalis rendezvényszervezd, illetve
(potencidlis) tdmogatd szamaéra
érdekes tanulsagokkal szolgal.

Csak Roébert - R. Nagy Andras

Tamogatd trendek

A kulturdlis szponzoracio gyakorlata néhany
hazai nagyvallalatnal

A FELMERESROL

Az elemzés alapjaul egy telefonos interji szolgél, amelyben 16 cég
szponzoréaciéval, marketinggel foglalkozé szakembereit kerestiik meg.
A telefonos felmérésben két f6 témara kérdeztiink ra. A kérdések egyik
részében altalanossagban a kulturalis események tamogatasan belil,
ezekkel dsszevetve vizsgaltuk a tébbnapos zenei fesztivalok szponzo-
radlasat a megkérdezett cégek korében. A telefonos interjd méasodik ré-
szében a szponzoraldsi hajlanddsagot igyekeztink felmérni egyrészt a
kuléonb6z6 kulturdlis események jovébeli tAmogatdsara vonatkozdan,
masrészt a tamogatassal kapcsolatos dontést befolyasol6 tényez6kon
keresztul (1. tablazat).

1. tablazat
A megkeresett cégek tevékenysége

Tevékenység N %
Bank 5 31
Biztosité 4 25
Tejipar 3 16
Telekom 4 25
Osszesen 16 100

A felmérésbe bekeriilt 16 cég négy agazatbdl keriilt ki: 3 tejterméke-
ket gyartd céget, 4 telekommunikaciéval foglalkoz6 céget, 4 biztositot
és 4 bank-szféraban tevékenykedd céget kérdeztiink meg. Az interja-
alanyok minden esetben a cég szponzoraciés szokasait jol ismer6, a
témaban kompetens kézépvezet6i szint(i alkalmazottak voltak.

KULTURALIS ESEMENYEK TAMOGATASA

A kérdéssor els6 részében hat kulturalis esemény - filmkészités, szin-
hazi el6adas, magyar illetve kilféldi kénnylzenei el6add koncertje,
tobbnapos zenei fesztival - tAmogataséara kérdeztink ra, amelyre egy-
részt az adott cég ilyen iranyd tdAmogatasi hajland6saganak felmérése
miatt volt sziikkség, masodsorban ilyen médon a kutatas célja némiképp
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2. tablazat

A tamogatott kulturalis események szama
a megkeresett cégek tevékenysége szerinti bontasban

a megkeresésiinket tébbnyire az-
zal az indokkal tették, hogy cégik
egyaltalan nem tdmogat semmifé-
le kulturalis eseményt (és/vagy a

Al 4 Tevékenysé L s .. P
A felsorolt kulturalis események yseg Bsszesen szponzoraciéra kolthetd 6sszeget
kozul hanyat tamogatnak Bank  Biztosito  Tej Telekom er6sen lecsokkentették az elmalt
0 0 2 1 1 4 id6szakban) (3. tablazat).
; 2 ‘23 i ‘23 1 Az altalunk felsorolt események
9 - . ) e
4 1 0 0 1 1 kozll egyértelmden a kulféldi el6-
) adod koncertje az, amit a legkeve-
Osszesen 5 4 3 4 16

rejtve maradt, igy valaszok elfogultsaga, torzitasa ki-
sebb (2. tablazat).

Amint az a fenti tablazatbdél latszik, az altalunk
megkérdezett cégeknek minddssze negyede nem
tdmogatja egyik kulturalis eseményt sem, amelyek
viszont szponzoralnak ilyen eseményeket, azon cé-
gek nagy tobbsége kett6 eseményt is tdmogat.
Minddssze két cég - egy telekommunikacios cég és
egy bank - szponzoral jelenleg is a hat altalunk emli-
tett eseménybdl négyet, amely abbdl is kovetkezik,
hogy az altalunk felkeresett négy tipust cég kozil
egyértelmlen a banki tevékenységgel foglalkozé, il-
letve a telekommunikacios cégek azok, amelyek el-
kotelezettebbnek tlinnek a kulturdlis események
szponzoralasaban. A megkérdezettek valaszai alap-
jan agy tlinik tehat, hogy a cégen belil meghatéaro-
zott tamogatando, tAmogathat6 koér alapvetéen befo-
lyasolja az ilyen iranya koltéseket, azaz ha az adott
cég tamogat kulturdlis céld eseményt, akkor jellem-
z8en nem kizarélag egyet. Tulajdonképpen ezt erdsi-
ti meg az is, hogy azon cégek, amelyek elutasitottak

3. tablazat

sebben tamogattak, a megkérde-
zettek kdzul minddssze egy cég
szamolt be ilyenr6l. A magyar kénny(lizenei el6ad6
koncertje mar joval népszerlibb esemény, azonban
természetesen ezek mind a széles kdrben ismert (és
elismert), és széles korben hirdetett kdnnylzenei
el6addk koncertjei, mint példaul Tatrai Tibor koncert,
Megasztar koncertturné, Omega koncertturné, vagy
LGT koncert.

A két legtobb cég &ltal tAmogatott esemény a
szinhazi el6adas illetve a komolyzenei koncert, ame-
lyeket 6-6 cég szponzoral, ami valészinlleg annak a
kovetkezménye, hogy a legnagyobb kulturalis ese-
ményeket tAmogatd cégek a bank szféraban, illetve
a telekommunikaciéban tevékenykednek, igy ezen
cégek sajat image-uk, valamint presztizsiik er6sitése
miatt valasztjak szivesen az ilyen tipusi eseménye-
ket. A szponzordlt komolyzenei események kozott
olyan példakat emlitettek a megkérdezettek, mint Ze-
neakadémiai Zongora Bérlet, Liszt Ferenc Kamaraze-
nekar, Holland Ifjisagi koncert vagy tehetséges fiata-
lok kilféldre kijutasanak tamogatasa; a szinhazzal
kapcsolatos tamogatasokra pedig olyan példakat

Az egyes kulturalis események tdAmogatottsaga

1.1. Tamogatjak-e 1.2. Tamogatjak-e

filmek készitését N % magyar konny(izenei
el6éad6 koncertjét

nem 12 75,0 nem

igen 4 25,0 igen

Osszesen 16 100, Osszesen

1.4. Tamogatnak-e

komolyzenei koncertet N % tobbnapos zenei
fesztivalt

nem 10 62,5 nem

igen 6 375 igen

Osszesen 16 100,0 Osszesen
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1.5. Tamogatnak-e

1.3. Tamogatjak-e

N % kulféldi kénnylzenei N %
el6addé koncertjét

n 68,8 nem 15 93,8

5 31,2 igen 1 6,2

16 100,0 Osszesen 16 1000
1.6. Tamogatnak-e

N % szinhazi el6adast N %

n 68,8 nem 10 62,5

5 31,2 igen 6 375

16 100,0 Osszesen 16 100.0



emlitettek, mint a Gy&6ri Nemzeti Szinhaz, a Katona
Jozsef Szinhaz, altalanossagban vidéki Szinhazak,
kabarék, illetve gyerekszinhaz-bérletek.

A filmkészités tdmogatasat négy cég emlitette
meg, ahol a magyar kénnylizenei el6ad6k tAmoga-
tdsahoz hasonloan ,kdzonségfilmeket” tamogat-
nak, mint példaul az Argé vagy az Allitsatok meg
Teréz Anyut (amely utobbit ketten is emlitették) (1.
abra).

A tbbbnapos zenei fesztivalok-
kal kapcsolatban is az figyelhet6
meg, hogy azok tAmogatnak feszti-
valokat is, akik mas kulturalis ese-

4. tablazat

hogy milyen tdbbnapos zenei fesztivalt szponzoral-
nak, egyik cég altalanossagban vidéki rendezvénye-
ket emlitett, masik cég altalanossagban iskolak zenei
fesztivaljait emlitette. Azt azonban elmondhatjuk, hogy
a ,tébbnapos zenei fesztival’, mint kategoria mind a
négy tipusba tartozé cégnél a szponzoralhat6 esemé-
nyek kozé tartozik (4-5. tablazat).

Ez utébbi megallapitas kilénésen a magyar
kénnylizenei el6add koncertjével, illetve a komolyze-

Tdbbnapos zenei fesztivalt tamogatdk eloszlasa

a cégek tevékenysége szerint

ményeket is tédmogatnak, azaz ) )
olyan cégek, amelyek eleve elkote- Tamogatnak-e tdbbnapos zenei Tevekenyseg Ossz
1 . . fesztivalt? . o . :
lezettek a kulturdlis események ta- esziv Bank  Biztositd Tej Telekom
mogatasa mellett. Azt azonban ér- nem 3 3 2 3 1
demes megjegyeznink, hogy a igen 2 1 1 1 5
kulonb6z6 tevékenységli cégek Bsszesen 5 4 3 4 16
nagyjabol egyenl6 aranyban oszla-
nak el a fesztivalokat tamogatok és
nem tamogatok kodzott, masképp 5. tablazat
kifejezve mindegyik tevékenység Tdbbnapos zenei fesztivalt tAmogaték eloszlasa
tipusbél talalunk a fesztivalokat ta- a tamogatott események szama szerint
mogatok kozott. Erdekes azonban A felsorolt kulturalis események koziil
a tamogatott rendezvényekre fel- Tamogatnak-e tdbbnapos zenei hanyat tamogatnak Ossz
L4 . . fesztivalt? '
hozott példakat medgfigyelni, 0 1 2 4
ugyanis csupan egy cég emlitette
24 . p. . gy. g, nem 4 1 5 1 n
a Sziget fesztivalt, mint tamogatott igen 0 0 4 1 5
eseményt, a tobbi esetben kevés- .
Osszesen 4 1 9 2 16

bé konkrét példakat adtak arra,
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6. tablazat

Magyar kénnylzenei el6ad6é koncertjét tamogatdok eloszlasa

a cégek tevékenysége szerint

Tamogatjak-e magyar Tevékenység

kénny(izenei el6ad6 koncertjét? Bank Biztosité  Tej
nem 4 2 3
igen 1 2 0
Osszesen 5 4 3

7. tdblazat

Komolyzenei koncertet tAmogatdék eloszlasa

a cégek tevékenysége szerint

Tamogatnak-e komolyzenei Tevékenység
koncertet? Bank Biztositd  Tej
nem 1 4 2
igen 4 0 1
Osszesen 5 4 3

nei koncerttel 0sszevetve érdekes, mivel ez utébbi
két esemény példaul a bankok esetében kifejezetten
ellentétes megitélés ala esik (kdnnylizenei koncertet
kevésbé, mig komolyzenei koncertet inkabb tamo-
gatnak).

Osszességében tehat azt mondhatjuk, hogy azon
cégek esetében, amelyek tamogatnak kulturalis ese-
ményeket, mind a négy tevékenységi kor esetében
vonzé lehet egy tdbbnapos zenei fesztival tamogaté-
sa (természetesen a megfelel6 érvekkel alatdmaszt-
va) (6-7. tablazat)..
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JOVOBELI SZANDEKOK
A TAMOGATASBAN

Ha megfigyeljik, hogy hanyan nyi-

Ossz. latkoztak Ggy az egyes kulturalis
Telekom . ,, p
eseményekr6l, hogy azokat val6-
g Ié szinlleg a jov6ben is tamogatni
fogjak, akkor el6szor is meg kell al-
4 16 lapitanunk, hogy az ilyen tipusu
szponzoralésrél kevesen nyilatkoz-
tak pozitivan, a leginkdbb tdmogat-
hat6 eseményekrél is minddssze a
megkérdezettek negyede, azaz
négy cég nyilatkozta, hogy a jové-
Ossz. ben fognak ilyen eseményeket ta-

Telekom . . .
mogatni. Kiemelnénk ugyanakkor,
i 12 hogy ezen tdmogathaté esemé-
nyek kozé tartoznak a komolyzenei

4 16

koncertek mellett a tdbbnapos ze-
nei fesztivalok is (2. abra).

Ha részletesebb felbontasban vizsgéljuk a jové-
beli thmogatasi hajlanddsagot, azt lathatjuk, hogy
majdnem minden rendezvény esetében tébbségben
vannak azok, akik valészindleg nem fogjak tamogat-
ni az adott eseményt, kivétel ez aldl a tébbnapos ze-
nei fesztival, illetve a szinhazi el6adas, azonban ez
utébbi esetében nagyon magas azoknak az aranya,
akik még bizonytalanok a jovébeli tendenciakkal
kapcsolatban. Osszességében tehat a kulturdlis ese-
mények tdmogatésa, illetve a tAmogatéasi hajlandoé-
sag csdkkenni latszik.



8. tablazat

Az egyes kulturalis események jov6beli tamogatasa

2.1. A jov6ben
tdmogatni fogjak

0,
filmek készitését N %
valészinlileg nem 10 66,7
nem tudja megitélni 3 20,0
valoszintileg igen 2 133
Osszesen 15  100,0
2.4. A jov6ben
tamogatni fqgnak N %
komolyzenei koncertet
valészinlileg nem 8 53,3
nem tudja megitélni 3 20,0
valészindileg igen 4 26,7
Osszesen 15  100,0

2.2. A jovében
tdmogatni fognak
magyar konny(izenei
koncertet

valészintileg nem
nem tudja megitélni
valészindleg igen

Osszesen

2.5. A jovében
tamogatni fognak
tbbbnapos zenei
fesztivalt

valészinlileg nem
nem tudja megitélni
valésziniileg igen

Osszesen

A jelenlegi tAmogatasi aranyokkal dsszhangban a
kulfoldi eléad6 konnylizenei koncertje az, amit a leg-
kevésbé fognak tAmogatni a jov6ben, és a szinhaz, a
komolyzenei koncert, illetve a tdbbnapos zenei fesz-

tival tartozik a népszeribb,

illetve legnépszeribb

események kozé. A tendencidkat tekintve elmondha-
t6, hogy a tébbnapos fesztivalok tamogatasi hajlan-
désaga novekszik. Ezzel kapcsolatban meg kell em-

liteni, hogy a kategoriaba tartoz-
hat akar komolyzenei fesztival is,
amely a nagyobb tamogaték sza-
mara presztizsmegjelenést jelent-
het, azonban megitélésiink szerint
a jovdbeli thmogatasi szandék re-
lativ magas aranya a konnydzenei
fesztivalok elfogadotta valasaval
hozhaté6 06sszefiiggésbe, illetve
kozrejatszhat ebben a tamogatas
kéltséghatékonysaga is, azaz,
hogy a fesztivalokon tdbb napi fo-
lyamatos megjelenéssel, nagyobb
szdmu ember elérésével szamol-
hatnak (9. tablazat).

A fenti tablazatbdél j6l latszik,
hogy a fesztivalokat eleve tAmoga-
ték a jov6ben is nagy valészind-
séggel fognak hasonlé rendezvé-
nyeket tamogatni. Ugyanakkor
megallapithatjuk azt is, hogy a
fesztivilokat nem tdmogatéknak -
szintén nagy aranyban - nem Aall

9. tablazat

%

60,0
26,7
13,3

100,0

G N b~ ©

46,7
26,7
26,7

15 100,0

B AN

2.3. A jov6ben

tamogatni fognak
kulféldi kdnnylzenei

koncertet

valészinlileg nem n 73,3
nem tudja megitéini 3 20,0
valészindleg Igen 1 6,7
Osszesen 15 100,0
2.6. A jov6ben

tarfnog{a_tm f’ogn’ak N %
szinhazi el6adast

valészinlileg nem 7 46,7
nem tudja megitélni 6 40,0
valészin(ileg igen 2 13,3
Osszesen 15 1000

szandékukban a jév6ben sem ilyen tipusi eseményt
szponzoralni. A még bizonytalanok aranya nagyjabdl
hasonl6 mindkét csoportban, bar a jelenleg fesztivalt
nem tamogatok koérében a szamokat tekintve valami-
vel magasabb ardnyban vannak a bizonytalanok
(ilyen kis elemszamnal azonban messzemend kovet-
keztetéseket nem vonhatunk le ilyen kis kilénbség-

bél) (10. tablazat).

A tobbnapos zenei fesztivalok jovébeli tamogatasa
a jelenleg ilyen eseményt tAmogatdk szerinti t ontdsban

Tamogatnak-e
tobbnapos

A L, biztosan inkabb
zenei fesztivalt nem nem
nem 6 1
igen 0 0
Osszesen 6 1
10. tablazat

A jov6ben tamogatni fognak t6bbnapos zenei fesztivalt J

A tobbnapos zenei fesztivalok jov6beli tamogatasa
a megkeresett cégek tevékenysége szerinti bontasban

A jov6ben tdmogatni fognak

tobbnapos zenei fesztivalt

valésziniileg nem
nem tudja
valészindleg igen

Osszesen

N

Bank

még nem  valészi- biztosan Ossz.
tudja nlileg
3 0 0 10
1 2 2 5
4 2 2 15
Tevékenység
Ossz.
Biztosit6 Tej Telekom
2 2 1 7
0 0 2 4
1 1 1 4
3 3 4 15

M&M-MIX 47



Ahogy azt az el6z6ekben mar megallapitottuk, a
cégek tevékenysége szerint nem tehettink kilénbsé-
get szponzordalasi hajlandésagban a zenei fesztiva-
lok terén, ami a jov6beli tamogatasi szandékkal kap-
csolatban szintén ugyanigy elmondhaté. Vagyis
mind a valészinlileg tamogatok, mind a valészin(ileg
nem tamogaték kozott gyakorlatilag egyenlé arany-
ban oszlanak meg a kilénb6z6 tevékenységet vég-
z8 cégek (a bankok, illetve telekommunikaciés valla-
latok megjelenése a bizonytalanok kozoétt inkabb an-

nak készénhetd, hogy az ebbe a
két tipusba tartozé cégek eleve
nagyobb mértékben tamogatnak
kulturalis eseményeket). igy tehat
a fesztivalokkal kapcsolatos szpon-
zoralasi hajlandésagban a cégek
kozott mutatkoz6 eltérésekre in-
kdbb mas valtozok, dimenzidk
mentén kell valaszt keresni.

A SZPONZORACIOS
DONTEST BEFOLYASOLO
TENYEZOK

A tadmogatisokkal kapcsolatos
dontéseket érintd kérdéseknél arra
kértiik interjlalanyainkat, hogy az
altalunk felsorolt szempontokat
értékeljék iskolai osztalyzatokkal
aszerint, hogy mennyire van jelen-
t6s szerepe az adott szempont-
nak, amikor dontést hoznak
egy-egy szponzoralads, tamogatas
tekintetében.

Azt, hogy az adott esemény
kapcsolodik-e a termék hosszu-
zettek haromnegyede fontosnak
értékelte a déntés szempontjabdl,
és mindossze ketten nyilatkoztak
ugy, hogy a dontésikben ennek
egyaltalan nincs szerepe. Az aktu-
alis kampanyhoz kapcsolédéassal
kapcsolatban mar jobban meg-
oszlottak a vélemények, nyolcan
(a megkérdezettek fele) gondoltak
ugy, hogy szamit a dontésikben,
mig hatan nem igazan talaltak ezt
fontosnak dontésik szempontja-
bél (11-12. tablazat).

11. tablazat

A tamogatandé eseménnyel kapcsolatos prezen-
tacid6 min6ségét a legtobben (heten, a megkérdezet-
tek megkozelitdleg fele) semlegesnek itélték, mig a
fennmaradd kilenc valaszadd véleménye nagyjabdl
egyenld aranyban oszlott meg a pozitiv, illetve nega-
tiv valaszok kozott. A prezentacion bemutatott adato-
kat ezzel szemben egyértelm(ien fontosnak nevez-
hetjik a dontés szempontjdb6l, mindéssze harman
nyilatkoztak Ggy, hogy esetiikben nincs igazan sze-
repe ezeknek az adatoknak.

A szponzoraciés dontést esetlegesen befolyasoldé tényezék

3.1. Az esemény
kapcsolodik-e
az aktudlis
kampéanyhoz

1 (egyaltalan nincs
szerepe)

2

3

4

5 (nagymértékben
szamit)

Osszesen

12. tablazat

értékelése

3.2. Az esemény
kapcsolodik-e

N % a termék hosszu tavi N %
stratégiajahoz
1 (egyéltalan nincs
4 25,0 szerepe) 2 125
2 125 2 2 12,5
2 125 3 0 0,0
3 18,8 4 6 375
5 31,3 5 (nagymértékben 6 375
szamit)
16 100,0 Osszesen 16 1000

A szponzoraciés dontést esetlegesen befolyasold

3.3. A prezentéacié
minésége

1 (egyaltaldn nincs
szerepe)

2

3

4

5 (nagymértékben
szamit)

Osszesen

35 A
médialigynokség
véleménye

1 (egyaltaldn nincs
szerepe)

2

3

4

5 (nagymértékben
szamit)

Osszesen
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tényez6k értékelése

3.4. A prezentacion

9 %
N % bemutatott adatok N ’
1 (egyaltalan nincs
3 18,8 szerepe) 2 12,5
2 12,5 2 1 6,3
7 43,8 3 4 25,0
2 12,5 4 5 31,3
2 12,5 5 (nagymértékben 4 25,0
szamit)
16 100,0 Osszesen 16 1000
>
N % 3.6. Az ?st?m"ényhez N %
kapcsoldédd uzenet
1 (egyaltalan nincs
3 18,8 szerepe) 0 00
3 18,8 2 0 0,0
4 250 3 3 188
3 18,8 4 5 31,3
3 18,8 5 (nagymértékben g 500
szami) g
16  100,0 Osszesen 16 11000



A médialgynokség véleményével kapcsolatban
gyakorlatilag azonos aranyban oszlottak meg a vala-
szok az egyes értékek kozott, igy ezzel a tényezbvel
kapcsolatban arra kell kovetkeztetniink, hogy a mé-
dialigyndkségek szerepe a dontésben esetleges,
leginkabb egyedileg - taldn a személyes vagy szak-
mai kapcsolat fliggvényében - alakulhat. A legegy-
hangubb vélemény az eseményhez kapcsolodé lize-
nettel kapcsolatban sziletett, amellyel kapcsolatban
egyetlen megkérdezett sem nyilatkozott Ggy, hogy
nincs szerepe a déntés meghozasaban, minddssze
harman valasztottak a kdzéps6
semleges értéket, mig 80% sza-
mara fontos szempont az ese-

13. tablazat

4.1. J6l koérulhatarolhaté célcsoport vs.

leményét és a prezentacié minéségét pedig 6sszes-
ségében inkdbb semlegesnek tekinthetjuk a dontés
a szempontjabol (3. abra).

Az utols6 kérdésekben arra kértik interjualanyain-
kat, hogy egy skéalan, amelynek két végpontja két el-
lentétes allitas, hatarozzak meg, hogy a szponzora-
l4ssal kapcsolatos déntéseknél mely szempont fon-
tosabb inkdbb szamukra (13. tablazat).

A j6l korulhatarolhaté célcsoport és a nagy, altala-
nos célcsoport elérése kozil egyértelmlen az altala-
nos célcsoport elérését tartottak fontosabbnak. A

ményhez kapcsolodo Uzenet, ami nagy, altaldnos célcsoport N %
kor mérlegeli az esetleges szpon-
zorélas lehetGségét. J_ol_korulhatarolhato célcsoport 3 18,8
) ) . is-is 4 25,0
igy tehat nem meglepd, hogy nagy, altalanos célcsoport 9 56,3
ha az 6sszefoglalé oszlopdiagra- ;
Osszesen 16 100,0

mot nézzik, kiemelkedéen magas

értéket mutat az eseményhez kap-

csolédo Uzenet, igy tehat ezt tekinthetjik a legfonto-
sabb dontést befolyasol6 tényezének. A cég/termék
magas értéket kapott, ugyanigy a prezentacion be-
mutatott adatok, tehat a megkérdezettek véleménye
alapjan ezen harom tényezd az, amelyek fontosak a
szponzoraciéval kapcsolatos déntés meghozatala-
kor. A tovabbi harom tényez6t - az aktualis kam-
panyhoz val6 kapcsol6dast, a médialigynokség veé-

megkérdezettek tébb mint fele ezt valasztotta, és
minddssze harman tartottak fontosabbnak azt, hogy
egy jol koriulhatarolhaté célcsoportot érhessenek el
az adott esemény szponzoralasan keresztil, négyen
pedig kozepes, semleges értéket adtak, azaz sza-
mukra egyarant fontos lehet mindkét szempont (14.
tablazat).

Az el6z6 kérdéscsoportban adott valaszokkal
O0sszhangban a prezentacié alatti benyomasokkal
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14. tablazat

4.2. Prezentacié alatti benyomasok vs.
adatok, anyagok tanulmanyozasa

pzd

személyes benyomas
is-is
adatok, anyagok tanulmanyozasa

NN

Osszesen 16

szemben az adatok, prezentacion bemutatott anya-
gok tanulmanyozasanak van nagyobb szerepe a ta-
mogatassal kapcsolatos doéntés meghozatalaban,
bar a valaszaddk negyede mindkét szempontot egy-
forman fontosnak itélte, és a fennmarado6 egy negye-

15. tablazat

4.3. Alland6é PR elemekhez kapcsolhat6
vs. aktudlis kampanyhoz kapcsolhaté

allandé PR elem
is-is
aktudlis kampéany

NN

Osszesen 16

dik egyértelmiien a személyes benyomasokat tartot-
ta fontosabbnak, igy a racionalis szempontokon tdl
nem lehet teljesen figyelmen kivil hagyni az egyéb,
szubjektiv szempontokat sem (15. tablazat).

Az alland6 PR elemekhez képest a megkérdezet-
tek fele fontosabbnak gondolta az aktualis kampany-

hoz val6 kapcsolédast, ugyanakkor az el6z8 (4.2.)
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kérdéshez hasonléan itt is el lehet
mondani, hogy az alland6 PR ele-

% mek szerepét sem tekinthetjik lé-

nyegtelennek, kuldnésen annak
25,0 fényében, hogy az el6z6 kérdés-
gg:g csoportnal a termék hosszu tava

kapcsolatban ugy
nyilatkoztak, hogy az fontos széa-
mukra, amikor déntenek az adott
esemény tamogatasarol.

Osszességében tehat a valaszok alapjan azt
mondhatjuk, hogy a szponzoralassal kapcsolatos
dontés pozitivan befolyasolhaté olyan prezentacio-
val, amelyben adatokkal alatdmasztva be tudjak mu-

tatni, hogy az esemény tdmogata-
saval nagy, altalanos célcsoportot
tudnak elérni, azonban a dontés
% meghozatalakor fontos szempont
még, hogy az aktualis kampany-
gg:g hoz kapcsolhato-e az adott ren-
50,0 dezvény, ugyanakkor a szponzo-
raciés dontés meghozatalaban ki-
emelked6 szerepe van az ese-
ményhez kapcsol6dd Uzenetnek,

100,0

100,0

vald illeszkedésének is.
Csak Robert szociologus, marketingkutatd

R. Nagy Andras pr- és stratégiai vezetd
Prébakd Kommunikacio



