\/annak olyan filmek, amit min-
ismernie
kell. Az egyik ilyen feltétlentl ,,Az
6rddég Pradat visel” (The Devil
Wears Prada). Hogy miért? Mert a
divat egy dollarmilliardos uzlet,
befolyasol
a mindennapjainkat,

den marketingesnek

minket, korbehalb6zza
még akkor
is, ha ezt nem akarjuk tudomasul
venni. A divatmarketinget raada-
sul fogyasztéként is igen komo-
lyan kell venni, kilonben minket
is rabul ejt.

A film alapjaul szolgal6, 6nélet-
rajzi ihletésl  kdnyv szerzdje,
Lauren Wiesberger nem tett mast,
csak lejegyezte korantsem pozitiv
élményeit, melyeket a Vogue ma-
gazin fb&szerkeszt6je mellett ta-
pasztalt.
megjelent ,,A f6n6kném egy bo-
szorkany” cimmel a GABO Kiado-
nal). Erre épitve 2 évnyi forgato-
koényviras utan, David Frankel fo-
gott bele a film rendezésébe.

(A koényv magyarul is

A sztori 6nmagaban is érdekes:
a Kifuté (Runway) ciml vezetd
New-York-i divatmagazin rettegett
f6szerkeszt6jének, Miranda Priestly-
nek (Meryl Streep) egy megbizha-
t6 asszisztensre van sziksége.
Andy-t (Anne Hathaway) a szlrke
kisvarosi lanyt végul felveszi, aki a
lehet6 legtébb dologban kilég eb-
b6l a zart, kulonc tarsasagbol. A

DVD-ajanlo

Az O6rdodg Pradat visel

20th Century Fox, DVD megjelenés

2007-ben

kovérnek titulalt, egyébként M-es
méretet hordd lany a borzaszto
ruhdi, és otromba cipbi ellenére
lassan idomul ehhez a vilaghoz,
és ahogy lenni szokott az ilyen
elénytelen kilseji szerepl&kkel,
hihetetlen valtozason megy at és
ellenallhatatlanul gyoényord
Ms. Priestly azonban maga az or-
dog. Hajmereszté kivansagaival,
ijeszt6 szeszélyességével és ki-
I6nc oOtleteivel az 6riletbe kergeti
a beosztottait. Nem egyszer mar

lesz.

a tulzasnak érezzuk Miranda ki-

vansagait: példaul a kovetkezd
Harry Potter kéziratanak meg-
szerzése.

A film koézpontjdban a nyilizsgé,
kaprazatos divat és a koré szerve-
z6d6 szakembergarda all. Meryl
Streep a kovetkez6kkel indokolja
a téma sikerét egy interjuban: ,,Az
emberek imadjak a divatot. Szere-
tik nézegetni a magazinokban, a
tévében, a kifuton. Most kiderul,
hogy ez mennyire lzlet és honnan
komoly.” A rendezé célja az volt,
hogy a néz6 szemében egy hite-
les vilagot mutasson be, ahol ret-
tentéen fontos a profizmus, a kre-
ativitds, az oOridsi munkabiras és a
gyorsasag. A film jelenetei ezért
végigkovetik a legels6 lépéstbl az
utolsé simitasig azt a komplex fo-
lyamatot, amikor egy tervez§ skic-
cétél eljut egy kollekcié darabja az
utca emberére. is gondol-
nank, hogy amikor ruhat vasaro-
lunk magunknak,

Nem

vélasztasunk
hatterében milyen komoly uzleti
tervezés és rengeteg munka all. A
film dialégusai, melyek elsé hal-
lasra taldn ostobanak és felszines-
nek tlnhetnek,
sz6lnak, hogy melyik 6v melyik
taskahoz illik leginkabb. Miranda
Priestly maga mondja el, azzal a
Andy-
nek azt, hogy még akar egy szin
arnyalatanak a megvalasztasa a
kifutdékra

arra, hogy hénapokkal-évekkel ké-

nemcsak arrol

megsemmisité modoraval

is Oriasi hatassal van

Koényvismertetd %5



s6bb mi kertl a mi, atlagfogyasz-
toék ruhataraba. .... Ezek igazan az
esszencidlis jelenetek, melyek a
divatmarketing Uzenetét hordoz-
z4k. Hiszen van mit tanulni azok-
tol, akiknek dontése akar genera-
cios trendeket hataroz meg.

A cim egyértelm( reklam a
Pradanak, de ez nem jelent kiza-
rélagossagot a markanak. A film
készitéinek igazi kihivast jelentett
a film promotalasa a divattervez6k
koérében. Kezdeti szkepticizmuso-
kat és félelImuket sikerilt megval-
toztatni,
olasz divattervezd igent mondott
sajat
magat kellett alakitania. Ezzel jo-

mikor Valentino, a hires

egy kisebb szerepre, ahol
vahagyta és hitelesitette filmet.
Ezek utan Patricia Fjeidnek, a film
jelmeztervez6jének, aki szintén
szakmabeli (a hirhedt Szex és
New York jelmeztervez@je), nem

kellett sokat gy6zkédnie a tobbi

csucstervez6t sem, sikerult felkér-
nie Chanelt 2006-o0s haute couture
kollekciodjaval, Donna Karant,
Gallianot hogy csak a legna-
gyobb neveket emlitsik. Egyéb-
ként Patricia jov6be latasat és hi-
hetetlen érzékét dicséri, hogy
majdnem egy évvel a film mozikba
kerillése el6tt, a szerepl6kre olyan
ruhdkat adott, amelyek a film be-
id6szakban lettek
divatosak, igy abszolut trendinek
szamitott az 6sszes darab.
Erdemes szemiigyre venni a
film honlapjat is, ahol a 'Fashion
101’ kvizre kattintva, még azt is le-
tesztelhetjik, hogy mennyire va-
gyunk jaratosak a divattorténe-
lemben. A tervez6k humorérzékét
dicséri, hogy mi
magunknak egy rémiszté fé6nokot
ruhakkal és egyéb kiegészitékkel
ellatva, amit akar az igazi féno-
kinknek is atkildhetiink, persze

mutatasa utani

is krealhatunk
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csak akkor, ha neki is van humor-
érzéke...

A film hitelességét alatamasztja
tovabba, a DVD extran lathatd in-
terj0 Danda Santini-vel, az olasz
Elle f6szerkeszt6jével, aki egy iga-
zi divat-Ujsagiroi szerkeszt6ségbe
kalauzolja el
keszt6nd elarulja, honnan merite-

a néz6t. A fGszer-
nek allandé otleteket és inspiraci-
6t a mindig megujulé kollekciok-
hoz. , A divat Uzlet, rengeteg gaz-
dasagi érdek és hatalmi 6sszefo-
nodasokkal, egy olyan konkuren-
kérnyezetben,
ahol a piaci részesedések ki van-

cidval tulzsufolt
nak porciézva. Ennek a gazdasagi
sulyat kell igazitani az olvasoéi igé-
nyekhez, megtartva ezt a kényes
egyensulyt. Ebben all
keszt6 igazi felel6ssége.”

a fészer-

Hajnal Mé6nika

az M&M munkatarsa



