A marketinget j6 néhanyan még
mindig nem tartjak tudomanynak.
Nekik Isiiét igazi cafolat, liagy
viszonylag rovid id6n telitil immar
a harmadik akadémiai doktort adja
a szakma az Uj doktori rendszerben:
Rekettye Gaborhoz

és Beracs Jozsefhez 2007. majus
17-én Lehota Jozsef, a godoll6i
Szent Istvan Egyetem professzora
csatlakozott. Aki ott volt a védésen
nemcsak egy érdekes
prezentacionak, szakmai
birdlatoknak, illetve
hozzész6lasoknak, hanem Lehota
professzor meghat6
koszonBbeszédnek is tanlja lehetett.
Eletm{ivének megkoronazasa
alkalmabdl arra kértiink négy neves
marketingest, hogy ne csak
szakmailag, hanem, ha lehet,
emberileg is jellemezzék fit.

Ujabb marketinges
akadémiai doktor:
Lehota Jozsef

Rekettye Gabor, az MTA Marketingtudoméanyi Bizottsaganak
elndke, az MTA doktora, a Pécsi Tudoméanyegyetem KTK
Marketing Tanszékének vezetdje:

.Lehota professzor témaja a mez6gazdasagi marketing. E tertileten ku-
tatott és irt szak- és tankényveket, magyar és idegen nyelv( folyéiratcik-
keket, tett kozzé tudomanyos kdzleményeket. 'A piaci orientacio, koor-
dinacié és versenyképesség a magyar agrargazdasagban’ cimd
és empirikus kutatdsainak legfontosabb eredményeit. Az agrargazda-
sadgban véghemend globalis valtozasok elemzése, a piaci orientacio
megjelenésének bemutatasa, az érték- illetve ellatasi lanc sajatos sze-
repének feltardsa, az agrarium versenyképességi tényezének elemzése
mind a tudomany fejl6édése, mind a magyar gyakorlat jobbitasa szem-
pontjabol rendkivil fontos témak. Mint a benydjtott disszertacié egyik
biraléja allithatom, hogy a mid szinvonala egyértelm(ien bizonyitja
Lehota Jozsef kutatoi érettségét. A bemutatott idGintervallumban elvég-
zett kutatasok mennyisége és minésége imponald. A relevans nemzet-
kozi szakirodalom minden vonatkozasa megjelenik a dolgozatban, ami
egyértelmlen bizonyitja a Lehota professzor kimagaslo szakirodalmi
jartassagat. Ismeri a kutatasi tertletével kapcsolatos elméleti és kutata-
si modszereket és azokat megfelel6en képes adaptalni a hazai val6sag-
ra. Gratuldlok az 0j ,marketinges” MTA doktornak és kivanom, hogy ku-
tatdsait az eddig megszokott lendilettel és eredményességgel folytas-
sa az agrarium és a magyar marketingk6zdosség érdekében is.”

Berdcs Jozsef, az MTA doktora, a Corvinus Egyetem
professzora, az Eurdpai Marketing Akadémia (EMAC)
elndke:

LA marketing 100 éves torténetében megfigyelhet6, hogy az agrarmar-
keting mind Eurépaban mind Amerikdban nagy szerepet jatszott. Ez
persze a vilag legtermészetesebb rendje, ha belegondolunk, hogy a
GDP termelésében az agrartermékek sulya 100 évvel ezel6tt még meg-
hatarozé volt. A gazdasagi fejl6déssel egyitt ez az arany egyre csok-
kent. Ez egyben azt is jelenti, hogy azoknak, akik manapsag mfvelik
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ezt a szakmat, nagyobb kihivasra kell felkészilniik.
Lehota Jozsef eddigi szakmai munkassaga, amely
az MTA doktori értekezésében érte el cslcspontjat,
ennek hi levonata. Igényes, elmélyilt és szisztemati-
kus kutatdi attit(id jellemzi. Iskolateremté képességét
mi sem jellemzi jobban, minthogy ma mar elmond-
hatjuk, hogy Magyarorszag harmadik legnagyobb
marketing kutatokdzpontja Godollén taldlhatd. Gene-
racionk meghataroz6 Alma Matere, a hajdani Marx
Karoly, ma Corvinus Egyetem, illetve az abb6l még a
hetvenes években kindtt JPTE, ma Pécsi Egyetem
marketing iskolaihoz ezuttal végérvényesen felzarko-
zott a Szent Istvan Egyetem. Ebben Lehota J6zsef-
nek volt kiemelked6 szerepe.

A kutatotars, egyetemi professzor kolléga felile-
tesnek is nevezhet6 és gyakran csak néhany bizott-
sagi munkara kiterjedd ismeretségével szemben ne-
kem volt alkalmam az elmult évtizedekben kdzelebbi
munkakapcsolatba is keriilni Lehota Jozseffel. Két
ilyen eseményre szeretnék emlékezni. A Marketing
Oktatok Klubjat (MOK) 1994-ben alakitottuk meg.
Mint annak els6é elntke 1995-96-ban, egyitt dolgoz-
hattam Lehota Jozseffel, mint elndkségi taggal, majd
a kovetkez6 periédusra megvalasztott elndkkel.
2003-ban, Tomcséanyi Pal akadémikus 80. sziiletés-
napjara készultiink az Akadémiai Kiadonéal megjele-
né ,Marketing Theory and Practice” cim(i, magyarul
a KIK-KERSzZOV-nél ,Marketingelmélet a gyakorlat-
ban” cimmel is kiadott kdnyvvel. Ennek soran olyan
személyes kvalitasait volt médom megismerni, ame-
lyek talmutatnak a kutatoi képességeken. Az egyik a
preciz, afeladatokat, Uj dolgokat felvallalo és a hatar-

~Legtobbszor reggel 6 érkezik els6nek, gyakran este
is a munkaasztala mellett talaljuk, és ha a hétvégén be-
megyek dolgozni, szinte biztos, hogy 6 is ott van. (...)
A semmib6l iskolat teremtett. Az, hogy a g6doll6i mar-
keting mdhely az orszagban ismert és elismert lett, el-

s@sorban neki kdszonhetd. ”

id6ket tiszteletben tartd, csapatmunkara képes ma-
gatartdas. A masik az id6ésebb kollégak eredményei-
nek tisztelete, értékelése, amely nem csupan atudo-
manyos teljesitménynek, hanem az embernek is
szol. A fenti kdnyviink bevezetdjében, mindnyajunk
mentoranak tartott Tomcsanyi P&l akadémikusrol
sz6l6 mondat, azt hiszem, hogy Lehota Jbézsefre is
jellemz6: 'Egy tudds naggya szakmai tevékenysége
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Lehota Jdzsef, az Gjabb ,marketinges” akadémiai
doktor

révén valhat, de igazi kdvetend6 példava csak em-
bersége altal.”

Jézsa L&szI6, a kdzgazdasdgtudoméany
kandidatusa, a Széchenyi Istvan Egyetem
Marketing és Menedzsment Tanszékének
vezetje:

Lehota Jézsef professzor a magyar agrarmarketing
vezetd egyénisége. Eletpalyaja kittinden tukrozi a
XX. szazad masodik felétél zajlé tarsadalmi folyama-
tokat. A hivé munkéas csaladbdl egyetemre jutott fia-
talember a kutatds és az egyetemi oktatas rogos,
sokszor nehézkes, &m csodélatos Utjat valasztotta.
Olyankor dontott a marketingtudomany mellett, ami-
kor annak létjogosultsagat gyakran megkérdéjelez-
ték. A rendszervaltozas mar érett
kutat6-oktatoként érte, s lehetfsé-
get kapott arra, ami sokak vagya,
de ritkan teljesil. G6dollén megte-
remthette az orszag egyik legjobb
marketing mdhelyét, amelynek
szakmai eredményei egyre ki-
emelked8bbé valtak.

Lehota professzor tudomanyos
iskolat, és barati hangulatd szak-
mai kozosséget teremtett, amelyben a magyar me-
z6gazdasag szamos piaci és igy marketing problé-
maja, kérdése valt a vizsgalat targyava. Kutatasi
modszertandban kidlon kiemelhetd a matemati-
kai-statisztikai moédszerek széles kor(i és alapos
hasznélata, a konkrét gyakorlati problémakon alapu-
I6 elméletek kidolgozasa és szintetizalasa. Mindez
szamos konyv, konyvrészlet, cikk alapja lett, amelyek



itthon és kalféldon is felkeltették a szakma figyelmét,
élénk és tartalmas vitdkat gerjesztve.

Lehota J6zsef azonban nem ,egyszer(ien” tudos,
de kozvetlen, igazi szakmai kozéleti ember. Volt a
Marketing Oktatok Klubjanak elndke, részt vett a ha-
zai marketing oktatas fejlesztésének szolgalataban
allé 6sszes forum munkajaban, aktiv szerepet jatszik
a Magyar Marketing SzOvetség agrarmarketing cso-
portjanak, és sajat szlikebb egyetemi kozdsségének
mindennapi életében.

S most - utat mutatva, és torve a tobbieknek, a ta-
gabb kutatdéi kozosségnek - ,nagydoktor” lett. Meg-
érdemelte! Kedves Jéska! Még egyszer gratulalok a
magam, de hiszem, hogy a szakma szamos képvise-
I6je nevében is!”

Koméaromi Nandor, a k6zgazdasagtudomany
kandidatusa, a Szent Istvdn Egyetem
Marketing Intézetének igazgaté-helyettese:

.Kozel masfél évtizede vagyok Lehota J6zsefnek
munkatarsa, és most, hogy a tudomanyos munkas-
saganak ilyen jelentds mérfoldkdvéhez érkeztink,

nagyon roéviden harom dolgot szeretnék kiemelni
személyével kapcsolatban.

Az els6 példamutaté szorgalma és munkabirasa.
Legtbbbszor reggel 6 érkezik elsének, gyakran
este is a munkaasztala mellett talaljuk, és ha a hét-
végén bemegyek dolgozni, szinte biztos, hogy 6 is
ott van.

A masodik atavlatokban valé gondolkodas és ter-
vezés képessége. A doktori védésen hangzott el ez a
méltatas: ,a semmibdl iskolat teremtett”. Az, hogy a
g6dolléi marketing mihely az orszagban ismert és
elismert lett, els6sorban neki kdszdnhetd.

A harmadik az emberekre, a munkatarsakra val6
odafigyelés képessége. Eszreveszi, szamon tartja a
nehézségeket és a gondokat, és ha rajta mulik, nem
marad el a tAmogatas.

Munkatérsai nevében gratuldlok az MTA doktori
cimhez, és tovabbi eredményes munkat, j6 egészsé-
get kivanok!”

Az Osszedllitast szerkesztette:
Papp-Vary Arpad Ferenc

1967
A marketingtorténelem legfontosabb évszama

Az USA-ban megjelenik Kotier Marketing Menedzsmentjének els6 kiadasa.

Magyarorszdgon megjelenik a Marketing és Menedzsment elsé szama.

Tartson lépést On is a vilaggal!

Rendelje meg kedvezményesen a Marketing és Menedzsment szaklap
2007. évi utols6 harom szamat!

A lapszdmokhoz most 2990 forint helyett mindéssze 2550 forintért juthat hozza!
A féléves elbfizetés dija igy 6sszesen 7650 Ft.
Gondoljon bele: ennyiért még egy félnapos konferenciat se nagyon talalni.

Rendelje meg lapunkat a hirlapelofizetes@ posta.hu cimen
vagy honlapunkon a Megrendelésre kattintva: www.m-and-m.hu!

A marketingtudomany nagyjai 15


mailto:hirlapelofizetes@posta.hu
http://www.m-and-m.hu

