A stratégia, a versenyképesség
leginkdbb agazati szinten
értelmezhetd és ez alapjan lehet

az egész orszagra, vagy a régiora is

érvényes megallapitast tenni.
Mindezek kovetkeztében

a felsGoktatast, mint agazatot tettem

4

kutatasaim fékuszaba.

Arra a kérdésre keresem a valaszt,
hogy a globalis versenyben

a marketingkutatas teriletén
hanyadan is allunk?

Beracs Jo6zsef

A magyar
marketingkutatas
globalis
versenyképesseége

BEVEZETO GONDOLATOK

A magyar termékek globalis versenyképességének legszintetikusabb
mutatéja a termékek exportja. Az elmult kézel két évtized azt mutatja,
hogy alig maradtak magyar termékek (Pick szalami, Zwack unicum, To-
kaji bor, Herendi porcelan, stb.) amelyek még versenyben allnak a vi-
lagpiacon. A magyar export tobb mint 80 szazalékat mar a kulféldi, dén-
téen multinacionalis vallalatok adjak. Ebben a helyzetben kettés feladat
merilhet fel. Egyrészt azt kell megvizsgalni, hogy mit kell tenni ahhoz,
hogy ez a 20 szazalék megmaradjon, vagy esetleg névekedjen, mas-
részt meg kell nézni, hogy milyen marketingtudasra van sziikség ah-
hoz, hogy egy ide letelepult kilféldi vallalat sikeréhez a magyar embe-
rek hozzajaruljanak.

A szolgaltatasok teriiletén a fenti folyamat lassabban zajlik, egyrészt
a szolgaltatasok helyhez kotottsége, masrészt a kormanyzat kevésbé li-
beralis politikaja miatt, ami a kilféldi téke beengedésére vonatkozik. A
munkaerd szabadabb aramlasa azonban néhany évtizeden belil valto-
zast fog hozni olyan tertleteken is, mint a konzervativnak tekintett fels6-
oktatds. A tudoméanyos kutatdsban méar szemtanui lehetiink ennek a fo-
lyamatnak. A didkok és a szélesebb szakmai kdzvélemény a szakkony-
veket tekinti els6dlegesen a tudomanyos megismerés forrasanak, ami
érthetd. A tudésok szadmara azonban a kutatasi eredmények, Gjdonsa-
gok els6sorban a szakcikkekben talalhatok.

A kutatok versenyképességének megitéléséhez, szamtalan input- és
output-tényezdt szoktak mérlegelni (Braun és tarsai 2007). A rangsoro-
lasoknal gyakran mérlegelt szempontok kdzé tartozhatnak: kutatasi ki-
adasok, konyvtari forrasok, nemzetktzi személyzet, PhD-sek szama,
cikkek, idézetek, kényvek, dijak, Nobel-dijasok, konferencian elhang-
zott el6adasok, tamogatott posztdoktoratusok és sorolhatnank tovabb.
Mindezek fontosak egy-egy kutatd, vagy egy tanszék, intézmény életé-
ben. A gyakorlatban azonban ritkan talalkozunk olyan rangsorral,
amely minden igényt kielégit. Ugyanakkor egyértelm(i tdorekvés figyel-
hetd meg annak iranyaban, hogy a piacorientacié egyik dsszetevéje, a
versenytars-orientacié egyre tébb rangsorban 6ltsén testet. Lehet eze-
ket a rangsorokat szeretni, vagy nem szeretni, de el kell ismerni, hogy
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korunk markans jellemz6je a tudomanyos kutatas-
ban és a fels6oktatasban is a rangsorok készitése.

oM LATSZIK A HAZAI SZINTEREN?

A tanulmanyban a magyar fels6oktatas, illetve a tudo-
manyos kutatas elmult idészaki trendjeit a nemzetkdzi
kereskedelem logikdja alapjan vizsgaljuk. Az un.
Lisszaboni Stratégia célkitlizését az Eur6pai Tanacs
2005-ben Ujra megerdsitette, azaz: ,az EU valjék a vi-
lag legversenyképesebb és legdinamikusabb tudas-
alapl gazdasagava.” Ennek a nemes célnak az els6
60t év utan nem nagyon latszunk
megfelelni. Az MTA elntke jogo-
san beszél a tudomany korszaka-
rél (Vizi, 2007) és az ennek érdeké-
ben elinditott akadémiai reformrol.
A kutatasrél szol6 makré tények
nem nagyon biztatéak. Magyaror-
szagon az 1 millié lakosra juté
publikaciék szama az EU-15 orsza-
gok atlaganak fele. Az 1 kutatéra
jutd publikaciok szama megkozeliti
az EU atlagot. A GDP-b8l nem egé-
szen 1 szazalékot koltink K+F-re,
amivel a sereghajtok ko6zott vagyunk. A magyar és a
keiet-kbzép-eurdpai orszagok tobbségének nagy hat-
ranya, hogy a kutaték-fejleszt6k mindéssze 30 szaza-
Iéka dolgozik vallalkozasi-Uzleti kutatohelyen. A fejlet-
tebb vildgban ez forditott aranyt jelent.

A fels6oktatasi intézményekrdl évente jelennek
meg ma mar rangsorok. Ezekben a rangsorokban
objektiv és szubjektiv tényez6k egyarant szerepet
vl ismereteit, az oktatasi kutatasi adatokhoz, véle-
ményforméalékhoz vald hozzaférésiket tikrézi maéd-
szertanuk. A kovetkez6kben csupan azt vizsgaljuk,
hogy harom kiemelten kezelt rangsorban mikéntjele-
nik meg a tudomanyos kutatas jelentésége.

A Heti Valasz 2006. oktdberében maéasodszor ké-
szitette el a jogi, kbzgazdasagi és kommunikacios
képzések felsboktatasi rangsorat. A 24 intézményt
feldlelé rangsorban harom perspektiva alapjan, 6 di-
menzié mentén készitik a rangsort. Minden perspek-
tivat két-két dimenzidval, 1-5-ig terjed6 skalan érté-
kelnek, majd Osszesitett és egyedi rangsorokat ké-
szitenek. Ezek:

- Diékperspektiva: taljelentkezés, OTDK
- Akadémiai perspektiva: diak-tanar arany, oktatoi
Osszetétel

- Vallalati perspektiva: fejvadaszok, vallalati értéke-

lés

A tudomanyos kutatast attételesen, két objektiv
mutatészam fejezi ki. Az OTDK-4n elért helyezések-
bdl képzett dsszesitett mutatdszam, valamint a teljes
munkaid6ben foglalkoztatott docensek és egyetemi
tanarok szamanak a teljes munkaid6ben foglalkozta-
tott 6sszes, statusban lévé oktatdé szamahoz vald vi-
szonyitdsa. Mindkét mutatdszam csak kozvetetten
jelzi az intézmény tudomanyos munkajat. Az 6ssze-
tett rangsorban a Budapesti Corvinus Egyetem és a
Pécsi Tudomanyegyetem vezet, ami jelzi, hogy a va-

»Magyarorszagon az 1 millié lakosra juté publikaciok
szama az EU-15 orszagok atlaganak fele. (...) A GDP-bdl
nem egészen 1 szazalékot koltink K+F-re, amivel a
sereghajtok k6zott vagyunk Eurépaban. A magyar és a
keiet-k6zép-eurbpai orszagok tobbségének nagy hat-
ranya, hogy a kutatok-fejleszt6k mindéssze 30 szzalé-
ka dolgozik véllalkozasi-uzleti kutatohelyen. A fejlet-
tebb vilagban ez forditott aranyt jelent.”

rakozasok nagyvonalakban teljesiiinek. Részletes, a
marketinget kilon megjelenité rangsorral nem talal-
kozunk.

A ,Népszabadsag Top" néven ismertté valt rang-
sor az Orszagos Fels6oktatasi Informaciés Kdzpont
és az Educatio Kht adatbazisabdl dolgozik. Két ob-
jektiv mutatészambol képzett index alapjan rangso-
rolta az egyes szakokat. A felvételi ponthatar és a fel-
vetteknek az dsszes jelentkez6hoz viszonyitott ara-
nya alapjan. A kézgazdaszképzésben 2005-ben, a
vezet6 helyet a BMGE szerezte meg. A rangsor egy-
fajta logikajat jelzi, hogy a Kdzgaz két kara a 7. és a
9. helyre rangsorolédott, és a Pécsi Egyetem ékel6-
dott be kozéjik a 8. helyre. A tudomanyos kutatas
nem jelent meg a rangsorképzésben, amely a ,hall-
gatéi perspektiva” alapjan késziilt.

J6 tulajdonoshoz illéen az éallam is belépett a
rangsor készitésébe. Az ,Egyetemek mérlegen” cim-
mel megjelent kiadvanyban még csupan a hallgatoi
vélemények kaptak hangot, de a ,Valami Amerika”
érzést (feelinget) sugall6 kiadvany szerz6i ambicio-
zus tervet készitettek. Az ,UnivPress-ranking” mérka-
névre hallgaté rangsorolast tudoményos alapokra
helyezték. A teljes kér(i magyar egyetemi-fGiskolai
0sszehasonlité vizsgalat koncepcidja szerint az infor-
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macioégyljtés hét részcsoportra terjed ki. A tudoma-
nyos kutatast a hallgaték és az oktatok is megitélik,
de emellett a Ill. Részben kimondottan az akadémi-
ai/fejiesztési mérészamok szerepelnek majd. Ezek:
1. Fokozattal, akadémiai cimmel rendelkez6k aranya
2. Impact faktorok jellemz6i intézményi szintre vetit-
ve
3. Kulféldi vendégprofesszorok aranya
. Elnyert nemzetkdzi palyazatok szama
5. Szabadalmak, innovaciés produktumok szama,
aranya
6. Doktori iskolak teljesitménye (publikaciok, megveé-
dett disszertaciok, fejlesztések, stb.)
Az empirikus szociolégia hagyomanyos kutatasi
modszertanara tdmaszkodva 2003-ban, orszagos ré-
tegzett mintavétel alapjan, a hallgatéi megkérdezést

N

»Mindent egybevetve azt mondhatjuk, hogy egy gene-
rdcidévaltas utan, a piacgazdasag &ltaldnossa valasa
mellett, figyelembe véve az akadémia fenti testiletéi-
ben tortént létszamndvekedést, a stagnald létszam a
marketingtudomany hazai relativ leértékel6désétjelzi. ”

az orszag meghatarozé egyetemeire végezték el. Az
intézményvélasztas szempontjai kozott a legmaga-
sabb értéket, 52 szazalékkal, az intézmény presztizse
jelentette. Ezt kdvette az oktatas szinvonala (16%), és
a lakohelyi kozelség (12%). A presztizs Osszetett fo-
galméban jelenhet meg a tudomanyossag, mar aho-
gyan a 4676 megkérdezett didk azt értelmezte. (Egye-
temek mérlegen, 43. old.)

A hét kivalasztott szakteriilet kozott szerepelt a
.kozgazdasagi szakteriilet”. Erdekes médon a presz-
tizs itt jatszotta a legnagyobb szerepet, 64 szazalék-
kal. Ezzel Osszefliggésben, arra a kérdésre, hogy
.Hanyan tartjadk az adott szakterilet legjobb intézmé-
nyének?”, a Budapesti Corvinus Egyetem (korabban
BKAE), a tdbbi intézmény hallgatoinak véleménye
alapjan, 59 szazalékot kapott, a masodik és a harma-
dik helyre rangsorolt BME-GTK (7%) és PTE-KTK
(2%) el6tt. A legjobb megitélés egyrészt tikrozi a vélt
tudoméanyossagot, masrészt a markanévvel jaro el6-
nyoket. A versenyben all6 intézményeknek elemi ér-
deke, hogy ,kitdrjenek a markatlansag” fogsagabal
€s minél tébb valds paraméter alapjan bizonyitsak ki-
valésagukat, kedvez6bb besorolasukat.

Magyarorszagon atudoméanyos fokozattal (akadé-
mikus, MTA doktor, kandidatus vagy PhD) rendelke-
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z8 kb. 13 000 koztestileti tag kozott 2500 MTA dok-
tor és 350 akadémikus talalhaté. A Marketingtudo-
manyi Bizottsagban 48 koztestlleti tag regisztralta
magat. Mas bizottsagokban kb. 20 f6 tevékenykedik
a marketing teriletén. Ha a hierarchia legfels6 agat
nézzik, akkor azt latjuk, hogy egyetlen akadémiku-
sunk van, Tomcsanyi Pal, aki az Agrartudomanyok
(IV) Osztalyan szerezte agrarmarketingbdl a levelez6
tagsagot, 1990-ben. Azéta Ujabb jeldlés sem tortént
a marketing teriletén. Ha a tdgabb Uzleti tudomanyo-
kat nézzik, akkor is csak Chikan Attila jutott el (mar
haromszor) a jel6lésig. Legkdzelebb 2010-ben lesz
esélye annak, hogy az Uzleti tudoméany az akadémia
legrangosabb szervezetében képviseltesse magat.

A ,Magyar Tudoméanyos Akadémia doktora” az a
legmagasabb cim, amely az egyén altal megpalyaz-
haté, az intézményi stratégidba,
az utanpotlas kivalasztasi szem-
pontjai kozé beépithet6. A 80-as
években, az ennek megfelel§ koz-
gazdasagtudomanyok doktora ci-
met 3 f6 szerezte meg marketing-
bél: Zeller Gyula (1986) a Janus
Pannonius Tudomanyegyetemrdl,
illetve Hoffmann Istvanné (1986)
és Sandor Imre (1988) a Marx Karoly Kbézgazdasag-
tudomanyi Egyetemrdl. Az (j akadémiai torvény
alapjan 1993-t6l meghirdetett MTA doktora cim kove-
telményében hangsulyosan szerepel a nemzetkdzi
publikaciés tevékenység, a nemzetkdzi versenyké-
pesség. Erre is vezethet§ vissza, hogy a 90-es évek-
ben marketingb6l nem sziiletett ilyen fokozat. Mara,
20 évvel késb6bb viszont a Kdzgazdasagtudomanyi
és Jogi (IX) Osztalyon két f6 szerezte meg ezt a foko-
zatot marketingbdl: Rekettye Gabor (2003) a PTE és
Beracs Jozsef (2006) a BCE tanara. Az agrarmarke-
ting tertletén, a IV. Osztalyon pedig Lehota Jozsef
(2006) a SZIE tanara.

Mindent egybevetve azt mondhatjuk, hogy egy
generacidvaltds utan, a piacgazdasag altalanossa
valasa mellett, figyelembe véve az akadémia fenti
testiletéiben tortént létszamnovekedést, a stagnalo
létszam a marketingtudomany hazai relativ leértékels-
dését jelzi.

VERSENYKEPESSEGUNK A NEMZETKOZI
SZINTEREKEN

A Magyar Tudomanyos Akadémia Kutatasszervezési
Intézete élen jar abban, hogy elssorban az akadé-



miai intézetek, de altaldban a magyar tudomanyos-
sag nemzetkdzi szereplését bemutassa. Bliszkék le-
hetiink arra, hogy a szcientometria egyik legrango-
sabb lapjat Budapesten szerkesztik. Rendszeres
rangsorokat készitenek, amelyek alapja a phila-
dephiai Thomson-ISI Web of Science adatbazisa. Az
adatbazisban 1995-ben 3373, 2000-ben pedig 4226
magyar szerzds (magyarorszagi munkahelyhez kot-
het6) publikacid szerepelt. Ezzel a teljesitménnyel az
ezredfordul6 koériil még bekeriltiink a vilag harminc
legtdbbet publikald orszaga kozé (Vizi, 2007).

Joggal merdil fel a kérdés, hogy a marketingtudo-
many teriiletén vajon miként is allunk. Sajnos nem
rendelkeziink olyan adatbazissal, amelyb6l ez koz-
vetlenul kideriilne. A Stremersch-Verhoef (2005)
szerzBparos kutatasai azonban érdekes dsszefliggé-
sekre mutatnak ra. Azt vizsgéltak, hogy a szakcikkek
szerzBinek globalizalédasa, méas szoval az amerikai
szerz6k mellett egyre tobb nem amerikai szerzd
megjelenése a marketing tertletén, elfsegiti, vagy
gatolja a szakterilet fejlédését elismertségét. Tovab-
ba bemutattak, hogy az elmult évtizedekben miként
valtozott az egyes orszagok termelékenysége a mar-
ketingtudomanyban.

Hipotéziseik ellenbrzésére a négy amerikai lap:
Journal of Consumer Research (JCR), Journal of
Marketing (JM), Journal of Marketing Research
(UMR), Marketing Science (MKS)
mellett a vezet6 eurdpai lap az
International Journal of Research
in Marketing (IJRM) 1964 és 2002
kozott publikalt 6sszes cikkét ele-
mezték. Vizsgéltak a szerzék
egyetemi intézményeinek nemzeti
eredetét, illetve a szerz6k szarma-
zasi helye alapjan megitélhet6
nemzetiségi hovatartozasat. Az
egész id6szakra vonatkozdan azt
az eredményt kaptak, hogy az
USA intézményei adtak a publika-
ci6k 85,5 szzalékat. A masodik
helyre Kanada (3,9%), mig a harmadik helyre Hollan-
dia kerilt 2,0 szazalékkal, akiket az Egyesiult Kiraly-
sag (1,7%) és Franciaorszag (1,1%) kovetett. A nagy-
fokd koncentraciot jelzi, hogy a 9. helyett elfoglalo
Németorszag 0,6%-ot ért el.

Magyarorszag mutatdja 0,00% volt, szemben
Ausztriaval (0,13%) és Lengyelorszaggal (0,02%).

Abban az esetben, ha a cikkek szerz8inek nemzeti
eredete alapjan képezték a rangsort, akkor az elsg 6t

helyre a kdvetkez8 orszagok kertiltek: USA (63,3%),
India (15,0%), Kanada (4,0%), Izrael (3,9%), Hollan-
dia (2,6%). Ez az adatsor szemléletesen mutatja az
India iranydban megnyilvanuld agyelszivas ismert té-
nyét. Egyidejlleg ez ad részleges magyarazatot In-
dia varhat6 felemelkedésére is. Németorszag to-
vabbra is a 9. helyet foglalja el, de magasabb
1,02%-kal, amely jelzi, hogy a német kutatok is nagy
szamban mennek az USA-ba.

Magyarorszag szereplése itt mar értékelhetd, mert
a mutatoja 0,06%, szemben Ausztriaval (0,36) és Ro-
maniaval (0,09%). Abszolut szamban kifejezve ez azt
jelenti, hogy 4-5 szakcikk szerzéjér6l feltételezziik,
hogy magyar szarmazasl. Osszesen 53 orszaghol
szarmaz6 tudos publikalt a vizsgélt lapokban, és
ezek kozott a 32. helyet foglaltuk el.

A szerz6k vizsgaltak a konferenciakon elhangzott
el6adasok orszag eredet szerinti megoszlasat is. Jol-
lehet a magyar részesedés itt ismét 0,00% volt, azt le
lehet szbgezni, hogy itt figyelhet6 meg leginkdbb a
globalizacio. Az USA részesedése itt csak 65% volt,
ami még mindig nagyon magas értek. Eurdpat az
EMAC konferenciak jelenitették meg, amelyek sokkal
nagyobb mértékben diverzifikaltak, mint az amerikai
marketingszervezetek konferenciai.

A magyar marketingtudomany nemzetkdzi ver-
senyképességét megitélhetjik belilrél is, nevezete-

Az egész id6szakra vonatkozéan (...) az USA intézmé-
nyei adtdk a publikaciok 85,5 szazalékat. A masodik
helyre Kanada (3,9%), mig a harmadik helyre Hollan-
dia kerult 2,0 szazalékkal, akiket az Egyesult Kirdlysag
(1,7%) és Franciaorszag (1,1%) kovetett. A nagyfoku
koncentracioét jelzi, hogy a 9. helyett elfoglalé Német-
orszag 0,6%-ot ért el.

Magyarorszag mutatdja 0,00% volt, szemben Ausztria-
val (0,13%) és Lengyelorszaggal (0,02%)”

sen, hogy mas Uzleti diszciplindhoz képest viszony-
lag fejlett vagy fejletlen. Erre alkalmas mutato lehet a
nemzetkdzi szervezetekben regisztralt magyar tagok
szama, mint az 1. tablazatban lathatd. Két megallapi-
tast flizhetlink az adatokhoz. Egyrészt altalanosan
alacsonynak mondhaté a magyar részvétel a nem-
zetkodzi Uzleti tudomanyos szervezetekben. A 4779
tagbol csak 11 16, azaz 0,23% magyar, ami értelem-
szerlen jobb mint a korabbi mutatészamok, de alat-

Marketing Oktatok Konferenciaja 2007 7



1. tablazat

Magyarorszag részvétele az EIASM Aaltal menedzselt eurdpai
Uzleti tudomanyos szervezetekben (2007. jlnius)

ménnyel, majd az Egyesult Kiraly-
sag (8), Kanada (4) és Hollandia,
Japan, Németorszag kovetkezik
3-3 egyetemmel. A 100 vezet6 eu-

Szervezet Tagséag Magyar tag L L
. : - ropai egyetem kozé egy magyar
EMAC Eurdpai Marketing Akadémia 909 5 . . .
egyetemnek sem sikerlt bekertlni.
EAA Eurdpai Szamviteli Tarsasag 1433 1 A 24 vezeté Uzleti szaklapban
EARIE Eur6pai Ipargazdasagi Kutaté Tarsasag 485 0 kozolt cikkek alapjan kozél folya-
EFA Eurdpai Pénzligyi Tarsasag 610 1 matosan egyetemi rangsort a Te-
EIBA Eurépai Nemzetkozi Uzleti Akadémia 409 1 xasi Egyetem Dallasi kdzpontjanak
EURAM Eurépai Menedzsment Akadémia 640 2 Mer?e.dz§ment IISkOIaJa' ) 1990-t6i
. ) ) o napjainkig kovetik a legujabb pub-
EUROMA Eurépai Tevékenység Menedzsment Tarsasag 293 1 e j e Lo i
i ! likaciokat, és kulénb6z6 id6szak-
Osszesen 4779 n

ta marad a népességaranyos elvardsnak. Masrészt a
marketing viszonylag j6 helyzetben van, mert az 5 f6-
vel 0,54%-0s részesedést ériink el. Ezt a nagysag-

rendet csak Szlovénia haladta
meg a kelet-k6zép-eurdpai, volt
szocialista orszagok kozott.

A nemzetkozi lapokban torténé
publikalas ,kapubrei, ellen6rei”
azok a kutaték, akik a folydiratok
szerkeszt6bizottsagainak tagjaként,
a lektoralasi folyamatban meghata-
rozzak, hogy milyen cikkek kertl-
nek be a lapokba. A szerkeszt6bi-
zottsagi tagsadg ebbdl adddoan
egyfajta fokmér6je az egyének tu-
domanyos felkésziltségének. Az
egyetemek és programjaik nem-
zetk6zi tudoméanyos rangsoraiban

els6sorban a publikacidkat veszik figyelembe. A nagy
visszhangot kapott Sanghaji rangsorban, évtizedekre
visszamendben vizsgaltak a Nobel dijasok szamat is. A
vildg 500 legrangosabb egyetemébe igy kerilt be

200.-ként a Szegedi Egyetem, illet-
ve a 400 kozé bejutott az ELTE is.
ilyen Osszetett rangsorokba kevés
karral rendelkez6 egyetemeknek
nehéz bejutni.

Braun és tarsai (2007) azt mutat-
tak meg, hogy a természettudoma-
nyos folydiratok kapuérein alapuld
mutatészam szerint képzett egyete-
mi rangsor erd8s rangkorrelaciot
mutatott mas, pl. a sanghaji rang-
sorral. A vildg 100 vezetd egyeteme
kozott az USA vezet 71 intéz-

okra lehet rangsorokat lekérni. A
legutdbbi 5 évre, 2002-2006 kdz6t-
ti id6szakra vonatkozo6an késziilt rangsor szerint a leg-
jobb 100 egyetem kdzo6tt 80 egyetem van az USA-bal.
A listat a Wharton Business School vezeti 300 cikkel.

A 24 vezetd Uzleti szaklapban kdzolt cikkek alapjan
kdzol folyamatosan egyetemi rangsort a Texasi Egye-
tem Dallasi kdzpontjanak Menedzsment iskolja. (...)
A 2002-2006 kozotti idészakra vonatkozdéan készult
rangsor szerint a legjobb 100 egyetem k6z6tt 80 egye-
tem van az USA-bdol. A listat a Wharton Business
School vezeti 300 cikkel. Legkevesebb 15 publikacio-
val lehetett bekertlni a top 100-ba. (...) Az elmult 5
esztend6ben magyarorszagi egyetemekrél senki sem
publikalt ezekben a lapokban.”

Legkevesebb 15 publikacidval lehetett bekeriini a top
100-ba. A 20 nem amerikai egyetem kozoétt 7 kanadai,
6-6 eurdpai és azsiai, valamint 1 ausztral egyetem ta-
lalhato. A 2. tdblazat mutatja a vezet6 eurdpai egyete-

2. tdblazat
Az UTD top 100 rangsordban megjelent eurépai tzleti iskolak
a 2002-2006 kozotti kutatasi teljesitmény alapjan

Rangsor Egyetem gglfﬁg Sulyszam Orszag
...... 7 INSEAD 129 73,03 Franciaorszag
24. London Business School 83 47,55 Egyestilt Kir.
55. Tilburg University 53 24,75 Hollandia
80. Erasmus University 23 14,83 Hollandia
81. HEC 29 14,78 Franciaorszag
9. Hebrew University of Jerusalem 15 9,33 1zrael
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meket. A slUlyszam a tébbszerz6s (n szerz6) cikkek
esetében 1/n értékkel veszi figyelembe a szerzdket.

Az elmult 5 esztend6ben magyarorszagi egyete-
mekrél senki sem publikalt ezekben a lapokban. A
kis egyetemekrdl az egész 17 éves periédusra érde-
mes keresni. Mindésszesen az 1990-2007 id8szak-
ban 3 magyar tarsszerzd kézrem(ikodésével jelent
meg cikk a 24 vezet6 lapban, amelyek kozill 2 cikk a
marketing és 1 cikk a vezetéstudomany irodalmahoz
tartozott. Mindharom cikk a Budapesti Kézgazdasag-
tudoméanyi Egyetem oktatoihoz kot6dik. Csak tajé-
koztatasul jelezzik, hogy mind a Bécsi Egyetem,
mind a Bocconi Egyetem oktatéi 9 cikkel szerepel-
nek ebben a rangsorban. A 80. helyre rangsorolt
ERASMUS Egyetem torténetében 68 cikket publikal-
tak a kutatok a vezet6 lapokban.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK

A magyar marketingtudomany nemzetkdzi verseny-
képességének az elemzését egy hazai korképpel
kezdtik. Az egyetemi rangsorokrol megallapitottuk,
hogy kevésbé alkalmasak akar az Uzleti tudomany,
akar a marketingtudomany teriiletén meglévé mér-
het§ kilonbségek figyelembevételére. Az egyetem
presztizsében kodzvetetten jelenik meg a mindség
egyik f6 jellemz6je a tudomanyossag. Ebb6l a szem-
pontbdl azzal értiink egyet, hogy az egyetemek és a
féiskolak eltéré rendeltetése, adottsagai miatt értel-
metlen dolog a bolognai folyamatban szokasos
O0sszemosasa a fels6oktatasi intézményeknek. (Mag-
da, 2007). Az egyetem alapvet6 rendeltetése szerint
tudomany-egyetem, igy a ,kutaté-egyetem" megku-
I6nbdztetés értelmetlen. Viszont igen is értelme van
az egyetemek tudoméanyos produktumait ésszeha-
sonlité rangsoroknak. Sajnos ebben a tulajdonos al-
lam még nem jar nagyon élen, de igéretes az
UnivPressranking néven elkezdett kutatas.

Az MTA fokozatszerzési kbévetelményei, az akadé-
miai stratégiai elképzelések szerint (Vizi, 2007) alkal-
masak lehetnek arra, hogy egy-egy tudomanyterilet
nemzetkdzi versenyképességét is megitéljuk. Az
MTA doktora cim egyértelmlen ezt a célt probalja
meg érvényesiteni a tarsadalomtudoméanyok terile-
tén is, ahol még nagy az ellenallas. A természettudo-
manyok tertiletén természetes impact faktor, idézett-
ség szambavétele az Akadémia IX. Osztalydn még
az akadémikusok véalasztasanal sem jatszik f6 szere-
pet. Az MTA doktora cimnél kidolgozott pontrend-
szer alkalmazasa, ami a marketingkutatokat is érinti,

nem publikus. Nevezetesen a cim jel6ltjei sem tud-
jak, hogy a minimalisan 300 pontban meghatarozott
pontszamlehet6ségb6l mennyit értek el. Az agrartu-
domanyok terén viszont sokkal egyértelm(ibb a hely-
zet a fokozatszerzésre vald érettséget meghatarozoé
habitus vizsgalatnal.

Minden olyan hazairangsorolas, dijkiosztas, poszt-
doktori 6sztondij, stb. amely a mérlegelésnél figye-
lembe veszi a nemzetk6ziséget, alkalmas arra is,
hogy belllrél megitéljik a marketingtudomany nem-
zetkozi versenyképességét. Részben ide sorolhattuk
kordbban a Széchenyi Professzori Oszténdijat, vala-
mint manapsag is a fiatal kutatok szdmara megpéa-
lydzhaté Magyari Zoltan és Bolyai Osztondijakat. A
marketing terlletérél a Magyari 6sztondij nyertesei
kozott szerepelt Kenesei Zsoéfia (2002), a Bolyai dija-
sok kozott Keszey Tamara (2007). Az egyetemek (pl.
PTE-KTK, Corvinus ISC) is hirdettek meg versenye-
ket a legtdbbet, vagy legjobbat publikalé kollégak
szamara.

A nemzetkdzi szintéren valé publikaciok elemzése
alapjan azt allapithatjuk meg, hogy hazank nagyon el
van maradva a referalt kilféldi lapokban valé publika-
las terén. Ha nem akarunk beletér6dni abba, hogy ez
a helyzet konzervalédjon, akkor stratégiai lépéseket
kell tenni a PhD képzésben. Igazi attorést csak akkor
remélhetink, ha:

a) a PhD képzésiunket orszagos szinten koordinal-
juk, a korlatozott szellemi kapacitasainkat kon-
centraljuk

b) 6sztonbzzik a kialféldi PhD szerzést, vagy leg-
alabb a kulféldi tanulméanyokat

c) egyértelm( palyaképet vazolunk fel a nemzetkdzi-
leg publikacioképes marketingkutatok szamara és
megtorjik a generacios szakadékot.

A nemzetkdzi kitekintés azt mutatta, hogy atudo-
manyok teriletén altaldban, de az Gzleti és a marke-
ting tudomanyok tertletén kilénésen is megfigyel-
het6 az USA vezet§ szerepe a tudomanyos kutata-
sok terén. Az ily moédon képzett orszag rangsorok
(Stremersch-Verhoef, 2005) illetve egyetemi rang-
sorok (UTD 2002-2006) ismeretében felvazolhat6
egy felzarkézasi folyamat a magyar egyetemek sza-
mara:

a) novelni kell a kulfoldi egyetemekkel a kétoldalu
kapcsolatokat.

b) térekedni kell a marketing szakmai szervezetek
(mint EMAC, IMP, AMA, ACR, stb.) éves konferen-
ciain el6adassal megjelenni

c) referalt lapokban publikalni
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A jelzett haromlépcs8s folyamat segit abban,
hogy hosszabb tavon a magyar egyetemek marke-
ting kutatéinak nemzetkdzi versenyképessége ja-
vuljon
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A marketingtorténelem legfontosabb évszama

Az USA-ban megjelenik Kotier Marketing Menedzsmentjének elsé kiadasa.

Magyarorszagon megjelenik a Marketing és Menedzsment elsé szama.

Tartson lépést On is a vilaggal!

Ujitsa meg el6fizetését a 2008-as évre még idei arakon!

A féléves elbfizetés dija igy 6sszesen 7650, az egyévesé pedig 15 300 forint.
Gondoljon bele: ennyiért még egy félnapos konferenciat se nagyon talalni.

Rendelje meg lapunkat a hirlapelofizetes@posta.hu cimen
vagy honlapunkon a Megrendelésre kattintva: www.m-and-m.hul!
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