A marka benniunk él

sokkal inkdbb az a szubjektiv kép, amely a fogyasztéban él az
adott termékrdl vagy szolgéaltatasrol. Eppen ezért nagyon fon-
tos, hogy minden pillanatban a lehet6 legjobban tajékozottak legylink
célkbzonségink izlése, érdekl6dése, véleménye, vilagképe feldl.
.Kezdetben a marka személyiségén és a marka személyiségének
mozgatérugoin volt a figyelem fokusza. ld6vel a marketing tovabblé-
pett, és érdekl6dése a fogyasztok személyisége felé fordult. Tobbé mar
nem volt elegend6 a fogyasztok demografiai adatait és profiljat prezen-
talni, hanem fontossa valtak a fogyaszt6i motivaciok, attitidok, szemlé-
letek. A fogyasztd személyisége kerilt gércsd ala” - irja Marton Angéla
Madarat tollarél, markat fogyasztojarol... ciml cikkében.
A Marketing & Menedzsment szerkeszt6sége a 2004/1-es lapszam
Markakutatas dsszeallitasaban a Piackutatok Magyarorszagi Szévetsé-

n marka tulajdonképpen nem maga a termék vagy szolgaltatas,

tobb oldalrél vizsgéljdk a kivant méarkakép kialakitdsanak és tovabbfej-
lesztésének lehet6ségeit, segitségil hivwva mas tudomanyagak, mint
példaul a pszicholdgia eszkdzeit, mddszereit is.

Az internet és az online reklamozas mikddésébe nyujt bepillantast
Szab6 Akos, az Index marketingigazgatojanak sajatos hangvétell nép-
szer(i-tudomanyos cikke, valamint befejezd, harmadik részéhez ért a
Szonda Ipsos kutatasai alapjan készilt radiopiaci tanulméanysoroza-
tunk.

Tovéabbra is varjuk az orszdg marketing- és menedzsmentm(ihelyei-
nek szinvonalas irasait, és ne feledjék, ha idén is gyakran béngészik az
M&M-et, az a tokéletes stratégia!
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A Marketing & Menedzsment szerkeszt6sége térekszik arra, hogy a benne megjelend cikkek, tanulmanyok elsé kdz-
lések legyenek. Eppen ezért tdjékoztatjuk olvaséinkat, hogy félreértésekbdl kifolydlag a folyéirat tébb alkalommal
k6zolt le dr. Palinkas Jen6t6l szarmazé irdsokat, amelyek mar korabban mas szaklapban megjelentek. A szerz6 ké-
résére kozoljik, hogy a ,Kognitiv marketingkommunikacié” cimd cikk az Informatika 2003. aprilisi szamaban, a ,vVal-
lalkozas és informatika" pedig az Informatika 2003. majusi szamaban jelent meg.

Az érintettekt6l és olvasoinktol elnézést kériink.

A 2003/6-0s lapszamban lekdzolt ,A zoldség és gyumdlcs fogyasztasanak, valamint fogyaszt6i megitélésének
alakulasa 1989 és 2001 koz6tt” cim( tanulmanyban a szerz6k neve téves sorrendben jelent meg. A helyes sorrend:
Pecze Dénes, PhD. Hallgaté a Budapesti Kézgazdasagtudomanyi és Allamigazgatasi Egyetem Kézgazdasagtudo-
manyi Karanak Menedzsment és Marketing tanszékén; Székely Géza, dr., docens a Budapesti Kbézgazdasagtudo-
manyi és Allamigazgatasi Egyetem Kézgazdasagtudomanyi Karanak Menedzsment és Marketing tanszékén

Az érintettekt6l és olvasdinktol elnézést kérink.
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