E z a konyv specialis, kérnye-
zetvédd papirbdl készilt. De nem
az altalunk is ismert bézses-zol-
des szind Ujrahasznositott papir-
bél, hanem m(igyantabdl és szer-
vetlen toltéanyagokbdl, amit igy
tobbsz6r lehet teljesen ugyaneb-
ben a formaban hasznélni. (Ra-
adasul vizallo, igy a strandra vagy
a fuird6kadba is magunkkal vihet-
juk.) Mindez tehat recycling, mig
az el6bbi valéjaban downcycling:
egy anyag koradbbinal rosszabb
minéségben valé hasznositasa.
Réadasul, ahogy a szerzék figyel-
meztetnek r4, a downcycling ese-
tében akad egy komoly problé-
ma: ,,még karosabb adalékanya-
gokat hozhat magaval, mint a ha-
gyomanyos anyagokbdl készilt
termékek”.

A két szerz6 a valddi recycling,
s6t az upcycling mellé teszi le a
voksat. Ezt sugallja a cim is: nem
egy bolcs6tél koporsadig, azaz hul-
ladékig tart6 folyamatot képzelnek
el, hanem egy bdlcsétél bolcsbig
éré ,reinkarnaciot”. Ahogy fogal-
maznak, ehhez egy un. ,Uj ipari
forradalomra” van sziikség, ahol
tervezés kérdése az egész”. Eb-
ben pedig vissza kell nydlnunk a
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gyokerekhez: tobbek kozott a
hangyakrol kell példat vennink,
mert ,,a természetnek nincsenek
tervezési problémai. Az emberek-
nek igen.”

»Azzal a meggy6z6déssel kelle-
ne nekilatnunk mindenféle terve-
z6munkéanak - legyen sz6, akar
termékrél, csomagolasrél vagy
rendszerrél -, hogy hulladék, mint
olyan, nem létezik”. Ezért ,a ter-
mékekre ezentdl nem ugy kellene
tekintentink, mint amit a fogyasz-
tok  megvesznek, birtokolnak,
majd eldobnak, hanem gy, mint
szolgaltatasokra, amelyekben az
emberek meghatarozott ideig 6ro-
muket lelik...”.

William McDonough az épitész,
mig Michael Braungart mindezt a
vegyész szemével nézi, rengeteg
példat hozva fel kilonb6z6 ipar-
agakbol, melyek jelent6s része a
sajat gyakorlati munkajukhoz fd-
z8dik. Példaul Chicagéban a pol-
garmester felkérésére az USA leg-
z6ldebb véaroséanak létrehozasan
faradoznak.

Mint minden jé kényvben, sok-
szor nem a valaszok, hanem a
kérdések a legfontosabbak. Mi
lenne példaul, ha egy mosdszer-

96 Marketing & Menedzsment 2007/6.

gyarté ,,nem allna meg annal a
kérdésnél, hogy kényelmes-e az
altala elGallitott termék hasznalata
és gyengédebb-e a b6rhoz. Azt a
kérdést is feltenné: gyengéd-e a
Gangesz vizéhez? Hozzajarul-e a
vizi élévilag sokféleségéhez? Azt
mar tudjuk, hogyan kell adagon-
ként csomagolni a mosoészert -
de hogyan lehetne a csomagol6-
anyag valéban elfogyd termék,
amely vagy biolégiailag lebomlik
a folyoparton és ezaltal taplalja a
talajt, vagy biztonsagosan eléget-
het6 mint tizel6anyag?” Mint ir-
jak, mindehhez a gazdasag, 6ko-
l6gia és igazsagossag harmasat
kell vizsgalnunk minden (j termék
megtervezésekor. Es hogy mikor
kell mindezt megtennink? ,,Ez a
pont ma jott el, és a nemtér6dém-
ség holnap kezddédik.”

Papp-Vary Arpad Ferenc
az M&M f6szerkesztbje



