Kiemelkedd elismerést szerzett

a magyar marketingszakmanak
Rekettye Gabor professzor, akinek
az MTA még tavaly decemberben
itélte oda az akadémiai doktori
cimet. A tudoés testiilettdl elnyert
tudomanyos fokozat a magyar
marketingszakma nagy elismerése.
Az MTA-rol kdztudott, hogy ez idaig
nem nagyon ismerte el teljes
értékinek a menedzsment tipusu
tudomanyokat, kozte a marketinget.
Rekettye Gabor

- a Vilaggazdasagnak adott
nyilatkozata - szerint igazan nagy
I6kést az jelenthetne

a marketingszakmanak, ha példajat
kdvetve tovabbi szakért6k nyernék el
az Ujbol nagyon erdssé valt MTA
doktori cimét. Magyarorszagon
korabban harom egyetemi tanar ért
el tudomanyok doktora fokozatot:
Hoffmann Istvanna, Sandor Imre

és Id. Zeller Gyula.
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MARKETING: AZ AGRARTUDOMANY

A Marketing Bizottsdg a Magyar Tudoméanyos Akadémian bell
ma az Agrartudoméanyok osztalyanak része, azon prozai oknal
fogva, hogy a marketinget az idén 80 éves Tomcsanyi Péal akadé-
mikus kezdte mdvelni Magyarorszagon, 6 pedig agrar-vonalrdl in-
dult. Ha kdzgazdasz iranybdl tobben szerzik meg az akadémiai
doktori cimet (legktzelebb Beracs Jozsef esélyes erre, a szerk.),
akkor a marketing atkeriilhet a Gazdasag- és Jogtudomanyok
osztalyara, ahova Rekettye Gabor szerint valo.

On és Pécs elvalaszthatatlanok.

Nem tudnék mashol élni, Pécshez tartozom. Nekem Budapest tal gyors
varos. Elégedett vagyok az eredményeinkkel, mindéssze annyi a baj,
hogy egy autépalyanyi hatranyban vagyunk mas egyetemvarosokkal
szemben. Oriilnék, ha tébb gyakorlati szakembert fogadhatnék a tan-
széken Budapestrdl, vagy lennének komoly marketingmunkat végz6
cégek Pécsett.

Evekig vezette a magyar kereskedelmi kirendeltséget Tokioban. Lé-
lekben japan maradt?

Voltam egy ideig, de leszoktam rola. A tisztasdg €s a tisztelet iranti
igény még ma is er6sen bennem él, de Magyarorszagon ez csak fejfa-
jast okoz, ugyhogy inkabb elfojtom.

Miért pont a tudoményos péalyan kereste a sikert?

A helyzet hozta igy. 1989-ben harom évig vivédtam, hogy maradjak-e az
egyetemen. Végil csaladi okokbol igy tettem. Megpéalydztam ugyan egy
allast, de a sors kdzbeszolt. 1992-ben tdbbedmagammal meghivtak a
Harvard Egyetemre - Pécsr6l Voros Jozsef vett még részt a programon -
€s amit ott tapasztaltam, az alapjaiban valtoztatta meg a hozzaallasomat.
Mondhatni, egyfajta megvilagosodas volt. 1993-ban dékan lettem és a
helyi kérilmények kozott elkdtelezett kollégaim - kozottik Vorés Jozsef
- segitségével megprobaltam l|étrehozni a mi kis Harvardunkat. Nem is
az oktatas tartalmi vonatkozasaban, abban ugyanis meggy6z6désem



szerint nem volt lemaradasunk, sokkal inkabb a méd-
szerek, a hallgatok kiszolgaldsa tekintetében. Olyan
ma mar alapvetének szamité dolgokat vezettem be,
hogy legyen mindenkinek névjegye, a karnak arcula-
ta, az egyetemnek stratégiaja. En

mar akkor nagyon hittem az elit-

képzésben. Az MBA, a doktori

program, az interaktiv tantermek

mind-mind megvaldsult &almaim

kozé tartoztak.

On szerint fontos-e hogy az ok-
tatas gyakorlatorientaltlegyen?

A konkrét gyakorlatot nem az
egyetem adja, talan a féiskola, és
persze az éles bevetés.

Osztja azt a nézetet, hogy a mar-
keting alapvet6en gyakorlat és
nincs nagy szerepe az elméleti
ismereteknek?

Szilkséges altalanositani ahhoz,

hogy a gyakorlat fejlédjon. Ehhez pedig elengedhe-
tetlen az elmélet. Szerintem az viszi el6re a marketin-
get, ha az elmélet is fejlédik.

Megitélése szerint mennyire piacképes a magyar
marketingoktato ?

Mivel a marketing is a nyelvileg érzékeny szakmak
kozé tartozik, sajnos kilféldén, f6leg Nyugaton nem
vagyunk eléggé piacképesek. Habar sokan érintliink
hianypotld témakat, nyelvismeretiink nem tokéletes,
ezért ezek egyhamar nem fognak nagy nemzetkozi
nyilvanossagot kapni. Ezt a gatat mar a minket kdve-
t6 generacioknak kell attérni.

A kérnyez6 orszagokkal 6sszevetve hogyan szere-
pel a magyar marketingtudoméanyossag?

Altalanossagban igaz, hogy a lengyelek és mi ma-
gyarok el6rébb jarunk a tébbieknél. Immaron 30 éve
mi képviseljuk a legnyugatiasabb oktatasi médszere-
ket. A tobbiek lemaradtak, bar Szlovénia kétségtele-
ndl ebben is gyorsan felfejl6ddtt mellénk. Sok szom-
szédunknak adtuk at tudasunkat, tapasztalatainkat:
pécsiek tanitanak Kranj-ban, de jarunk Eszékre és
Kolozsvarra, a Babes-Bdlyai Egyetemre is.

Mennyire trendkdvet6 a pécsi marketingoktatas?

A gyakorlatot figyelembe véve egy neves amerikai
szerz6 milive az angol eredeti utan egy év mulva jele-

nik meg németil és kb. 3-4 év, amig magyarul is

kaphatd, ha egyaltalan kiadjak. A piacképes marke-

tingtargya kényveket gy 2000 példanyban terjesz-

tik. Az ,Ar a marketingben” cim(i kényvem a sokadik
kiadads utan taldn 6000 eladott
példannyal buszkélkedhet, ami
kiugréan jonak szamit. Amugy
szerintem naprakészek vagyunk
az (j irdnyzatok tekintetében, de
csak azt tanitjuk, ami mar tan-
kényv formajaban is kikristalyo-
sodott. Annyit azért megigérhe-
tek, hamarosan feltessziik Kotiert
a polc legtetejére...

Van olyan munkdja, amely ha
mashol alkotja meg, nemzetko-
zi mércével is kiugré lehetne?

A hetvenes években, tanszéki di-

akjaimmal megvizsgaltuk az ak-

kor piacon lév6 néhany sormaéar-

kat. Az eredményeinket 1975-ben
lekdzolte a Min6ség és megbizhatosag cimid folyo-
irat. Azt, amin akkor dolgoztunk, ma mar észlelési
térképnek hivjak és a 80-as, 90-es években hatalmas
nagy tudomanyos slager volt kilféldon. Valaki mas
kitalalta kés6bb. Megesik. Mi tul messze voltunk a
flizt6l.

Mit igér a jov6 tanitvdnyai szamara?
A Pécsett végzett hallgatéknak j6 a renoméjuk, a mi-
nap példaul a PriceWaterhouseCoopers-nél a fél fo-

lyosé készont elére. Ugy tlinik, sokan taldljak meg
szamitasukat komoly multinacionalis vallalatoknal.

M4jus 1-jével megvaltozik az oktatas kerete. A bo-
lognai hatarozat milyen hatassal lesz ajovd oktata-
si térképére?

A f6 kérdés az, hogy kik szallnak be az alapszint(i ok-
tatasba, és kik maradnak az elitoktatas elkotelezett-
jei. Nem titkolom: én az elitoktatas és a fizet6s kép-
zés hive vagyok. Az oktatasnak funkciondlisnak és
nem agazatinak kell lennie. Hiszem és remélem,
hogy a min6ségtudatossagnak a jov6bben még na-
gyobb szerepe lesz, azaz fontos lesz a végz6sok és
nem utols6 sorban, a munkaltatbk szamara, hogy ki
hol kapja meg a diplomajat.

Gosztonyi Csaba, f6szerkeszt6

Interji = 5



