Bevezeté

ZOldebb jovo
marketinggel?

sok szempontbél a kdrnyezetvédelem attorésé-

J 1 11 1 i nek éve volt. A Nobel-békedijat Al Gore volt

f amerikai alelndk és az ENSZ Kormanykdozi Kli-

mavaltozasi Bizottsaga (IPCC) kapta. Al Gore filmjében, a Kellemetlen

igazsagokban (sokatmondé cim!) az egész vilag figyelmét rairanyitotta

a kozelg6 apokalipszisre. A volt alelnék aztan a Cannes-i Reklamfeszti-

valon a marketingesek, reklamosok felel§sségét is firtatta: mit kell mas-
ként tenniink, hogy gyermekeinknek, unokainknak jobb legyen.

Jelen szamunk szerz6i mar kétségkivil tettek valamit, amikor arra
vallalkoztak, hogy a zéldmarketinget tudomanyos igénnyel, ugyanak-
kor a gyakorlat szamara is hasznosithat6 maodon jarjak koral.
Schafferné Dudéas Katalin kordbbi Kirthy-dijas tanulméanya teljes kord-
en vezeti fel a témat és vizionalja a zdldmarketing perspektivait. Monos-
tori Katalin cikkébdl kidertil, hogy hanyan és milyen hulladékot gydjtiink
szelektiven, és a jov6ben milyen aldozatokat hoznank esetleg ennek
kapcsan. A Széchenyi Egyetem csapata J6zsa Laszld vezetésével a
biofogyasztast jarja korul, rengeteg gyakorlati tanaccsal szolgalva. Je-
nes Barbara orszadgimazs-szakért6 irasa a kornyezetudatossag és az
imazs kapcsolatat veszi gorcs6 ala. Gergely Gyodngyi a zold partok vila-
gaba vezet be minket, és hogy miért nem sikeresek ezek igazdan Ma-
gyarorszagon. Még az angol nyelv( tanulméanyunk is a zéldmarketing-
hez kapcsolddik: Pintér Eva és Deutsch Nikolett a bankok, pénziigyi in-
tézmények kornyezeti felel6sségérdl irnak. S6t, ezdttal kdnyvajanléink
is innen szemezgettek: két, nemrégiben megjelent izgalmas mivet mu-
tatunk be.

Akad azért még mas is a tarsolyunkban. A szponzoracié Magyaror-
szadgon némileg mostoha terilet, ezért is 6romteli, hogy végre akad va-
laki, aki tudoméanyosan is vizsgéalja: Berkes Péter. Bauer Andras egy na-
gyon érdekes dolgot vesz szemugyre: milyen szerepe van az uzleti di-
jak létrehozasanak az Uzleti sikerben, és mire kell figyelemmel lenniink,
ha netan ilyenbe vagjuk a fejszénket. Malota Erzsébet és Nadasi Katalin
pedig egy izgalmas Uj fogalommal, a termékcélorszag-hatassal ismer-
teti meg az olvasoOkat.

Hasznos bdngészést kivanok és jo pihenést az iinnepekre! Es ha
még nem tette, ne felejtse el megujitani el6fizetését a 2008-as évre,
mert most még a 2007-es arakon fizethet el6!
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