Az Eurdpai Uni6hoz valo
csatlakozassal 6sszefiiggésben
Magyarorszagnak évtizedes, so6t

néhany teriileten még ezt is
meghaladd elmaradast kell pétolnia.
A fogyaszt6i magatartassal
foglalkoz6 kutatot ezzel
Osszefliggésben leginkabb

az érdekli, hogy mekkora belsg,
pszichés nyomas nehezedik

a ,atlagfogyasztora”. A tanulmany
erre a kérdésre keresi a valaszt.

Kozak Akos

A fogyasztas valtozo
jellemzoi, avagy

az EU kuszoben,

de mar belul vagy
meg kivul?

teni azt a felfokozott csodavarast, amelyet nap mint nap tapasz-

talok az Eurdpai Unidhoz valé csatlakozas kapcséan. Evtizedes,
de néhany tertleten még ezt is meghaladé elmaradast kell bepoétol-
nunk rovid idén belil. A csatlakozasi folyamatot iranyité és intézménye-
sit6é rendelkezések sorat kell teljesiteni. De ami a fogyaszt6i magatar-
tassal foglalkoz6 kutatét még jobban izgatja, az tulajdonképpen az a
bels6, pszichés nyoméas, ami a mindennapok emberére, az ,atlagfo-
gyasztéra” nehezedik.

Talén csak a vallassal foglalkoz6 pszicholégusok képesek megér-

TORTENETI HATTER

A j6léti tarsadalmak fogyasztasra 6sztonzd kliséin nétt fol és szocializa-
I6dott a legujabb kori magyar fogyaszté. A kora kilencvenes évek kitel-
legalacsonyabb vasarléereji csoportok is igyekeztek lemasolni a rekla-
mokbdl megismert vilagot. Statisztikdk bizonyitjak, hogy a még dep-
rivalt, azaz hatranyos tarsadalmi helyzetben 1évd rétegek is beszerezték
nikacidos eszkdzok teljes tarhaza hianycikknek szamit.

A b6vil6 fogyasztas egyik szimbolikus terllete (volt) az élelmiszerfo-
gyasztas. Markak ezreit ismertik meg, és kortdl, illetve anyagi statusztol
gyakorlatilag fuggetlentil mindenki kiprébalta az 0j termékeket, marka-
kat. Kezdetben még nem szegmentalddott a tarsadalom, a fogyasztas
nagy univerzumaban mindenki egyforma lehetett. Ma mar masképp van.

De miel6tt megvizsgalndm azokat a markans véltozasokat, amelyek
szerintem leginkabb leirjak a kdzelmult torténéseit, érdemes felidézni a
rendszervaltas forduléjan készilt egyik elemzés legfontosabb megalla-
pitasait.

Tizenharom éve egy nemzetkdzi kutatas arra az eredményre jutott,
hogy a magyarok szamara a munka és a vele t6ltott id6 joval fontosabb
régiobeli tarsainknal. Egy idén majusaban napvilagot latott eurdpai
O0sszehasonlité tanulmany azt mutatta ki, hogy ma is az egyik legtébbet
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dolgoz6 nemzet vagyunk Eurdpaban. Ebben tehat
nem sokat valtoztunk.

Mindamellett a sz6ban forgo jelentés fontos meg-
allapitasa, hogy a magyarok kedvezéen itélik meg a
vallalkoz6 kedvet, s az egyéni kezdeményezéseknek
nagy teret szentelnek.

Ugyanakkor sz6 esett a ,nemzeti pesszimizmus-
rél” is. Végul az eredményeket Ugy Osszegezte a
vizsgélat, hogy a magyarok jél ismerik és elfogadjak
a nyugati reklamokat-13 évvel ezel6tt! Nyitottak és a
nyugati szemléletmédot gyorsan magukéva teszik.
Arra azonban a rendszervaltas idején folytatott vizs-
galat irdnyitoi nem szamitottak, hogy az akkori felfo-
gas milyen gyorsan megvalésul a gyakorlatban is.

JELENLEGI HELYZET

Ki gondolta volna, hogy valamivel tébb, mint tiz évvel
a tarsadalmi-gazdasagi fordulat utdn Magyarorsza-
gon az egy fére jutd vasarldéeré éppen a németorsza-
gi 50 szazalékat éri el? (1. abra)

A véasarléer6 paritdson szamitott atlagos egy f6re
juté GDP Magyarorszagon idén mar az EU 15-6s at-
laganak 54 szazalékat surolja. Két év mulva pedig az
elérejelzések szerint mar 60 szazaléknal lesz.

1998 és 2001 kozott a vasarléer6 Magyarorsza-
gon évente atlagosan 0,6 szazalékkal nétt. Es ez jo-
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nak szamit, hiszen a kelet-eurdpai és kelet-kbzop-eu
répai orszagok tdbbségében visszaesést regisztral
tak a szamitassal foglalkoz6 német GfK-s kollégak

Az igazan nagy kérdés szamunkra persze &,
hogy a csatlakozas és az ezzel megnyild pénziigyi
csatorndk moadositani képesek-e az orszag terlle-
tei-régidi kozotti egyenldtlenségeket avagy inkabb
konzervéljdk azokat?

Az els6 években tovabbra is Budapest és a nyugat
megyék lesznek a nyertesek- sz6lnak a prognézisok
Ezzel 6sszefliggésben a bérek és jovedelmek tovabbi
er@s szérodasat fogjuk megtapasztalni. Vannak sajatos
problémaink is, amelyek befolyasoljak, de inkabb kor-
latozzak az elmaradt térségek fejl6dési lehet6ségeit. Az
orszagon belili -munkahely céljabél térténd- migracio
sulyos problémakat okozhat hosszutavon.

Ha fogyasztasroél van sz, a gazdasagi szakembe-
rek szaméra a kulcssz6 a vésarléerd lesz. Csak ettd
varhatjuk, hogy hasonlé lélekszamu orszagok poten-
cialjat megkozelitsiik. Miért van az, hogy bar a haz-
tartadsok koltésében az élelmiszer jellegl termékekre
fele akkora arany esik, mint nalunk, a velliink azonos
nagysagu Portugaliaban az egy fére esd élelmiszer-
fogyasztds mégis tdobbszérése a magyarnak? Ter-
mészetesen a vasarléer6 a megoldas. (2. dbra)

Amig nalunk a haztartasok jovedelmik tébb, mint
egynegyedét élelmiszer jellegl termékekre koltk,
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addig ez az arany ma az Eur6pai Unié allamaiban ti-
zentt szazalék koril mozog. Magasabbak a lakhatas
koltségei ott, de ugyanakkor tébbet koéltenek a mo-
dem életvitelhez tartoz6 szolgaltatasokra. Az utazas,
a kommunikacié és szoOrakozas, vendégl6bejaras
mindennapi aktivitds egy atlagos EU-polgar szama-
ra Még ha nem is él vele, de lehet6sége van ra.

Biztos vagyok benne, hogy 6t év mulva sok honfi-
tarsunk is ebben a helyzetben lesz. De egyel6re szin-
teaz is bizonyosnak tlnik, hogy nem a tarsadalom
tobbsége.

1998 és 2001 kozott tovabb névekedtek ajovedel-
m egyenl6tlenségek. A tarsadalom legfelsd tizedé-
nek jelentésen nétt, mig a legals6 decilisben csdk-
kent a jovedelme. A hetvenes nyolcvanas években a
fels§ decilis egy f6ére juté jovedelme 4-5-sz6rdse volt
a als6 decilisnek. Ez ma 7,5 korul van.

OSSZEFOGLALAS

Végezetiil roviden attekintem, hogy milyen folyama-
tokat inditott el a jovedelmek mentén szegmentalodoé
tarsadalom a fogyasztasban. Altalaban véve termé-
szetesen van 0sszefliggés a jovedelem és afogyasz-
tés kdzoétt, azonban ennek a kapcsolatnak az intenzi-
tasa és iranya sokszor meglepetésekkel szolgal. Tri-
vidlis példa, hogy a médiafogyasztast az iskolai vég-

zettség és a lakohely jobban leirjak, mint csupan a
jévedelem. Ami persze szoros korrelacioban van az
el6zbekkel... A Tarki kutatéintézet a fogyasztokat ke-
mény adatok és empirikus tények alapjan harom di-
menzié szerint irja le. Lakdsvagyon alapjan, altala-
ban az anyagi fogyasztas talajan és kulturalis fo-
gyasztds mentén. A lakas/ingatlan beemelése fon-
tos, hiszen még a mai napig kitlintetett szerepe van a
lakds/haz birtoklasanak.

Egy, a feln6tt népességen végzett elemzésiik sze-
rint megkilonboztetnek elitet; jomaodat; felhalmozot,
aki pl. a kdozéprétegbdél anyagi fogyasztasi javak hal-
mozéasaval tlnik ki; kulturdlis fogyasztasaval feltlrep-
rezentalt, kozépréteghez tartoz6é an. szabadid6 ori-
entaltat; j0 lakassal rendelkez6, de hatranyos tarsa-
dalmi helyzetben |évd szegényt.

A fogyasztékat azonban beallitédasuk, motivacioik,
mentalitdsuk alapjan is csoportokba lehet rendezni. Itt
legalabb kedvez6bb a kép. A két polus - életstilus je-
gyek alapjan az un. gyokérkeresdk illetve a gy6ztesek
klaszterei - csak minden tizedik tagjat jelentik a tarsa-
dalomnak. A fogyasztok dont6 hanyada a kiegyensu-
lyozott, kdzépre tarté mentalitdscsoportokhoz tartozik.
Ahogy ezt az eurdpai tizenodtdknél latjuk.

A szerz6 a GfK Piackutatd Intézet igazgatdja
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