+Az utébbi években egyre tobb
pozitiv valtozas észlelhet§ a Sziget
médiaképében. Rengeteget javult

a rendezvény PR-je, jelent6sen
enyhitve az - alaptalan - negativ
el6itéleteket, a buta és igaztalan
drogos sziget-képet. Tulajdonképpen
ez mar nem is PR, hanem profi
marketingkommunikacios stratégia.
(...) Mar hetekkel az esemény el6tt
a Szigettel foglalkozott az egész
média a reggeli tévékt6l a komoly
lapokon at a Magyar Narancs,

a Wanted és a Pesti Est
kilonkiadasaig. Ezt a stratégiat
megtervezni és felfuttatni a multik
reklamkampanyat is meghaladé
munka. Az idei Sziget-kampany

a legsikeresebb és legnagyobb
kommunikaciés kampany a magyar
PR-torténelemben, ideértve az Uzleti
PR-t is.”

(A kultiramenedzselés csucsa,
Népszabadsag, 2000. augusztus 8.)

Marinka Csaba

»ozigeti
veszedelemtol”

JA kulturamenedzselés
csucsaig”

milli6 forintos koltségvetésli eseménybdl 10 év alatt, egy tobb

mint 1 milliardos koltségvetésl Oriasrendezvénnyé valt, amely
nek szervez6 cége, a Sziget Kft. Magyarorszag legnagyobb volumend
kulturdlis eseményeit szervezi évek oOta.

A Sziget Fesztival tobb nagy ugras meglépésével valt jelentds tétellé
szamos nagy (magyar és multinacionalis) cég marketing- és PR-kolt
ségvetésében. Ehhez strukturalis és mikddésbeli valtozasnak is le kel-
lett zajlania mind a cég, mind a rendezvény életében, hiszen a pro
fessziondlis véllalatokkal valé hosszu tavu egyittmikddés mindkét o-
dalrél a professzionalitds meglétét feltételezi. A marketingstratégia val-
tozasat mar sokszor, sokféle forumon elemezték, viszont a PR szerepe

rél és annak fejl6désér6l még nem készult atfogd elemzés.

n Sziget Fesztival, egy lelkes amat6r tarsasag altal szervezett 26

SZIGET PR HATTERTORTENELEM

A Sziget Fesztival els6 két évében a legkisebb gond is nagyobbnak tlint
annal, hogy a Fesztival PR-kommunikacidjat kulon osztaly, vagy akar
csak egy, ezzel a feladattal megbizott munkatars végezze. A rendez

vény 1995. 6ta foglalkoztat 6nallé sajtéreferenst, azonban az iranyitott
kommunik&cié helyett ezt a terlletet is, a korai Sziget Fesztivalok szer
vezésére jellemzd hajtéeré jellemezte: az amatér lelkesedés. ,Korab-
ban a sajtéérdeklédés is szértabb volt. (...) Eleinte csak a zenei Ujsag-
irok és radidsok jottek, meg hat a sajtéslepp, a klasszikus ingyenélék
akik egyébként minden sajtbeseményen ott tolonganak, ahol néhany in-
gyen szendvicset és sdrt be lehet nyomni, netdn kdnyvet és CD-t oszto-
gatnak. A Sziget ekkor azonban még rendkivil engedékeny volt, tudtak
az 6 érdekiik is, hogy ez a slepp bejusson, hatha még irnak is valamijot
az eseményr6l." (Javorszky Béla Szilard: Nagy Sziget Koényv, 2002

Crossroads Records)

Jelent6sebb valtozas 1999-2000-ben kovetkezett be, akkor szile
tett meg az igény, hogy a korabbi - jérészt alaptalan - sztereotipiakat
a Fesztival Ujrapozicionalasaval, megvaltoztassak. 1999-ben mar ko-
molyabb energiat forditottak a kommunikacié szervezésére, a rendez
vény el6tti felvezet6” szakaszban az éves ,szokasos” sajtétajékozta
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I6n tdl egy-egy kdzleménnyel, interjuk szervezésé-
w igyekeztek szervezett keretek koézé szoritani a
,ommunikaciot. Meger6sodott a Fesztival ideje alatt
torténd sajtokommunikacio is, és a '90-es évek vé-
oére 7-8 f6sre duzzadt a sajtdiroda. 2000-t6l mar a
Sziget Fesztival (és a Sziget Szervez6iroda egyéb
rendezvényei) esetében tervezett kommunikaciorol
Deszélhetiink. Egész éves kommunikécios terv ké-
szit, amely a rendezvény aktiv
Kommunikacidjat megel6z6 id6re
januartol-majusig), az aktiv ,fel-
vezetd szakaszra” (majustol a
rendezvény kezdetéig), a rendez-
véry id6szakdra és a levezetd
szakaszra vonatkoz6an meghata-
rozta a kommunikécios feladato-
ka. 2000-t6l a Sziget Szervez6-
Oda felallitotta 6nall6 PR-oszta-
lyét, ahol a PR-vezetd a kommu-
niké&cios stratégia tervezéséeért, a sajtofénok pedig a
gyakorlati megvaldsitaseért felelt. A Fesztival ideje
aat a PR-csapat 10 fésre duzzadt, ahol kilén mun-
<atérsak végezték a sajtdakkreditaciot, a nemzetko-
2 sztarok sajtétajékoztatdinak, interjdinak szervezé-
s, atobbnyelvi sajtdanyagok megirasat stb.

PR-UJKOR A SZIGETEN

Riaszt6 fotok részeg punkokrdl, drogsziget, halalszi-
get, rémhirek, tudositadsok koszrdl, fertérél - igy né-
zettki a Sziget a sajtéban. Nyugi, naponta harminc-
ezer tellesen normalis ember, nagyon j6 koncertek,
étékok, szinhazak, babmdlisorok, lelkes amat6r sta-

A véltozas a megcélzott médiumok tertletén is jelent-
kezett. Kordbban a szikebb célcsoportot lefed6 zenei
ésifjlusagi média elérése volt a cél, az Uj stratégia en-
Eszerint a korébbi
médiumok mellett mar a napilapok, kozéleti magazi- ket
nok, gazdasagi folyoiratok és egyéb szakmédiumok is

nek a kib@vitését is kitlizte célul.

fokuszba kertltek.”

bok, szigetljsagok, videdhiradd, Sziget Radié - igy
eézettki a Sziget belulrél.” (Lazan, nyugodtan, foszté
<arszalaggal, Népszabadsag 1995. augusztus 26.)
Az idézett '95-ben megjelent cikkrészlet riasztd elsé
ételének negativ el6életét sokaig nydgte a Fesztival.
Ezétaz elsédleges cél az volt, hogy a masodik mon-

datban leirtak valjanak altalanossa a sajté szemléle-
tében is.

1999-t6l, majd latvanyosan 2000-t6l valtozott a
PR-szemlélet a Sziget Szervezdirodan belll. Ekkorra

allt fel az 0j PR- és sajtéosztaly, illetve innen datalha-
td6 atervezett kommunikaciés munka. A megvaltozott
szemlélet els6sorban a proaktiv sajtomunkaban je-

lentkezett.

,2000-t6l mar a Sziget Fesztival esetében tervezett kom-
munikaciordl beszélhetiink. Egész éves kommunikacios
terv készilt, amely a rendezvény aktiv kommunikacigjat
megel6z8 id6re (januartél-majusig), az aktiv ‘felvezetd
szakaszra’' (majustdl a rendezvény kezdetéig), a rendez-
vény id6szakara és a levezetd szakaszra vonatkozdan
meghatarozta a kommunikaciés feladatokat.”

Azéta PR-tevékenység egész évre sz6l6 kommu-
nikaciés terv alapjan folyik, a Fesztival adta hirek je-
lentik a kommunikaciés munka bazisat. A Sziget
Fesztival egy hetét megel6z6 id6szakot is - a sajto-
munka szempontjabol - két idészakra osztva, ajanu-
artél majus elejéig tarté id6szakban a szervezés ad-
digi stadiuméanak hireit, majd majus elejétdl, egy saj-

totajékoztatdval inditva, a részletes ismereteket hirré
formélva, tematizalva jutnak el az informéaciok a k-

[6nb6z6 médiumokhoz.

A PR-munka a fesztival ideje alatt még er6sebben
zajlik. A nyomtatott és elektronikus média munkatar-
sait, a rendezvényen felallitott sajtokdzpontban, a
munkdajukhoz szikséges infrastruktira, naponta in-
formaciok serege és a rendez-
vényrdl készilt fotok varjak. A saj-
tokdzpont az akkreditacid helyszi-
ne is egyben, és itt jelentkezhet-
nek interjuigénnyel az érdekl6d6
Ujsagirdk. A sajtékdzpont naponta
sajtotajékoztatot szervez a
nemzetkdzi sztarok részveételével,
€s igény szerint segitséget nyujt a
Szigeten lév6 egyes szervezetek,
multicégek PR-aktivitAsanak meg-
szervezésében. A sajtékdzpont folyamatos sajtofi-
gyelést is végez az esetleges kommunikacios takti-
kai lépések tervezését segitendd.

A valtozas a megcélzott médiumok teriletén is je-
lentkezett. Koradbban a szlkebb célcsoportot lefed6
zenei és ifjisagi média elérése volt a cél, az (j straté-
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gia ennek a kibGvitését is kitlizte célul. Eszerint a ko-
rabbi médiumok mellett mar a napilapok, kozéleti
magazinok, gazdasagi folydiratok és egyéb szakmé-
diumok is fokuszba keriltek. Ekkorra mar kirajzolo-
dott a Fesztival multikulturalis jellege, ennek megfe-
lel6en a kilonbdzd médiumok tematikdjuknak meg-
felel§ hireket kaptak. A kulturdlis jellegd hirek mellett
a sajtéosztaly egyéb, technikai, gazdasagi stb. jelle-
gl hireket is eljuttatott az Ujsagirékhoz.

A Sziget Szervezbiroda PR-, illetve sajtékdzpontjanak
Ujitasa az un. SMS Hirszolgalat. Ennek otletét az a korul-
mény adta, hogy a Fesztivalon résztvevd Ujsagirék, a
friss informaciok megsziletésekor nincsenek fax vagy
szamitogép kozelben, azonban addédnak olyan hirek,
amelyek ismerete feltétlenll szikséges munkajukhoz.”

Az Uj PR-szemléletli kommunikécids csapat kulo-
nds figyelmet forditott az Gjsagirdkkal valé szemé-
lyes kapcsolat kialakitasara, amelynek egyik eszko-
ze az évente megrendezendd Ujsagiroknak szant
parti, valamint egy, a szlkebb kor altal ,kiérdemelt”
VIP Kartya.

Nagy hianyossaggal kizdott korabban a Sziget
Szervez6iroda a hazon bellli kommunikéaciés rend
kialakitasanak terén. Ki kellett épitenie a belsé infor-
maciés csatornakat, az informéciéaramlas utjat, igy
szlletett meg egy PR-kommunikaciés alapvetés,
amely kitért a kommunikacios kérdések legaprdobb
részleteire, az informacié megsziletésétél a kommu-
nikalé személyek meghatarozasaig. Ez utébbi terén
példaul nagy volt a kAosz a szervezeten belll, hisz a
korabban barati tarsasagra alapuld iroda tagjainak
barmelyike kompetensnek érezte magét a vélasz-
adasra egy-egy Ujsagiréi kérés esetén, s a telefon-
végre kerilt barmely kolléga dolganak is érezte az
informaciok tovabbitasat - akar a tények hianyos is-
meretében is. Alapvetd fontossagu volt tehat, hogy a
PR-, illetve sajtéosztaly egy hitelesnek elismert infor-
macioforrassa valjon az Ujsagirék szamara. A Sziget
Szervezdiroda bels6 kommunikacidés szabalyzata
magaban foglalt egy valsagkommunikacios tervet is.
A 2001-es Fesztival szervezése mar a megsziletett
kommunikacids struktara mentén indult.

A kommunikécios csatornak kialakitdsaban is val-
toz4st hozott az ezredfordulé. A kordbbiakhoz ké-
pest lényegesen megndvekedett az irasos anyagok
aranya. Egy-egy sajtbeseményen részletes sajto-

62 Marketing & Menedzsment 2004/3.

anyagot, és a kommunikacios id6szak alatt folyama
tosan frissil§ informaciokat kapnak az Ujsagirdk, a
rendezvény ideje alatt naponta tébb ilyen anyag i$
szlletik, amelyeket egyrészt helyben, masrészt a
mar bejaratott csatornakon, toébbek k6zott a Fesztiva
honlapjarol (www.sziget.hu) letdltve, kapjak meg a
érintettek.

A Sziget Szervezdiroda PR-, illetve sajtokdzpontja
nak UjitAsa az un. SMS Hirszolgalat. Ennek otletét &z
a korilmény adta, hogy a Feszti
valén résztvevd (jsagirok, a friss
informaciok megsziletésekor nin-
csenek fax vagy szamitogép k&
zelben, azonban adddnak olyar
hirek, amelyek ismerete feltétleni
sziikséges munkajukhoz. (Az (j
szolgaltatas bevezetését 0szto
nozte az idé kdzben fészponzorra
avanzsalt Pannon GSM jelenléte
is.) Az SMS Hirszolgalat - az erre a szolgaltatasra fel-
iratkozottaknak - ,zsebbe viszi” a hirek 160 karakié
rés valtozatat. Ez alapjan szereznek tudomast az ak
tudlis sajtéesemény helyszinér6l, idejérdl, a legfris-
sebb hirekrél, amelyek b6évebb valtozatahoz vagy a
sajtokézpontban, vagy a Fesztival weboldalan juthat
nak hozza.

Az évek soran egyre nagyobb lett az érdekl6dés a
nemzetk6zi sajtod részérdl is a Sziget Fesztival irant A
kozel 300 kiulfoldi médium kozt 11 osztrak, 2 auszt
ral, 19 bolgér, 3 cseh, 8finn, 6 horvét, 7 olasz, 34 re
met, 34 roman nyelvl és 24 roméaniai magyar nyelvi
5 lengyel, 16 francia, 3 lett, 21 orosz médium akkre
ditaltatta magat a 2003-as Sziget Fesztivalra. Tovab
bi 40 médium érkezett Szerbiabdl, 6 Angliabdl, 3 Hi
landiabol, 9 Szlovéniabdl, 25 Szlovakiabdl, 7 Ukraj-
nabol. Ellatogattak a 2003-as Sziget Fesztivalra Ka
nada, Spanyolorszag, Torokorszag, Macedonia
USA, Svijc és Portugdlia egy-egy médiuméanak kép
visel6i is. 2003-ban a BBC radi6- és tévéstabbal kép
viseltette magat a Sziget Fesztivalon.

A Sziget Fesztivalnak van - a hivatalos magyar
német, angol honlapon kivil - tébbek kozott orosz
finn, szlovak és francia weboldala is.

A Sziget PR-kommunikéacidja soran a rendezvényt
megeldzden a kulféldi médiumok felé is folyamatos a
hirszolgaltatas. A rendezvényt beharangozé sajtota-
jékoztatora meghivast kapnak a hazankba akkredi
talt kulfoldi ujsagirok. A PR- és sajtdosztaly folyama
tosan elégiti ki a kulféldi médiumok interjligényeit
és a Sziget Fesztival ideje alatt tdbbnyelv( sajt6infor


http://www.sziget.hu

A 2003-AS SZIGET FESZTIVAL HAZAI SAJTOMEGJELENESE A FELULETEK
TUKREBEN A FIGYELT SAJTO ALAPJAN

A figyelés id6szaka: 2003. januar 1-t6l augusztus 31-ig

ORSZAGOS NAPILAPOK (a Herald
International sajtéfigyelés alapjan)

Blikk: 44 cikk jelent meg az adott id6szakban
(6sszesen 34 276 karakterben) a Sziget Feszti-
véllal kapcsolatban, amelyekbdl 34 csak a ren-
dezvényrél szolt, 10 érint6legesen emlitette a
Fesztivalt. A megjelent cikkek kodzil 21 fotéval
illusztralt. 21 cikk cimében megtalalhaté a ,Szi-
get” sz0.

Budapesti Nap: 105 cikk jelent meg a Sziget
Fesztivallal kapcsolatban (135 169 karakter-
ben), koézuluk 81 konkrétan a Fesztivalrél
szOlt, atbbbi emlitette a rendezvényt. A csak a
Szigetrdl sz6l6 cikkek kozil 35 fotéval illuszt-
ralt. 60 cikk cimében megtalalhaté a ,Sziget”
sz6.

Magyar Hirlap: A megjelent 58 cikk (96 508
karakter) kozul 34 csak a Fesztivalrél szolt, 14
fotoval illusztralt. 24 cikk cimében megtalalhaté
a ,Sziget” szo0.

Esti Hirlap: 7 cikk (8856 karakter), ebbdl 3
konkrétan a Szigetrél szélt, és cimében is emli-
tette a Fesztivalt.

Magyar Nemzet: 32 cikk (72 697 karakter), eb-
bdl 17 kizardlag a Szigetr6l szolt, a tobbi csak
emlitette. 4 cikk cimében szerepelt a ,Sziget”
sz0.

Mai Nap: 15 cikk (11 230 karakter), 11 konkré-
tan a rendezvényr6l szolt, 9 cimében is emlitet-
te a ,Sziget” szot.

Metro: 94 cikk (67 915 karakter) emlitette a Szi-
get Fesztivalt, ebbd6l 66 szolt a Fesztivalrol. 35
cikk cimében is emlitette a ,Sziget” sz6t.

Napi Gazdasag: 10 cikk, 7 a Szigetr6l szolt, 5
cimében is emlitette a rendezvényt.

Népszabadsag: 58 cikk (703 515 karakter)
emlitette a Sziget Fesztivalt, ebbdl 32 a rendez-

vényrél szélt. 22 cikk cimében is emlitette a
.Sziget” szot.

Népszava: 31 cikk (76 819) emlitette a Feszti-
valt, ebbdl 24 konkrétan a Sziget kapcsan ir6-
dott. 17 cikk a cimében is emlitette a ,Sziget”
sz0t.

Szines Mai Lap: 45 cikk emlitette a rendez-
vényt (38 038 karakter), 35 a Szigetr6l szolt. 21
cikk a cimében emlitette a ,Sziget” szot.

Vildggazdasag: 13 cikk emlitette a rendez-
vényt, 8 konkrétan a Sziget kapcsan ir6dott. 7
cikk cimében is emlitette a rendezvényt.

Osszesitve: a Herald altal figyelt orszagos na-
pilapokban ©6sszesen ko&zel 500 cikk jelent
meg, legalabb megemlitve a Sziget Fesztival
idei rendezvényét. A cikkek 70 szazaléka kiza-
rélag a Sziget Fesztival kapcsan jelent meg a
tobbiek megemlitették a Fesztivalt. A cikkek 44
szizalékanak a cimben is szerepelt a Fesztival
neve. A megjelent cikkek 99 szazalékaban tar-
gyilagos, pozitiv kontextusban emlitették a ren-
dezvényt.

Az Observer web alapl sajtéfigyelése 279 cik-
ket talalt a budapesti napilapokban (Népsza-
badsag és Napi Gazdasag nincs a listan), 286
cikket a vidéki napilapokban a ,Sziget Feszti-
val” kifejezés megadasara. Ugyanitt a hetilapok
kozott 74 cikket, a havilapok kozott 26 cikket ta-
lalt a keresésre. Az Observer médiafigyel6je az
online médiumok kozt keresve 856 cikket adott
meg a ,Sziget Fesztival” kifejezést keresve.

A HAZAI TELEVIZIOK AZ ALABBI
TERJEDELEMBEN FOGLALKOZTAK
A SZIGET FESZTIVALLAL 2003-BAN
(a Mediaplayer figyelése alapjan)

ATV: 22 03", Duna TV: 32'20", MTV1: 56'34",
m2: 884’15”, RTL: 77'16”, TV2: 2'34"
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maciokkal, naponta rendezett sajtotajékoztatokkal és
interjulehet6ségekkel segitik a nemzetkdzi sajtd
munkajat.

A korédbbi - tdbbnyire alaptalan - sztereotipiak
megvaltoztatasahoz alapvet6 kommunikaciés fordu-
latra volt sziikség. A megszaporodott hiranyag és a
kommunikacioval foglalkoz6 munkatarsak allando je-

A Fesztival biztonsagtechnikajaval kapcsolatban
is a fokozott intenzitasid kommunikéacidval sikeruit
hozzajarulni, hogy a 2003-as Fesztival végén mar
példaul a legnagyobb bulvar napilap igy irt: ,£fgy
gyilkossagra derilt fény, Ggy 150-160 lopas tortént,
volt b6éven garazdasag, testi sértés és rongalas is &
elmult egy hétben a 373 ezer lakosl Veszprém me-

gyében. Ugyanekkor a lakosai sz&

A korabbi - tobbnyire alaptalan - sztereotipidk meg-
valtoztatdsahoz alapvet6 kommunikaciés fordulatra
volt sziikség. A megszaporodott hiranyag és a kommu-
nikacioval foglalkozé munkatarsak allandé jelenléte,
ezzel az informéacidigények lehetd leggyorsabb és leg-

mat tekintve hasonldé nagysaga
Sziget Fesztivalon 6 autot loptak 4,
er@szakkal jar6 blincselekményre
nem érkezett hir. A sziget emiatt is
nevezhetd olyan helynek, ami egy-
el6re masutt illizid. Itt egyitt szé-

pontosabb kielégitése jelentette az alapot.”

lenléte, ezzel az informéacidigények lehet6 leggyor-
sabb és legpontosabb kielégitése jelentette az alapot.
Meg kellett tovabba hatarozni azokat a pontokat, ahol
a legtébb tAmadas érte a rendezvényt és megfogal-
mazni a legfontosabb alapiizeneteket. A korai Szige-
teket a sajtd a ,kabitészer” varazsszoval tamadta. Az
egyedib6l az altalanosra kovetkeztetve szamos cikk
jelent meg ezzel kapcsolatban a rendezvényr6l:
.Drogsziget”, ,Flibe ment terv” stb.

A kommunikéciéban térekedni kel-

rakozott a kubai Ujsagird, a német
lakatosfii és a spanyol turista. Ko-
z6sen falatozott a rockzene hive a
dzsessz szerelmesével, 6sszekapaszkodva csapoit a
blueskocsmaban a kamasz punk és a kétgyermekes
negyvenes bankar. Megfért egymas mellett a fideszes
€s a szoci, a meleg és a heteroszexualis, a roma, &
afrikai, a krisnas, a fid, a lany, az id6s és a fiatal, azaz
mindenki. Béke volt a szigeten. Tapasztalhattak mind-
ezt a tomegesen érkezd politikusok is. Lamperth Mo-
nika beliigyminiszter azt mondta: 'Ha az orszag hiz-

lett arra, hogy egyrészt kideriljon a
széles kdzbnség szamara, hogy a
szervez8k milyen intézkedéseket
tettek, tesznek ezigyben, illetve az
adatok nyilvanossa tételével ravila-
gitani, hogy a Sziget Fesztival nem
csupan egy hasonlé nemzetkozi
fesztivdlhoz, de még egy hazai

»A kilencvenes évek méasodik felében jelentkezett 'za
jos sziget’vad is ma mar elévilt. A technikai intézkedé-
seken tul (hangszigetelt programsatrak, hangtereld fa)
szamos PR-eszkdz segitette ezt, igy levél a kornyez6
lakosoknak, a panaszok esetén ingyenesen hivhato
z6ld szam’, a Fesztivalt megel6z8, sajté szamara is
nyilvdnos zajmérés és a folyamatosan fejl6dd technikai

techno-discohoz képest is lénye-
gesen kedvez6bb mutatokkal bir.
A kilencvenes évek mésodik felé-
ben jelentkezett ,zajos sziget” vad is ma mar eléviilt.
A technikai intézkedéseken tul (hangszigetelt prog-
ramsatrak, hangterel6 fal) szamos PR-eszkdz segitet-
te ezt, igy levél a kérnyez6 lakosoknak, a panaszok
esetén ingyenesen hivhaté ,z6ld szam”, a Fesztivalt
megel6z8, sajtdé szamara is nyilvanos zajmérés és a
folyamatosan fejl6dé technikai intézkedések aktiv
kommunikaciodja. A zaj- és egyéb technikai Ujitasokat
illetéen altalaban a Sziget infrastrukturalis fejl6dését
minden évben az épllé Sziget bejarasan kdvetheti
nyomon a sajtd, a lehet6 legrészletesebb informacios
hattéranyaggal kiegészitve.
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intézkedések aktiv kommunikéacidja. ”

tonsaga olyan lenne, mint a szigeté, az nagyon jo len-
ne’. Barsony Andras kullgyi allamtitkar megjegyezte
‘A rendezvény segitségével jobb képet sikerilt kiala-
kitani az orszagrél Eur6piban, mint amit mi magunk
itthon alkotunk réla’. J6, hogy eljdtt a szigetre a politi-
kai elit. Legalabb lathatta, miként lehet egymast tole-
ralva, urambocsa tisztelve egyutt élni. Barcsak ragaa
na rajuk valami" (Megmutattak a szigetlakok, Blikk
2003. augusztus 7.)

A szerz6 a Sziget Kulturalis Szervezdiroda

PR-vezetdje



