Uj kihivasok el6tt

Aagy dotcom valsagot atvészelve az online piac ismét viragzik

és er8sebb, mint valaha. Az internet tartalomszolgaltat6 médi-

umként és reklamfeliiletként egyarant dinamikusan noévekszik.
Egyes prémium célcsoportok eléréséhez ma mar szinte nélkilézhetet-
len, nem véletlen tehat, hogy a hirdeték is egyre nagyobb jelent6séget
tulajdonitanak neki, s6t az FMCG szektor és az autbipar az utébbi id6-
ben &tlagon felll névelte online budzséjét.

LA valtozas egyik mozgatorugdja az ipardg legdinamikusabban fejl6-
d6 szektora, atargetalasnak Uj jelentést add keres6-marketing eredmé-
nyessége volt. A pozitiv varakozasok jele, hogy az ipardg egyes szerep-
16i, tdbbek kdzt a Google tulajdonosa fontolgatja tézsdei részvények ki-
bocsatasat, ami az internetes vallalatok ,dotcom-valsag” utani Gjabb
megeréstdéséhez vezethet” - irja cikkében Nagy Gaébor.

A Marketing & Menedzsment jelenlegi lapszamaban az Online mar-
keting rovat cikkei az interneten alapulé marketinges eszktzok és lehe-
t6ségek széles tarat mutatjak be az egérmozgatason alapulé pszicholé-
giai kutatasoktél kezdve az online aukciékon at a biztositd tarsasagok
internetes versengéséig.

A ,Marketing az egészségigyben” rovatunk elsd cikke a gyoégyszer-
reklamozas egyre sz(kild lehet6ségei kozott keresi a legjobb megol-
dasokat. Az altalanos elméleti kérdések utan a betegtajékoztat6 tablak
fogadtatasat és hatékonysagat vizsgalo felmérések a konkrét gyakorlati
szempontok és tapasztalatok alapjan kutatjak az egészséglgyi rekla-
mozas hatékonysagat és lehet6ségeit.

.Talan csak avallassal foglalkozé pszicholégusok képesek megérte-
ni azt a felfokozott csodavarast, amelyet nap mint nap tapasztalok az
Eurépai Uniéhoz valé csatlakozas kapcsan. Evtizedes, de néhany teri-
leten még ezt is meghaladd elmaradast kell bepotolnunk révid idén be-
lGl. A csatlakozasi folyamatot irdnyitdé és intézményesité rendelkezések
sorat kell teljesiteni. De ami a fogyaszt6i magatartassal foglalkozo kuta-
t6t még jobban izgatja, az tulajdonképpen az a bels6, pszichés nyo-
mas, ami a mindennapok emberére, az ,atlagfogyasztéra” nehezedik -
irja cikkében Kozak Akos.

Az EU-csatlakozéassal kapcsolatban emlitett nyomasbdl az atlagembe-
reken tal a marketinges szakemberekre is igen nagy hanyad harul: (j el-
varasokkal, normakkal, a rettent6en kiszélesedett lehet6ségekkel és ver-
senykdrnyezettel kell megkuzdeniik nap, mint nap. Az M&M Mixben a
marketing szamos teriletérél valogattuk az irasokat, hogy ezzel is minél
tobb tdmogatast adhassunk olvasdinknak a j6v6 kihivasaival szemben.

Hasznos béngészést kivanok!
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