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A TANULMANY CELJA
Kutatasunk a tinédzserek (10-14 évesek) pénziigyi attitlidjeinek feltarasara iranyult. Célja a vizsgalt
gyermekek valaszait 9sszehasonlitani a felndtteknek szolo Pénziigyi Személyiség Teszt eredményeivel.

ALKALMAZOTT MODSZERTAN
A kérdéiv 20 kérdésbal all, és a kitoltok (2067 felsd tagozatos) egytdl otig értékelhetik, hogy mennyire
jellemzd rajuk egy-egy pénziigyekkel kapcsolatos tulajdonsag, viselkedés, attitiid.

LEGFONTOSABB EREDMENYEK

Az eredmények azt mutatjak, hogy a felsd-tagozatos korosztaly a feltételezettnél magasabb szintli pénz-
kezelési képességekkel, kiforrott pénziigyi szokasokkal rendelkezik, hajlanddak a pénzért dolgozni,
pontosan tudjak, mennyi pénziik van, és minek mennyi az ara. A felndtteknél sokkal inkabb ki vannak téve
a fogyasztasra 6sztonz6 csabitasoknak, emiatt gyakrabban keriilnek pénziigyi zavarba, nem mindig tudjak,
mire megy el a pénziik. Ugyanakkor a gyerekek kevésbé varjak el a sziilokt6l, hogy mindent megadjanak
nekik, mint a sziilok sajat maguktol. A vizsgalat harom klaszterbe sorolja a vélaszold gyermekeket:
1. tudatos beosztok, 2. koltekezok, 3. pénziigyeikhez nem értd passzivak.

GYAKORLATI JAVASLATOK

A koltekezoknek a vasarlasi impulzusok kontrolljat, a tervezést és a beosztast kell megtanulniuk, mig a
pénziigyileg sériilékeny, passziv csoportnak tudast, pénziigyi stratégiat, megkiizdési képességet és motiva-
ciot is tanulniuk kell.

Kulesszavak: pénziigyi személyiség, attitiid, viselkedés teszt, gyermekek

' A szerzOk koszonetet mondanak a Pénziranytii Alapitvanynak a kutatasban nyujtott tamogatasért.
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CELOK, ELOZMENYEK

Minden gazdasagi szerepl6 elemi érdeke, hogy az
orszag polgarai tajékozottak legyenek a pénziigyek
tertiletén, ¢és pénziigyi dontéseiket kellé koriil-
tekintéssel hozzak meg. Szamos orszagban, igy
hazankban is ezért nemzetstratégiai prioritasként
hatarozzak meg a lakossag pénziigyi kulturajanak
fejlesztését. 2017-ben elkésziilt a Pénziigyi tuda-
tossag fejlesztésének stratégiaja, amely 7 évet 6lel
fel, kétéves cselekvési tervekre bontva annak gya-
korlati megvaldsitasat. Ahhoz, hogy egy pénziigyi
kultarat fejleszteni hivatott stratégia sikeres legyen
a nemzetkozi tapasztalatok alapjan nélkiilozhetet-
len, hogy kialakitasa kutatasokra, felmérésekre ala-
pozva, koriiltekinté elokészitést, tervezést kovetden
torténjen meg, illetve a stratégia értékelése, esetle-
ges modositasa szintén kutatasi eredményeken ala-
puljon (Jakovac — Németh 2017).

Fenti megfontolasok alapjan a Pénziranytii
Alapitvany pénziigyi kultirat segité szerteagazo
tevékenységét tudomanyos kutatasokra alapozza.
Ennek keretében 2015-ben egy felnétteknek szolo
pénziigyi személyiség-kérddivet jelentetett meg
a honlapjan (www.penziranytu.hu). A tesztet a
bemutatkozas utan mindéssze két héttel mint-
egy 3000 felhasznald toltotte ki (Németh és tsai.
2016). A kutatas képet adott a magyar lakossag
pénziigyi szokasairdl, attitiidjeirdl, legjellemzobb
problémairdl és megkiizdési stratégiairol. Szamos
piaci és tudomanyos kutatas, valamint gyakorlati
kezdeményezés ugyanis a pénziigyi tudas mentén
ragadja meg a pénziigyi kultira mérését és fejlesz-
tését, amely torekvés a tobbi tényezo vizsgalata — és
sziikség esetén fejlesztése — nélkiil nem tudja elérni
kivant hatasat. A pénziigyi attitidok olyan ténye-
z6k, amelyek befolyasolhatjak a fogyasztok maga-
tartasat, preferenciait és ezen keresztiil termék- és
szolgaltatasvalasztasat (Zsotér — Nagy 2012).

Jelen kutatas a tinédzserek (10-14 évesek) pénz-
tigyi attitiidjeinek feltarasara iranyul. A Pénziranyti
Alapitvany a korabbi, felndtteknek szolo Pénziigyi
Személyiség Teszt gyermekvaltozatanak elkészi-
tésével bizta meg Németh Erzsébetet, a felnéttek-
nek sz010 teszt megalkotdjat, amely igy lehetsé-
get teremtett nem csupan a tinédzserek pénziigyi
szokasainak, attitlidjeinek feltarasara, de a felnét-
tekkel vald Osszehasonlitasra is. A gyerekekkel
végzett kérddives felmérések egyik nehézsége a
célesoport elérése. A kérddiv kitoltésére a 2018-
ban negyedik alkalommal megrendezésre keriilé
Pénz7 programsorozat keretében hivtak fel a gye-
rekek figyelmét. A kezdeményezéshez 2018-ban
tobb mint 1200 iskola, illetve tobb mint 1600
tanar és igy tobb mint 200 ezer didk csatlakozott.

Tovabbi nehézséget jelenthet gyerekek esetében,
hogy a kérddiv szerkesztése soran figyelembe
kell venni a célcsoport sajatossagait: a gyerekek
érettségének megfelelen kell a kérdéseket meg-
fogalmazni és a kérdések szamat meghatarozni.
A kérddivek kitoltése minden esetben teljeskorii
volt, ami arra utal, hogy sikeriilt a gyerekek sza-
mara érthetd, a figyelmiiket megfeleléen lekotd
kérdéssort kidolgozni.

Kutatasunkkal célunk a pénziigyi kultara
fejlesztéséhez tudomanyos alapot biztositani.

SZAKIRODALMI ATTEKINTES

A tizenéves gyermekek pénziigyi attitiidjeirdl,
szokasairol kevés kutatas jelent meg. A kutatasok
legtobbje a pénziigyi ismeretek, illetve kalkulacios
képességek tekintetében vizsgalta a korosztalyt.
Ugyanakkor tobb fontos kutatas arra hivja fel
a figyelmet, hogy a pénziigyi személyiségbeli
kiilonbségek viszonylag korai életszakaszban
kimutathatoak.

Grinstein-Weiss et al. (2011) szerint a pénziigyi
kultira, a pénziigyi ismeretek, készségek gyarapi-
tasa a gyermekkorban megalapozottabb pénziigyi
dontésekhez, magatartasokhoz vezet. A pénz-
koltésre és megtakaritasra vonatkozd gyakorlat,
szemlélet mar koran kialakul a gyermekekben, és
végigkiséri Oket, ha van is lehet6ség a valtozasra
késébb (Koh & Lee 2010).

A stanfordi egyetem ,,Nagy malyvacukor teszt”
néven eclhiresiilt kisérlete azt vizsgalta, hogy négy
éves kisgyerekek mennyire képesek hosszabb
tavon gondolkodni, és egy tavolabbi cél érdekében
lemondani az éppen aktualis vagyaik azonnali telje-
sitésérol, illetve ez miképpen befolyasolja a késdbbi
életiiket, jol-létiiket (Mischel 1989). A gyerekeket
egy szobaba vezették, ahol egy asztalon egy tal
volt, benne egy szem finom malyvacukor. A gyere-
keknek azt mondta kisérletvezetd, hogy most el kell
mennie egy rovid idore, és ha visszajon, ad még egy
cukorkat, ha a kisgyerek kibirja, hogy addig nem
eszi meg az oda kikészitettet. A gyerekek viselke-
dését rejtett kamaraval figyelték, mig a vizsgalat-
vezetd mintegy 15 perc utan visszatért. Volt, aki
azonnal megette a cukorkat, volt, aki némi vivodas
utan ette meg. Volt, aki nagy onuralmat tanusitva,
végig a cukorkan tartva a szemét, de kibirta, hogy
ne egye meg. Es voltak olyan gyerekek, akik jaték-
kal terelték el a figyelmiiket, és szintén nem ették
meg a cukorkat.
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A stanfordi egyetem kutatoi a hatvanas években
végezték el eldszor a ,,marshmellow tesztet”, aztan
18 évig nyomon kovették a kisérletben részt vevo
gyerekek életét, s megallapitottak: azok a gyere-
kek, akiknek megvolt a képességiik, hogy kivarjak
a masodik cukorkat, sikeresebbek voltak az isko-
laban, boldogabbak, elfogadottabbak az életben.
Ezek a gyerekek jobban tudtak takarékoskodni,
hosszabb tavt célokat kitlizni, és azokat megvalosi-
tani. A kutatok szerint a ,,Nagy malyvacukor teszt”
végiil is a pénziigyi kultura és sikeresség egyik
legjobb eldrejelzdjének bizonyult. Ugyanakkor
arnyalja a képet egy a Psychological Science-ben
frissen megjelent kutatas (Watts et al. 2018), mely
szerint a kamaszkori szocialis viselkedés sokkal
kevésbé fliigg Ossze a ,,marshmellow” teszt eredmé-
nyeivel, mint azt az eredeti kutatast végzok allitjak.
Ugyanakkor a pénziigyi viselkedés legalabb ilyen
mértékben a sziilok végzettségével és a vizsgalt
gyermekek kognitiv képességeivel fligg ossze.

A pénziigyi dontések gyokerei a szocializacios
folyamatig nyulnak vissza. A pénziigyi szocializa-
ci6 az a tanulasi folyamat, amelynek soran a fiatalok
elsajatitjak a pénzzel kapcsolatos ismereteket, és a
pénzkezelés modjait, valamint olyan készségeket és
képességeket fejlesztenek ki, amelyek sziikségesek
a mindennapi pénziigyi gyakorlathoz, mint példaul
a koltségvetés készités¢hez, a banki és biztositasi
szolgaltatasok igénybe vételehez, a megtakarita-
sokhoz ¢s a hitelkartya hasznalathoz (Bowen 2002).

A sziilok szocializacios hatasa és a pénziigyi
ismeretek kozott igen erés Osszefluggést talaltak
kutatasok, példaul Norvilitis és MacLean (2010)
vizsgalata, mely a sziilok instrukcidinak hatasat
mutattak ki az egyetemistak hitelkartya tartozasa-
ira. Soisson (2018) tanulmanya ramutat, hogy nem
az a jo, ha a sziil6 mindent megvesz a karacsonyi
kivansaglistarol, ugyanis azok a gyerekek, akiknek
nem kell fontossagi sorrendet felallitaniuk példaul a
karacsonyi kivansagaik kozott, nem fogjak megta-
nulni, hogy pénziigyileg tudatosak legyenek.

A fiatalok pénziigyi kultiraja szempontjabol
a csalad mellett az iskolanak is jelent6s szerepe
van. A témaval foglalkozo kutatasok eredmé-
nyei azt mutatjak (Shim et al. 2010, Lusardi et al.
2010, Borodich et al. 2010), hogy a pénziigyekkel
kapcsolatos tanorak emelik a diakok pénziigyi
kultarajat. Lusardi és Mitchell (2007) kimutattak,
hogy a megfelel6 pénziigyi oktatas elényos hatassal
van az 6ngondoskodasra és noveli a nyugdij-elta-
karékossag aranyat.

A legtobb hazai kutatas a kozépiskolas korosz-
talyt vizsgalja. Mészaros (2017) kutatasi eredmé-
nyei ramutatnak, hogy a csaladi mintakon kiviil
a pedagogusok, a gyermekeket koriilvevo fontos

személyek attitiidjei és a gyermek sajat tapaszta-
latai is alakitjak a pénziigyi attitiidoket. Imre és
Hergar (2017) kutatasai emellett arra hivjak fol a
figyelmet, hogy a kozépiskolasok rendelkeznek
bizonyos mértékii pénziigyi kompetenciaval:
csaknem haromnegyediikre jellemzé az, hogy
zsebpénzzel gazdalkodnak, vagy valamilyen mun-
kaval mar szert tettek 6nallo keresetre. Majdnem
minden masodik didknak van bankkartyaja vagy
bankszamlaja. Legtobbjiik (86 %-uk) takarékosko-
dik, félretesz pénzt a nagyobb tervezett kiadasokra.
Csak harmaduk tartja elfogadhatonak, hogy hitel-
bdl finanszirozza a tanulmanyait, a tobbiek inkabb
szeretnék elkeriilni ezt a helyzetet. De amiben
szinte mindannyian egyetértenck — tiz gyerekbdl
kilenc —, fontos az, hogy a pénziigyi ismeretek
szerepeljenek az iskolak tanterveiben.

Egy, a soproni ¢és kapuvari kozépiskolai diakok
pénziigyi kultarajat vizsgalo kutatds azt talalta,
hogy a fiatalok pénziigyi kulturaja koveti a sziile-
ikét, ez pedig a tarsadalmi kiilonbségek konzerva-
lasaval jarhat. Az eredmények szerint az iskola és
a tomegkommunikacio nem képes ezeket a hatra-
nyokat ellenstlyozni (Kulcsar — Kovacsné 2011).
Mandrik és szerzétarsai (2005) a fiatal felndttek
esetében a kozvetlen sziil6i tanitas helyett a sziiloi
magatartasformak megfigyelését talaltak erdtelje-
sebben jelenlévo tényezonek a fogyasztoi magatar-
tas szempontjabol.

A fiatalok zsebpénz hasznalati szokasa szintén
fontos elemét jelenti a fogyasztoi szocializacio-
nak (McNeal 2007), mely segiti 6ket a fogyasztoi
magatartasmintak elsajatitasaban, ugyanakkor a
zsebpénz, mint az egyik pénziigyi szocializaciot
befolyasolo jelenség, szerepe vitatott (Zsotér 2017).

Egy  2011-2012-ben  Budapest,  Kelet-
Magyarorszag (Miskolc, Debrecen, Nyiradony) és
Nyugat-Magyarorszag (Sopron) tobb kozépfoku
oktatasi intézményében végzett kutatds eredmé-
nyei szerint jelentds kiilonbségek tapasztalhatok a
gimnazistak, gazdasagi kozépiskolasok és az egyéb
kozépiskolaba jarok pénziigyi kultaraja kozott
(Hornyak 2013). A szakmai tanulmanyokat folytato
kozépiskolasok tarsaiknal alaposabb pénziigyi tajé-
kozottsaggal rendelkeznek, amely pénziigyi visel-
kedésiikben is megmutatkozik: tobbségiik elutasitja
a késobbi hitelfelvételt, és fontosnak tartja a jovore
vonatkoz6 megtakaritasokat. A fiatalok — iskolati-
pustol figgetleniil — legesekélyebb ismeretekkel a
diakhitelrdl és a hitelkartyarol rendelkeztek.

Bay et al. (2013) svéd kozépiskolasok koré-
ben folytatott kutatasa arra hivja fel a figyelmet,
hogy a pénziigyi oktatasoknak a fiatalok pénzzel
szembeni attitiidjébol kellene kiindulniuk, nem
pedig a pénzigyekkel kapcsolatos definiciok
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megtanulasabol. Mivel a hasonlo életkort fiatalok
kiilonboznek a pénzigyi attitiidok tekintetében,
egy hatékony pénziigyi oktatasi programnak képes-
nek kell lennie a kiilonboz6 pénziigyi készséggel,
tudassal és képességgel rendelkez6 diakok képzési
igényeit kielégiteni.

A gyermekek megfeleld pénziigyi szocializaci-
oja azért is fontos, mert a fiataloknak mar nagyon
koran fontos pénziigyi dontéseket kell meghoz-
niuk, amelyek egész életilkre hatassal lehetnek.
A fejlett orszagok nagy részében szamos fiatal-
nak oOriasi hitelkartya- és diakhitel-tartozasa van.
Példaul egy Nagy-Britanniaban végzett kutatas
szerint a megkérdezett 1624 év kozti korosztaly
50%-anak volt folyoszamlahitele, 34%-anak pedig
hitelkartyaja, amelyeken a felhalmozodott ados-
sag a vizsgalt két év alatt 15%-kal nott (Samy et
al. 2008). A gyermekek pénziigyi kulturaja emel-
lett befolyasolja a késdbbi pénziigyi magatartast,
mely Osszefliggést tanulmanyok is alatdmasztjak.
Elliott et al. (2011) azt talaltak, hogy az egyének
serdiil6kori és fiatal felnéttkori gazdasagi maga-
tartasa Osszefligg egymassal, igy példaul a serdii-
l6kori megtakaritasok mértéke elérejelzi a fiatal
feln6ttkori megtakaritasok mértékét. Ahogy azt a
fejezet elején mar irtuk, Walter Mischelnek (2014),
az amerikai Stanford Egyetem professzoranak
vizsgalata szerint azok a gyerekek, akik négyéve-
sen képesek késleltetni sziikségleteik kielégitését,
a jovoében is képesek lesznek onkontrollt gyako-
rolni és a jovobeli kovetkezményekre fokuszalni.

Egy a hazai felsdoktatasban tanuld fiatalok
korében végzett kutatds eredményei szerint a
kozépiskolai gazdasagi képzés csak a pénziigyi
tudas elméleti aspektusara gyakorol pozitiv hatast,
a gyakorlati tudasra nem (Luksander et al. 2014),
mely eredmény a hazai gazdasagi oktatas reformja-
nak sziikségességére vilagit ra.

Egy 2012-ben késziilt felmérés a magyar felsé-
oktatasban tanulo fiatalok szegmenseit hatarozta
meg pénziigyi attitiidjeik ¢és hitelekkel kapcsola-
tos véleményiik alapjan (Zsotér 2017), amely a
kovetkezé eredményeket hozta: 1. konzervativak,
2. lazak, 3. tapasztaltak. A konzervativak csoportja
nagyon alacsony kockazatvallalasi hajlandosaggal,
magat tudatosnak tarto vélekedéssel jellemezhetd,
valamint kimagasléan erdés naluk a pénziigyek-
hez kapcsolédd moralis értékek figyelembevétele.
A lazak csoportja kevésbé tudatos és magas kocka-
zatvallalasi hajlandosaggal irhato le, inkabb rovid-
tavon gondolkodoé egyénekbdl all. A tapasztaltak
csoportja pénziigyileg tudatos, nagyon alacsony
kockazatvallalasi hajlandésaggal és magas mora-
lis értékekkel jellemezhetS. A tanulmany ravilagi-
tott arra, hogy a felsdoktatasban tanulo fiatalokat

pénzigyi kultura szempontjabol nem tekinthetjiik
homogénnek.

Németh és munkatarsai (2016) egy 36 tételes
skala segitségével mérték a felnott korosztaly pénz-
igyi attitiidjeit, szokasait, személyiségjellemzoit.
A kovetkez0 kilenc személyiség-tipust azonositottak:

1. Kispénzi, beosztok
Pénznyeld (a mértéktarto ellentéte)

Rend értéket teremt

Arérzékeny

Gyljtogetd

Tervezd

Egyszer hopp, masszor kopp

Dolgos

Nem tudja kézben tartani a pénziigyeit.

Utobbl kutatas eredményeit felhasznaljuk jelen
kutatas dsszehasonlito elemzéséhez.

R

KERDESEK, HIPOTEZISEK

Jelen kutatas a tinédzserek (10-14 évesek) pénziigyi
attitlidjeinek feltarasara iranyult. Célja tovabba a
vizsgalt gyermekek valaszait 0sszehasonlitani a fel-
ndtteknek szolo Pénziigyi Személyiség Teszt ered-
ményeivel (Németh és tsai. 2016).

K1: Milyen pénziigyi attitiidok jellemzik a felsé
tagozatos iskolasokat?

HI1: (a) A vizsgalt gyerekek nehezen allnak
ellen a fogyasztéi tarsadalom csabitasainak, (b)
ugyanakkor sajat pénziigyeikben 6nalloak és kom-
petensek, (¢) gyakran keriilnek pénziigyi zavarba.

K2: Milyen klasztereket képezhetiink pénziigyi
attitiidjiik alapjan?

H2: Feltételezésiink szerint a vizsgalt gyerme-
kek pénziigyi attitiidjei szerint haromféle csoport
képezheté: (a) a pénziigyeikben kompetensek,
(b) a koltekezok ¢€s (c) a tudatlanok.

K3: Milyen kiilonbséget mutatnak a gyermekek és
felndttek valaszai a pénziigyi attitiidjeik tekintetében?

H3: (a) A felnéttek és a gyerekek eltérnek pénz-
ugyi attitiidjeik tekintetében. (b) A gyermekek a
felnétteknél nehezebbek kontrollaljak a pénziigyei-
ket és allnak ellen a vasarlasi impulzusoknak.

MODSZEREK

A gyermekeknek szo6l6 kérdoiv 20 kérdésbol allo
ugynevezett Likert-skala. A kitoltok egytol otig
értékelhetik, hogy mennyire jellemzé rajuk egy-
egy pénzigyekkel kapcsolatos tulajdonsag, visel-
kedés, attitiid. A kitdltés utan a szamitogép azonnal
megmutatja az elért eredményt, és megrajzolja a
gyermek pénziigyi személyiség profiljat: takaré-
kos, dolgos, tudatos, mértékletes, illetve a kapott
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eredmények alapjan tandcsokat kap pénziigyi
személyiségének fejlesztésére.

Jelen kutatas a gyermekek szamara kifejlesztett
pénziigyi személyiség teszt eredményeinek statisz-
tikai feldolgozasara és prezentalasara vonatkozik.
A kérddivben 20, a pénziigyi vélekedések, szoka-
sok, attitidok vizsgalatara szolgalo allitas szerepelt.
Az egyes allitasokkal valo egyetértést a valasz-
adoknak egy 5 fokozatl skalan kellett megitélniiik,
ahol az atkodolast kovetden az 1-es érték a teljes
egyet nem ¢értést, az 5-0s a teljes egyetértést jelolte.
Az adatbazis 2067 megkérdezett, fels6 tagozatos
(10-14 éves) korosztaly valaszait tartalmazza.

Statisztikai elemzés

Az adatok elemzéséhez leird statisztikai modsze-
reket — atlag- és szorasszamitas — klaszterelem-
zést és fuggetlen kétmintas t-probat alkalmaztunk.
A kétmintas t-porba soran a gyerekek ¢és felnottek
valaszainak atlagpontszamat hasonlitottuk ossze,
hogy a szignifikans kiilonbségeket megvizsgaljuk.

A klaszterelemzés olyan dimenzidcsokkentd
eljaras, amellyel a megfigyelési egységeket
viszonylag homogén csoportokba tudjuk sorolni.
A klaszterelemzés soran elsdként hierarchikus
klaszterelemzést végeztiink a klaszterek szamanak
meghatarozasa érdekében, majd az eredmények
alapjan K-kozép klaszteranalizis segitségével azo-
nositottuk a konkrét csoportokat.

EREDMENYEK

Valaszok megoszlasa

Els6ként megvizsgaltuk a 20 attitidallitas eseté-
ben a valaszok megoszlasat, melyet az 1. tablazat
szemléltet.

A megkérdezett gyerekek kozil a legtobben
(52,5%) teljes mértékben azzal az allitassal értettek
egyet, hogy ,,Szeretek a barataimmal szoérakozni”,
melyet az LEn déntdm el, mire koltdm a pénzem”
allitas kovet (47,3%), ami a valaszadok ala-
csony életkorat tekintve kissé megleponek tiinhet.
Pozitiv fejleménynek tekinthetd, hogy a gyerekek
tobb, mint kétotode teljes mértékben egyetértett
azokkal az allitasokkal, miszerint ,,Ha szeretnék
valamit megvenni, gydjtok ra”, ,,Pontosan tudom,
mennyi pénzem van, és hogyan akarom elkdlteni”
és ,,Szeretek ugy tobb pénzhez jutni, hogy meg-
dolgozom érte”, melyek mind a pénzigyi tudatos-
sagra utalnak. Szintén pozitiv eredményt mutatnak
azok az allitasok, melyet a legtobb valaszadé itélt
egyaltalan nem jellemzének. Ezek az ,,Idonként
nem is tudom, mire koltéttem el a pénzemet”,
A pénz nalam, ahogy jon, el is megy”, ,,Van néhany
rossz szokasom, ami csak Ugy viszi a pénzt” és
,,El6fordul velem, hogy nem jovok ki a pénzembdl”.
Bar feltételezhetéen ezen allitasokkal valo egyet
nem értésben az életkori sajatossagok is jelentds
szerepet jatszanak (pl.: alacsony sajat jovedelem,
sziiloi felugyelet stb.), igy kérdéses, hogy az id6
mulasaval ezek az attitidok mennyire bizonyulnak
majd stabilnak.

Amennyiben nem csak a két sz&lsoséges valasz-
lehetGséget vesszikk figyelembe, hanem minden
attittidallitashoz hozzarendeljiik a pontszamok atla-
gat, az attitiidallitasok hasonlo sorrendjét figyel-
hetjiik meg. Ezt szemlélteti az 1. szamu abra.
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1. tablazat: A kérdésekre adott valaszok megoszlasa (darab) N=2067

Egyaltalan
nem
jellemz6 (1)

Kis mérték- | Atlagosan | Eléggé Teljes mérték-
ben jellemz6 | jellemz6 | jellemzé | ben jellemzé (5)

Ha szeretnék valamit megvenni,

e 119 173 401 531 843
gylijtok ra.
Tudom, minek mennyi az ara. 94 161 471 618 723
Pontgsan tudom, mennyi pénzem 17 166 132 538 364
van, és hogyan akarom elkélteni.
Ha valami megtetszik, 226 672 505 274 300
megveszem.
Id6énként nem is tudom, mire 1013 394 252 177 231

koltottem el a pénzemet.

Szeretem a mend cuccokat. 145 233 458 470 761

Van néhany rossz szokasom,

. , PP 791 478 348 225 225
ami csak igy viszi a pénzt.
Viszek magammal uzsonnat,
hogy ne kelljen a biifében 300 237 369 320 841
vasarolni.
Rendet tartok a dolgaim kozott. 151 201 497 588 630
E.lofor,dul vel?m, hogy nem jovok 762 560 386 209 150
ki a pénzembdl.
Szf:retek a barataimmal 114 147 285 436 1085
szorakozni.
Szeretek tigy tobb pe,nzhez jutni, 133 152 409 509 364
hogy megdolgozom érte.
Megtervezem, miképpen tudom a 101 167 490 581 728
céljaimat elérni.
A pénz nélam, ahogy jn, 918 474 328 173 174
el is megy.
Ve.lsarlas el(?'ttj?l atgondolom, 133 185 448 592 709
mire van sziikségem.
En dontom el, mire koltom a 36 118 328 557 978
penzemet.
Sajat készitésti ajandékokkal 363 477 500 3 315

lepek meg masokat.

Jol be tudom osztani a pénzem. 118 151 449 637 712

A jo sziilé mindent megvesz a

gyerekének, amit az kér. 609 523 334 199 202

Szeretem, ha egy jatékban sok

. i 477 418 517 294 361
mulik a szerencsén.

Forras: sajat szerkesztés
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1. dbra: Az attitiidallitisokhoz tartozo atlag pontszam

Szeretek a baritaimmal szorakozni.

4,08

En dontom el, mire koltdm a pénzemet.

4,08
3,90

Pontosan tudom, mennyi pénzem van, és hogyan akarom elkélteni.

Szeretek ugy tobb pénzhez jutni, hogy megdolgozom érte.

3,88

Ha szeretnék valamit megvenni, gytijtok ra.

3,87

Tudom, minek mennyi az ara.

3,83

J61 be tudom osztani a pénzem.

3,81

Megtervezem, miképpen tudom a céljaimat elérni.

3,81

Vasarlas el 6tt jol atgondolom, mire van sziikségem.

3,75

Szeretem a mend cuccokat.

3,71

Rendet tartok a dolgaim kozott.

3,65

Viszek magammal uzsonnat, hogy ne kelljen a biifeben vasarolni.

3,56

Ha valami megtetszik, megveszem.

2,88

Sajat készitést ajandékokkal lepek meg masokat.

2,88

Szeretem, ha egy jatékban sok mulik a szerencsén.

2,83

A j6 sziil6 mindent megvesz a gyerekének, amit az kér. I ) 45

Van néhany rossz szokdsom, ami csak ugy viszi a pénzt.

Eléfordul velem, hogy nem jovok ki a pénzemb6l.

—— 33
N 2’24

Id6nként nem is tudom, mire koltottem el a pénzemet. EET——————— D |4
A pénznalam, ahogy jon, elis megy. I |3

1

Forrés: sajat szerkesztés

Pénziigyi személyiségtipusok

A valaszok alapjan ezt kovetden klasztereket
képeztiink, mellyel célunk a gyermekek csopor-
tositasa volt pénziigyi attitiidjik alapjan. El6-
szOr hierarchikus klaszter elemzést végeztiink a
klaszterek szaméanak meghatarozasa érdekében.
Az eredmények alapjan 3 klaszter rajzolodik ki

2 3 4 5

— a 3. klaszter utan jelentdsen megnd a tavolsag
mértékét jelz6 koefficiens értéke —, majd nem-
hierarchikus, K-kozép klaszteranalizis segitségével
azonositottuk a konkrét csoportokat. A klaszterek
jellemzése érdekében megvizsgaltuk a 20 attitiidal-
litas atlagértékét az egyes klaszterekben. A kapott
értékeket a 2. szamu tablazat szemlélteti.
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2. tablazat: Klaszterek atlagértékei, N=2067

1. klaszter | 2. klaszter | 3. klaszter

Ha szeretnék valamit megvenni, gytijtok ra. 4,28 3,93 2,88
Tudom, minek mennyi az ara. 4,08 4,02 3,01
Pontosan tudom, mennyi pénzem van, és hogyan akarom elkdlteni. 427 4,14 2,75
Ha valami megtetszik, megveszem. 2,38 3,67 2,99
Idonként nem is tudom, mire koltttem el a pénzemet. 1,47 3,14 2,36
Szeretem a mend cuccokat. 3,38 4,41 3,56
Van néhany rossz szokasom, ami csak ugy viszi a pénzt. 1,64 3,47 2,43
Viszek magammal uzsonnat, hogy ne kelljen a biifében vasarolni. 4,08 3,43 2,56
Rendet tartok a dolgaim kozott. 4 3,74 2,74
Eléfordul velem, hogy nem jovok ki a pénzembdl. 1,7 3,04 2,42
Szeretek a bardtaimmal szorakozni. 3,94 4,61 3,72
Szeretek Gigy tobb pénzhez jutni, hogy megdolgozom érte. 4,33 4,03 2,66
Megtervezem, miképpen tudom a céljaimat elérni. 4,21 3,95 2,71
A pénz nalam, ahogy jon, el is megy. 1,36 3,1 2,65
Vasarlas el6tt jol atgondolom, mire van sziikségem. 428 3,67 2,67
En déntém el, mire kltom a pénzemet. 4,11 4,28 3,72
Sajat készitésli ajandékokkal lepek meg masokat. 3,18 2,83 2,27
Jol be tudom osztani a pénzem. 4,38 3,55 2,86
A jo sziil6 mindent megvesz a gyerekének, amit az kér. 2,09 3,04 2,51
Szeretem, ha egy jatékban sok mulik a szerencsén. 2,57 3,54 2,5

Forras: sajat szerkesztés

A 2. tablazat alapjan elmondhatjuk, hogy:

52

Az elsé klaszterbe azok a valaszadok
keriiltek, akikre leginkabb jellemz6é a
pénziigyi tudatossag. Az ebbe a csoportba
tartoz6 gyermekek tudjak, hogy mennyi
pénziik van, és azt mire akarjak elkol-
teni, tisztdban vannak az arakkal, vasarlas
elott atgondoljak, hogy mit szeretnének
venni és jol be tudjak osztani a pénziiket.
Ha szeretnének valamit megvenni,
gyljtenek ra és szeretnek megdolgozni a
pénziikért. Visszafogottan koltekeznek,
rajuk jellemzd legkevésbé, hogy meg-
veszik, ami megtetszik nekik vagy, hogy
szeretnék a mend cuccokat.

A masodik klaszterbe keriltek azok a
valaszadok, akiket a harom csoport koziil
leginkabb jellemez pénziigyi szempontbol
a Carpe Diem szemlélet, azaz szeretnek
koltekezni. Az ebbe a csoportba tartozo
gyermekek szeretik a mend cuccokat,
gyakran megveszik, ha valami megtetszik
nekik, idénként nem tudjak, hogy mire
ment el a pénzik, eléfordul, hogy nem
jonnek ki a pénziikb6l és van néhany rossz
szokasuk, ami viszi a pénzt. Erre a cso-
portra jellemz6 leginkabb, hogy szeretik,
ha egy jatékban sok mulik a szerencsén.
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. A harmadik klaszter nem igazan ért a
pénziigyekhez. Az ebbe a csoportba tar-
tozd gyermekek nincsenek tisztaban az
arakkal, sem azzal, hogy mennyi pénz-
zel rendelkeznek, és azt hogyan akarjak
elkolteni. Nem jellemzi ket a pénziigyi
megfontoltsag, altalaban nem gondoljak at
vasarlas el6tt, hogy mire van sziikségiik,
nem tervezik meg, hogy miképpen tudjak
céljaikat elérni és nem tudjak jol beosztani
a pénziiket. A pénzszerzéssel kapcsolatban

passziv viselkedés jellemzi 6ket: kevésbé
jellemzd rajuk, hogy pénzt gylijtenének
vagy, hogy szeretnének megdolgozni a
pénziikért, mint a masik két klaszterre.

A klasztereknek az el6zdek alapjan a kovetkezo
elnevezéseket adtuk: 1. klaszter — tudatos beosztok,
2. klaszter — koltekezok, 3. klaszter — pénziigyekhez
nem ¢ért6 passzivak.

Az egyes klaszterekbe tartozok szazalékos meg-
oszlasat a 2. abra szemlélteti.

2. abra: Pénziigyi személyiségtipusok — 10, 14 évesek

28,30%

m tudatos beosztok koltekezok

Forras: sajat szerkesztés

A 2. abrén lathatd, hogy a gyermekek majdnem
fele, a pénziigyileg leginkdbb kedvezének tekint-
hetd attittidokkel rendelkezd tudatos beosztok cso-
portjaba tartozik. A gyerekek majdnem harmada a
koltekezok, és kicsit tobb, mint 6tdde a pénziigyek-
hez nem értd passzivak csoportjaba sorolhato.

A Pénziranyti Alapitvany koradbban a feln6t-
tek korében is végzett hasonld, a pénziigyi atti-
tlidokre vonatkozo kutatdst. A kérdéiv kitdltése
soran 36 pénzlgyi attitiidallitast kellet értékelni
egy Ot fokozati Likert-skalan. A 36 allitas alap-
jan végzett klaszteranalizis eredménye szerint
(Luksander et al., 2016) a megkérdezett felnétteket
pénzzel kapcsolatos vélekedéseik €s magatartasuk
alapjan 7 csoportba sorolhatjuk. A felnbttek ese-
tében tapasztalt magasabb klaszterszam oka elso-
sorban az attitiidallitisok magasabb szama lehet,
de arra is utalhat ez az eredmény, hogy a felndttek
diverzifikaltabbak pénziigyi attitiidjeiket tekintve.
A felnéttek esetében azonositott klaszterek a

m pénziigyekhez nem ért6 passzivak

kovetkezok voltak: beoszto, dolgos, dorbézold,
rendes, nem tudja kézben tartani a pénziigyeit,
tervezd ¢és egyszer hopp, maskor kopp.

A gyerekek esetében kapott klaszterek bizonyos
mértékig megfeleltethetok a felnbttek esetében azo-
nositott klaszterekkel. A tudatos beosztd gyerekek
csoportja a beoszto, a dolgos, a rendes ¢€s a tervezd
felnbttek csoportjaival mutat kozds vonasokat,
mint példaul, hogy pénziikkel megfontoltan gaz-
dalkodnak: nem vesznek meg mindent, ami meg-
tetszik nekik, és pénziigyeikkel kapcsolatban tuda-
tosak: tudjak, hogy mennyi pénziik van, vasarlas
soran atgondoljak, hogy mit kell vasarolniuk stb.
A felnéttek esetében ezekbe a klaszterbe a megkér-
dezettek 65,6%-a tartozott, ami magasabb arany,
mint a tudatos beosztd gyermekek esetében mért
49,8%. A koltekezd gyerekek csoportja a dor-
bézold és az egyszer hopp, maskor kopp felnét-
tek csoportjaival mutat hasonlosagokat, példaul,
hogy sajat bevallasuk szerint nem tudjak beosztani
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a pénziiket, igy nem is nagyon tudjak, hogy mire
megy el a pénziik, ha valami megtetszik nekik, azt
megveszik és szeretik a men6 cuccokat. A felnot-
tek esetében ezekbe a klaszterbe a megkérdezet-
tek 24,2%-a tartozott, ami kicsivel kisebb arany,
mint a koltekezé gyermekek esetében mért 28,3%.
Végiil a pénziigyekhez nem értd, passziv gyerekek
csoportja leginkabb a nem tudja kézben tartani
a pénziigyeit klaszterrel mutat hasonlosagokat,
példaul, hogy nem annyira koltekeznek, de mégis
vannak anyagi problémaik. A felnéttek esetében
ebbe a klaszterbe a megkérdezettek 10,2%-a tarto-
zott, ami joval kisebb arany, mint a pénziigyekhez
nem értd passziv gyermekek esetében mért 21,9%.

A Kklaszterek Osszehasonlitasabol ugy tiinik, hogy
a gyerekek esetében gyakoribb a pénziigyekhez
val6 nem értés és ritkabb a pénziigyi tudatossag és
beosztas, de ezekkel az eredményekkel ovatosan
kell banni, mivel a klaszteranalizis és igy az Ossze-
hasonlitas alapjat jellemz6 attitiidallitasok nem
egyeznek meg teljes mértékben egymassal a két
kutatas esetében.

A felnéttek és gyerekek szamara késziilt kérdé-
ivben szerepl6 attittidallitasok koziil 5 darab telje-
sen megegyezik a két kérdéivben, tovabbi 11 kérdés
pedig tartalmat tekintve megfeleltethet egymassal.
Az attitiidallitasok egymassal valo megfeleltetését
szemlélteti a 3. szamu tablazat.

3. tablazat. A gyermek és a felnott kérdoiv tartalmilag megegyezé kérdései

Gyerekeknek készitett kérddiv

Felnétteknek készitett kérdoiv

Van néhany rossz szokasom,
ami csak Ggy viszi a pénzt.

Van néhany rossz szokasom, ami viszi a pénzt.

Ha valami megtetszik, megveszem.

Ha valami megtetszik, megveszem.

Szeretem a mend cuccokat.

Szeretem a mend cuccokat.

Jol be tudom osztani a pénzem.

Jol be tudom osztani a pénzemet.

Szeretek a barataimmal szorakozni.

Szeretek a barataimmal szorakozni.

Viszek magammal uzsonnat,
hogy ne kelljen a biifében vasarolni.

Készitek uzsonnat, hogy ne
a biifében vasaroljunk.

Id6nként nem is tudom,
mire koltottem el a pénzemet.

Egyszertien fogalmam sincs,
mire megy el a pénzem.

El6fordul velem, hogy nem jovok ki a pénzembdl.

Hoénap végén gyakran kell kéleson kérnem.

Szeretem, ha egy jatékban sok mulik a szerencsén.

Szeretem kiprobalni a szerencsémet.

Sajat készitésii ajandékokkal lepek meg masokat.

Magam készitette ajandékokkal
lepem meg a szeretteimet.

Rendet tartok a dolgaim kozott.

Rendet tartok a haztartasban.

Vasarlas elott jol atgondolom,
mire van sziikségem.

Mindig alaposan végiggondolom bevasarlas el6tt,
hogy mire van sziikségem.

Tudom, minek mennyi az ara.

Pontosan tudom, minek mennyi az ara.

Ha szeretnék valamit megvenni, gy{ijtok ra.

Ha kevés a pénzem, sporolok.

Szeretek igy tobb pénzhez jutni,
hogy megdolgozom érte.

Ha t6bb pénzre van sziikségem,
pluszmunkat vallalok.

Pontosan tudom, mennyi pénzem van,
¢és hogyan akarom elkolteni.

Pontosan tudom, mennyi pénzem van készpénzben
¢és a bankszamlamon.

A j6 sziil6 mindent megad a gyerekének.

Mindent meg akarok adni a gyerekemnek.

Forras: sajat szerkesztés
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A hasonlo attitiidallitasok lehetové teszik a
gyermekek ¢és felndttek pénziigyi attitiidjének
oOsszehasonlitasat, melyet kétmintas t-probaval
vizsgaltunk meg. Ugyanakkor az Osszehasonlitas
soran szem el6tt kell tartani, hogy 11 allitas nem
teljes mértékben felel meg egymasnak, ami befo-
lyasolhatja az eredményeket. Az allitasok kozotti
olyan aprd eltérések is, mint a ,,Tudom, minek
mennyi az ara.”, illetve a ,,Pontosan tudom, minek

mennyi az ara.”, hatassal lehet a megkérdezettek
valaszara. A felnbttekhez tartozé mintaban 3088
fo vett részt, mig a gyerekeknél Osszesen 2067
valaszadot szamoltunk Ossze, igy a két minta nagy
elemszamu.

A 4. tablazat az attitiidallitasokhoz tartozo
atlagos pontértékeket és empirikus szignifikancia
értékeit szemlélteti.

4. tablazat: Az attitiidallitasokhoz tartozé atlagértékek osszehasonlitasa, N=2067 és 3088

Gyerekek Felnottek p-érték
Szeretek a barataimmal szérakozni. 4,08 2,79 <0,001
E%I;E);:;éx&(;rﬁ;nr.nennyi pénzem van készpénzben és 3.90 427 <0.,001
Ha tobb pénzre van sziikségem, pluszmunkat vallalok. 3,88 3,13 < 0,001
Ha kevés a pénzem, sporolok. 3,87 3,98 0,002
Pontosan tudom, minek mennyi az ara. 3,83 3,44 <0,001
Jol be tudom osztani a pénzemet. 3,81 3,61 <0,001
hMozl}iliriirzlszgssaZr; k:éégeirgng'ondolom bevasarlas el6tt, 3,75 3.83 0.016
Szeretem a mend cuccokat. 3,71 2,58 <0,001
Rendet tartok a haztartasban. 3,65 3,61 0,171
Készitek uzsonnat, hogy ne a biifében vasaroljunk. 3,56 3,20 <0,001
Ha valami megtetszik, megveszem. 2,88 2,53 <0,001
Magam készitette ajandékokkal lepem meg a szeretteimet. 2,88 2,15 <0,001
Szeretem kiprobalni a szerencsémet 2,83 2,08 <0,001
Van néhéany rossz szokasom, ami viszi a pénzt. 2,33 2,69 <0,001
Honap végén gyakran kell koleson kérnem. 2,24 1,51 <0,001
Egyszeriien fogalmam sincs, mire megy el a pénzem. 2,14 1,94 <0,001
A j6 sziild mindent megvesz a gyerekének, amit az kér. 2,45 3,6 <0,001

Forras: sajat szerkesztés

Bar sok esetében viszonylag kis kiilonbség
figyelhetd meg a felnéttek és a gyerekek esetében
adddo atlagpontszamok kozott, a kétmintas t-proba
alapjan a "Rendet tartok a haztartasban/dolgaim
kozott" attitidallitas  kivételével a  kiilonbség
minden esetben szignifikans.

A kovetkezokben a gyermekek és feln6t-
tek pénziigyi attitiidjeiben feltart kiilonbségeket
ismertetjik.

A gyerekek nehezebben allnak ellen a fogyasz-
toi tarsadalom csabitasanak. Emiatt gyakrabban
keriilnek pénziigyi zavarba, nem mindig tudjak,
mire megy el a pénzik. Ugyanakkor meglepd
modon szivesebben dolgoznak, hogy némi plusz-
pénzhez jussanak, vagy munkaval helyettesitik a
pénzkoltést (uzsonna és ajandékkészités). Szintén
varatlan eredmény, hogy szamos teriileten jobban
kézben tartjak a pénziigyeiket, mint a felndttek,
példaul jobban beosztjak a pénziiket, jol ismerik az
arakat.
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Ezzel szemben a felnéttek jobban meg tudjak
fogni a pénzt: nem koltik el olyan kénnyen szorako-
zasra, mend cuccokra, pontosabban tudjak, mennyi
pénziik van, minek mennyi az ara, igy aztan ritkab-
ban kell kdlesonkérniiik.

Az eredményeket alaposabban megvizsgalva
lathatjuk, hogy a gyerekek esetében a legmagasabb
pontszamot a ,,Szeretek a barataimmal szorakozni”
elnevezési allitas kapta (4,08 pont), mig a felnottek
az életkoruk alapjan egy kicsit tudatosabb attitiidot
(,,Pontosan tudom, mennyi pénzem van készpénzben
¢és a bankszamlamon”) értékeltek tobbre (4,27 pont).

A gyerekek korében alacsony atlagpontszamot
kapott az Egyszertien fogalmam sincs, mire megy
el a pénzem allitas (2,14 pont), mig a felnétteknél
a Honap végén gyakran kell koleson kérnem (1,51
pont) jelenik meg, mint legkevésbé jellemzé allitas.
Jol 1athato, hogy a felndttek valaszai a gyerekekéhez
képest nagyobb  terjedelemben  mozognak.

Az atlagok kozotti legnagyobb kiilonbség a
»Szeretek a barataimmal szoérakozni” allitasban
mutatkozik meg, amely attitiidot a felndttek
atlagosan 1,29 ponttal kevesebb ponttal értékelték.

Az egyes attitlidokhoz tartozd szorasok
(3. abra) jol szemléltetik, hogy a felnéttek korében
a ,,Pontosan tudom, mennyi pénzem van készpénz-
ben és a bankszamlamon” elnevezésti allitasban
értettek egyet leginkabb a megkérdezettek, mivel
a szoras értéke itt a legalacsonyabb (1,031 pont).
A gyerekek korében a legnagyobb egyetértés a
,Pontosan tudom, minek mennyi az ara” allitas
tekintetében volt (1,127 pont). A legnagyobb szoras
a felndttek valaszai kozott a ,,Ha tobb pénzre van
sziikségem, pluszmunkat vallalok” allitasban
mutatkozik meg (1,417 pont), mig a gyerekeknél
a ,,Készitek uzsonnat, hogy ne a biifében vasarol-
junk” (1,47 pont).

3. dbra: A felnéttek és gyermekek atlagértékeinek dsszehasonlitisa, N=2067 és 3088

Szeretek a barataimmal szorakozni.

A jo sziil6 mindent megvesz a
gyerekének, amit az kér./Mindent...

1,

Egyszeriien fogalmam sincs, mire megy
elapénzem.

Honap végén gyakran kell kdleson
kémem.

Van néhany rossz szokdasom, ami visz a
pénzt.

Szeretem kiprobélni a szerencsémet 2

Magam késztette ajandék okkal lepem
meg a szeretteimet.

Ha valami megtetszik, megveszem. N7

Készitek uzsonnat, hogy ne a biifében
vasaroljunk.

Forrés: sajat szerkesztés

felndttek

Pontosan tudom, mennyi pénzem van
készpénzben és a bankszamlamon.

Ha tobb pénzre van sziikségem,

pluszmunkat véllalok.

Hakevés a pénzem, sporolok.

Pontosan tudom, minek mennyi az dra.

Jol be tudom osztani a pénzemet.

Mindig alaposan végiggondolom
bevasarlas elétt, hogy mire van. ..

Szeretem a mend cuccokat.

Rendet tartok a haztartasban.

- - —gyerekek
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Van még egy kérdés, amiben jelentdsen eltér
a gyerekek ¢és a sziilok véleménye. A felndtteknél
a kérdés ugy szolt ,,Mindent meg akarok adni a
gyerekeimnek”. Erre a pontszamok atlaga 3,6 pont
lett. A gyereknél ,,A j6 sziilé mindent megvesz a
gyerekének, amit az kér” atlaga: 2,45 pont. Mindez
azt jelenti, hogy a gyerekek sokkal kevésbé varjak
el a sziiloktdl, hogy mindent megadjanak nekik,
mint a sziilok sajat maguktol. Talan megnyugtatd
lenne a sziiloknek, ha tudnak gyermekeik belatoak,
nem olyan kovetel6zéek, mint azt feltételezik.

OSSZEGZES

20 attittidallitasbol allo pénzigyi személyiségteszt
alapjan vizsgaltuk a gyerekek pénziigyi attitlidjeit.
Az eredmények alapjan a gyermekek sok szem-
pontbol kompetensek a pénziigyek tekintetében.
A gyerekek tobb, mint kétotode teljes mérték-
ben egyetértett azokkal az allitasokkal, miszerint
,Ha szeretnék valamit megvenni, gyijtok ra”,
,,Pontosan tudom, mennyi pénzem van, és hogyan
akarom elkolteni” és ,,Szeretek ugy tobb pénzhez
jutni, hogy megdolgozom érte”, melyek mind a
pénziigyi tudatossagra utalnak. Ugyanakkor az
eredmények arra is ravilagitanak, hogy a gyerme-
kek — ¢életkori sajatossagaikbol is fakadoan — nehe-
zen allnak ellen a fogyasztasnak, a fogyasztoi tarsa-
dalom csabitasainak. Az eredmények alatamasztjak
az egyes szamu hipotézist.

Klaszterelemzés segitségével a gyermekek
harom, pénziigyi attitiidjiiket tekintve markansan
eltérd csoportjat azonositottuk: a tudatos beosztok,
a koltekezok és a pénziigyekhez nem ért6 pasz-
szivak. Mindez igazolja a kettes szamu hipotézis-
ben megfogalmazottakat. Kedvezé eredménynek
tekinthetd, hogy a gyermekek kozel fele a tudatos
beosztok csoportjaba tartozik. Ugyanakkor a
masik két csoportra kiilon figyelmet kell forditani.
A koltekezoknek a vasarlasi impulzusok kontroll-
jat, a tervezést és a beosztast kell megtanulniuk,
mig a pénziigyileg sériilékeny, passziv csoportnak
tudast, pénziigyi stratégiat, megkiizdési képességet
¢és motivaciot is tanulniuk kell.

A felnéttek és a gyerckek valaszainak Ossze-
hasonlitsa soran szintén megfigyelhet, hogy a
gyerekeknek vannak pénziigyeik, amelyben kom-
petensnek is tiinnek, azonban nehezen allnak ellen
a csabitasnak, hiszen az 6 csoportjukban a leg-
magasabb pontszamot kapott allitas a ,,Szeretek a
barataimmal szorakozni” kapta, mig ez a feln6t-
teknél nem volt kimagaslo. Fenti eredmény iga-
zolja a harmas szamu hipotézist. Az 6sszehasonlito
kutatas emellett egy, a hipotézisbél nem kovetkezd

sajatossagra is felhivja a figyelmet, miszerint a
felnott generacio a gyerekeknek képest inkabb
egyetért azzal az allitassal, hogy a jo sziild mindent
megad a gyerekeinek. A kiilonbség jelentos.

A gyermekeknek sz6l6 pénziigyi személyiség-
teszt eredményei alapjan elmondhatjuk, hogy a
fels6-tagozatos korosztaly a feltételezettnél maga-
sabb szinti pénzkezelési kompetenciaval, kifor-
rott pénziigyi attitidokkel, szokasokkal rendel-
kezik. Hajlandoak a pénzért dolgozni, pontosan
tudjak, mennyi pénziik van, és minek mennyi az
ara. Ugyanakkor a felnbtteknél sokkal inkabb ki
vannak téve a fogyasztasra 6sztonz6 csabitasoknak:
sokat koltenek szorakozasra, mené cuccokra, vagy
éppen arra, ami megtetszik nekik. Erre a pénziigyi
edukacioban kiilon figyelni kell. A felsésok emel-
lett szamos tekintetben elmaradnak a felndttektol a
pénz tudatos hasznalatat illetden, igy gyakrabban
kell kolesonkérniiik, vagy nem tudjak megmon-
dani, mire is ment el a pénziik. Ugy tiinik a szocia-
lizacid ezen szakaszaban azt is meg kell tanulniuk,
hogy a pénz véges eréforras, megfontoltan kell fel-
hasznalni.

A kutatas a késobbiekben tobb szinten hasz-
nosulhat. Tudomanyosan megalapozott, hasznos
informacioforrasként szolgalhat a pénziigyi kultura
tast nyujt a pénziigyi kultira fejlesztésére vonat-
kozo nemzeti stratégia kialakitashoz, valamint az
operativ tervek megalkotasahoz.
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