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A homoszexualitas médiareprezentacioja

Osszehasonlito mikroelemezés:
index.hu vs. Company

KESZITETTE: SZIGETI ESZTER

BEVEZETO

A homoszexualitas és annak médiareprezentacidja, valamint az arrol vald
diskurzus a posztmodern, illetve a kés6-modern kor egyik igen problemati-
kus pontja. A posztmodern korban a média érdeklddése a politikai, kozéleti
tartalmakrol egyre inkabb a privat szféra felé fordult. Olyan elemeket is 14t-
hatova tett, amelyek eddig mélyen elhallgatott, tabu szerepben voltak. Ezek
az elemek egész kozosségek is lehettek, mint amilyen példaul a homoszexu-
alis koz0sség is.! Tanulmanyomban a mai magyar média két konkrét szeg-
mensében megjelend homoszexualitassal kapcsolatos médiareprezentacio-
kat vizsgalom, mikroszintli 6sszehasonlité elemzés formajaban. Kvalitativ
elemzésem soran egy a tobbségi médiahoz sorolhato, nagy latogatottsaggal
rendelkez6 hirportal, az index.hu (www.index.hu) homoszexualitassal 6sz-
szefiiggésbe hozhato hireit vizsgdlom meg és hasonlitom Gssze egy kifeje-
zetten meleg, leszbikus, transzvesztita és biszexualis olvasok szamara ké-
sziilt magazinnal, a Company-val. Els6sorban azt vizsgalom meg, hogy a
homoszexualis k6zosség abrazolasa a homoszexualiskora jellemz6 életvitel
¢s ¢letstilus abrazolasanak tekintetében mennyiben tér el egymastol, illet-
ve mennyiben egyeztethetd dssze a tobbségi médiahoz kothetd hirportal és
a kozosség egy sajat, belso terjesztésii magazinja esetében.

Az 1999-ben alapitott index.hu napjainkban Magyarorszag egyik leg-
olvasottabb hirportalja. A magat fiiggetlen hirforrasnak tartdo weboldal na-
ponta nyujt széleskorii tajékoztatast kiillonbozo témakban. A napi belpo-
litikai, kilpolitikai, gazdasagi €s kozéleti hirek mellet a felhasznalok tu-
domanyos, technikai, kulturalis, sport- és bulvarhireket is olvashatnak az
egyes rovatokban. Mivel az index.hu fiiggetlen, relative sok témaval foglal-
kozo, naponta frissiild, kimagaslo latogatottsagt oldal, alkalmas arra, hogy

! Csaszi Lajos: Médiakutatas a kulturalis forradalom utan. Médiakutat6 (2008/3)
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az altala kozvetitett tartalmak valamilyen szinten befolyasold erdvel birja-
nak a tobbségi tarsadalomra, alakitsak a kozvéleményt, ebbdl kifolyolag a
homoszexualitassal kapcsolatos kozbeszédet is.

A Company magazin elsé szama 2009 decemberében latott napvila-
got. A havonta megjelend ujsagot egy (még fejlesztés alatt alld) online ver-
710 is kiegésziti. Dolgozatomban elsésorban a print valtozat tartalmaira ta-
maszkodom. A magazin célja a leszbikus, meleg, biszexualis, transzveszti-
ta és transznemt, tehat az LMBT-k6z0sség tagjainak dsszefogasa, épitése.
A Company nem csupan a budapesti kozonség szamara késziilt, vidéki ol-
vasokra is szamitanak. Tavlati terveik kozott szerepel a nemzetkozi LMBT-
kozosség épitése is. A magazinban kiilon rovat szerepel a leszbikusok,
a transzvesztitak és a transznemiiek szamara, de kozérdekl cikkek, kultura-
lis hirek, turisztikai informaciok, ajanlok és kritikak is szerepelnek a lapban.?

Hipotézisem szerint a vizsgalt két médiumban éles eltérések mutatkoz-
nak a homoszexualitas, valamint a homoszexualis emberek életstilusanak,
tipikus életvitelének megjelenitésében. A két médiumban erdteljesen kii-
lonbdznek azok a kontextusok, amelyekben a massagrol szo6 esik. Az elem-
zés soran a kovetkezo kérdéseket vizsgalom: A két médiumban milyen kép
jelenik meg a homoszexualis kozdsségrol? Milyen életmodbeli jellemzo-
ket emelnek ki a cikkek? Hogyan tekintenek ezek a médiumok a homosze-
xualis kozosségre? Egy zart szubkulturaként, vagy egy heterogén kozos-
ségként, amely a tobbségi tarsadalom szerves részét képezi? A két médi-
um hogyan, milyen terminolégiaval utal a homoszexualis kozosségre? Mi-
lyen kontextusokban abrazoljak a massagot? A tobbségi média homoszexu-
alitas-reprezentacioja alkalmas a massagrol kialakult sztereotipiak fenntar-
tasara, megerdsitésére, vagy éppen gyengiti azokat? Arra is kitérek, hogy
megfigyelhet6-e valamiféle parbeszéd a tobbségi tarsdalom €s a homosze-
xualis kozosség kozott, illetve, hogy a cikkek alapjan milyen kapesolat téte-
lezhetd fel kozottiik. Mikroelemezésem egy egyhdonapos intervallumot dlel
fel, 2009 decemberét. Azért ezt a honapot valasztottam, mert ekkor jelent
meg a Company magazin elsé szama. Ebben a szamban a lap szerkeszt6i és
szerz6i leirjak, hogy miért és mely célkozonség szamara készitették a lapot;
az egyes rovatok milyen céllal késziiltek, késziilnek. Ez a szam tehat leirja,
bemutatja kozonségét, az LMBT-kozosséget, igy alkalmas arra, hogy mik-
ro szinten feltaruljon beléle a meleg kozosség dnreprezentacidja. A havonta
megjelend magazin elsé szamat teljes egészében gorcso ala veszem. Az in-

2 http://klub1001ejszaka.freeblog.hu/archives/2009/11/27/Company/
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dex.hu internetes hirportal esetében szintén 2009 decembere a vizsgalt id6-
szak, de itt mar nem az dsszes cikk képezi a vizsgalt mintat, hanem csupan
a homoszexualitdssal, a homoszexualis kdzosség tagjaival 0sszefiiggésbe
hozhato irasok. A ,,homoszexualis”, ,,massag” és ,,meleg” keresdszavakra
kapott talalatok alkotjak a mintat.’

Ahogyan azt Kellner a Media Culture cimi irasaban kifejti, a homosze-
xualitas médiabeli lathatosaganak elsé megjelenése a posztmodern média-
kultira megjelenéséhez kotddik. Fontosnak tartom bemutatni a nyilvanos-
sag atalakulasanak foébb elemeit, hogy lathatova valjon, mi az a kontextus,
amelyben a massag a médiaban eldkertil, illetve milyen tarsadalmi és kultu-
ralis valtozasok voltak sziikségesek ehhez. Ezek utan részletesen ismerte-
tem az index.hu és a Company magazin 0sszehasonlitd vizsgalatanak fébb
eredményeit.

A NYILVANOSSAG SZEREPENEK ATALAKULASA

Mi a nyilvanossag?

A nyilvanossdag fogalménak definidldsa igen problematikus; a szakiroda-
lomban sem taldlhat6é pontos, konszenzusos valasz arra vonatkozoéan, hogy
mi is értendd a kifejezés alatt. * T6bb meghatarozas is sziiletett, amelyek
bar rendelkeznek kdzos elemekkel, mégis tobb tekintetben eltérnek egymas-
tol. Habermas elgondolasa szerint a nyilvanossagot a ,,kozonséggé dssze-
gyiilt maganemberek vilagaként foghatjuk fel”.® Angelusz Ggy véli, hogy
»anyilvanossag olyan kommunikacios kozvetitési szferanak tekinthetd, amely
a tarsadalmi és allami élet relevans csoportjainak és azok agenseinek te-
repet biztosit a tarsadalom keretfeltételeinek, miikédési sajatossagainak,
a tarsadalmi élet fontos és igy kozérdeklédésre szamot tarto iigyeinek meg-
vitatdsdra”.® Bar a két definicio kiilonbozik egymastol, mégis lathato, hogy
a nyilvanossadg mindenképpen kozosségre, kozérdekkel kapcsolatos cselek-
ményekre utalo kifejezés.

Bar a pejorativ ,,buzi” cimszoéval is vannak talalatok a vizsgalt idészakban, azok a cikkek,
amelyekben ez a kifejezés el6fordul, egy teljesen mas, elsdsorban szélsdséges politikai kon-
textus részét képezik, kutatasom szempontjabol nem relevansak. igy ezeket a publiciszti-
kakat kihagytam a mintabol.

Angelusz Robert: Kommunikal¢ tarsadalom. Gondolat, Budapest, 1993. 23.

> Habermas, Jirgen: A tarsadalmi nyilvanossag szerkezetvaltozasa. 44.

6 Angelusz Robert: A lathatosag gorbe tiikrei. Tarsadalompolitikai tanulmanyok. Uj Manda-
tum, Budapest, 2007.25
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A nyilvanossag fogalmanak torténeti valtozasai; a média szerepének
atalakuldsa

A tarsadalmi nyilvanossag igen tavolra vezethetd vissza a torténelemben.
Mar az antik Roma vilagaban is fontos szerepet toltott be, az dkori demokra-
cia egyik alappillérét jelentette. Fontossaga az idék folyaman nem csokkent,
szerepe azonban hatalmas valtozasokon ment keresztiil. Hannah Arendt a
nyilvanossagot az agora mintajara a politika ¢és a kozélet szinterének kép-
zelte el, amelyben nem jut szerep sem a csaladnak, sem a maganéletnek.
Habermas tovabbgondolta, kibdvitette Arendt elképzelését. Szerinte a tar-
sadalmi nyilvanossag egyfajta atmenetet képez a privat €s az intézményi
szféra kozott, és szorosan 0sszefiigg a kdzvetlen emberi kommunikacioval.
A 18. szazadban kialakult polgari kritikai nyilvanossagot élesen szembealli-
totta a korabbi, ugynevezett feudalis, reprezentativ nyilvanossaggal. A feu-
dalis nyilvanossaggal ellentétben, amely minddssze az uralkodo ritualis ma-
gamutogatasat jelentette, a polgari nyilvanossagban maguk a polgarok szo-
lalnak meg a kiilonb6z6 féorumokon; az ujsagokban, szalonokban, kavéha-
zakban.” A modernitas médiafogalma Habermasnal a polgari nyilvanossag-
gal, illetve a politikailag aktiv polgarsaggal fonoédott 6ssze. Ebben a moder-
nista felfogasban a média egyértelmi szerepe a kdzéleti informalas. A koz-
¢leti informalas, a kdzszolgalatisag azonban nem jelentette a teljes kozosség
szolgalatat, mivel csak a magasabb tarsadalmi rétegekhez tartozo fehér fér-
fiak ,, kozérdeknek dlcazott, leereszkedo dallami gyamsdgat jelentette a kis-
korunak feltételezett civil tarsadalom folétt”.* A modernsita allaspont sze-
rint az atlagember 6nalléan nem képes a média altal kozolt tartalmak helyes
feldolgozasara, ezért kritikusok, szakértok segitségére szorul.

Habermas elméletét a késébbi korokban tobb kritika is érte. A nyilva-
nossag kozvetlen perszonalis interakciokra vald alapozddasa a modern mé-
dia, a technikai fejlédés, a globalizaciéo koraban mar nem lehet érvényes.
Sokan nem értenck egyet azzal sem, hogy Habermas a nyilvanossagot éle-
sen elvalasztja a médiatol; ,,a média kijelentéseit nem a k6zemberek, hanem
a professzionalis »hirkészitok«, ujsagirok produktumanak tartja, akik ter-
mékiik eladasandl a piac stratégidit kovetik, és ehhez a popularis kultura
elemeit hasznaljak fel”? Ugy véli, a nyilvanossag legfébb feladata a politi-

7 Csaszi Lajos: A média ritusai. A kommunikacié neodurkheimi elmélete. Osiris, Budapest,
2002. 26-27

8 Csaszi Lajos: Médiakutatas a kulturalis forradalom utan. Médiakutato (2008/3)

Csaszi Lajos: A média ritusai. A kommunikacié neodurkheimi elmélete. Osiris, Budapest,

2002. 32
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kai befolyasolas. Stlyos kritikak érték tovabba azon nézetét is, mely szerint
az irodalom, a valléds, a miivészetek nem tekinthetdk nyilvanossagnak, vagy
ha mégis, akkor is csak atmeneti, alarendelt formak lehetnek. Habermas
szerint a média intézményes jellegébdl fakadéan nem kapcsoldédhat dssze
a morallal, ezzel szemben Alexander nézete szerint a kdzmoral egyik {6
hordozdja éppen a média. A neodurkheimi szemlélet alapjan a média fon-
tos normateremt6 és kozosségi integrald szereppel is bir. A kiilonb6z6 hir-
¢és szorakoztatd miifajokon keresztiil a média konszenzusteremté funkcio-
jais érvényre jut, igy lehetévé valhat a kozvélemény indirekt befolyasolasa.
Alexander szerint a ,,gazdasagilag onallosult és professzionalisan intézmé-
nyesiilt média” tovabbra is ellatja korabbi tajékoztatdé funkcidjat, azonban
a professzionalizalodott ujsagiras mellett megjelent a hétkoznapi emberek
igényeit kielégité popularis kultara is a médiaban.!

A posztmodern korban a médiareprezentacidk, ezzel egydiitt pedig a
nyilvanossag tekintetében is hatalmas valtozasok mentek végbe. Mig korab-
ban a média els6dleges funkcidja a tarsadalmi-politikai informald szerep
betoltése volt, a posztmodern korban eldtérbe keriilnek a fogyasztok szub-
jektiv igényei. A média érdekldédése a politikai, kozéleti tartalmakrol egy-
re inkabb a privat szféra felé fordult. Olyan elemeket is lathatova tett, ame-
lyek eddig mélyen elhallgatott, tabu szerepben voltak. Ezek az elemek egész
kozosségek is lehettek, mint amilyen példaul a homoszexualis k6zdsség is.
A cultural studies, melynek jeles képviseléi Stuart Hall és Raymond
Williams, ujradefinialja a média szerepét a tarsadalomban. A modern felfo-
gas a média fogyasztoit passziv tomegnek tekinti, aki nem aktiv hasznald-
ja amédianak. Ezzel szemben a posztmodern merében uj allaspontot képvi-
sel. A posztmodern iranyzat kutatdi szerint a média fogyasztéi nem pusztan
passziv befogaddk, hanem igényeik szerint szabadon értelmezhetik és ala-
kithatjak a médiat. A befogad6 itt mar aktiv, 6nalld szubjektum, sajat igé-
nyekkel, amelyeket a médidnak ki kell elégitenie. A médiakutatas posztmo-
dern elméletének kezdete az 1960-as évekre nytlik vissza. Williams volt az,
aki els6ként vilagitott ra arra, hogy a kulturat valojaban a hétkoznapi, dol-
goz6 emberek alkotjak. Williams a kulturakutatast ezért nem a hires alko-
tok miiveinek elemzésében, hanem a hétkdznapi emberek igényeinek, popu-
laris kultarajanak vizsgalataban latta. Amerikai korutazasa alkalmaval fi-
gyelt fel a kdzszolgalati és a kereskedelmi televizidzas kdzott 1éve oriasi kii-

10 Csaszi Lajos: A média ritusai. A kommunikacié neodurkheimi elmélete. Osiris, Budapest,
2002. 34-46
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16nbségekre. Amig a kozszolgalati televiziozas az uralkodo értékrend koz-
vetitéséért felel, addig a kereskedelmi televiziozast a kozonség igényei for-
maljak. Stuart Hall és kdvetdi nem csupan a munkasosztalyt vontak be ku-
tatasaik targykorébe, hanem azokat a csoportokat is, amelyek ,, korabban ki-
szorultak a modernista szemléletii t6bbségi médiabol: igy a fiatalokat, a no-
ket, a szines bériieket, a bevandorlokat és a melegeket”. " Olyan témak ke-
riiltek be a médiaba, mint a faji kapcsolatok, a szex, a droghasznalat, a n6i
egyenjogusag vagy a szegénység.'> Ebben az idészakban mar nem csupan a
kozéleti jelentéséggel birdo miifajokat vizsgaltak, hanem a szoérakoztaté mé-
diatermékeket is. Megjelennek az igynevezett tabloid mifajok, mint a szap-
panoperak, a kiilonféle szérakoztaté miisorok, talk show-k; de ide sorolha-
tdéak bizonyos hirmiisorok, vagy ujsagok is. Ezen miifajok k6zos jellem-
z0je, hogy a ,,popularis kulturanak a médiaban megjelend valamilyen for-
mdajanak tekinthetok, amelyek kozos jellegzetessége, hogy szubjektiv nézo-
pontot alkalmaznak, hogy az érzelmekre és nem az értelemre kivannak hat-
ni, hogy gvakran pletykan vagy masfajta nem megbizhato forrason alapul-
nak, hogy eldszeretettel abrazoljak a devianst, a groteszket, a botranyost,
és hogy kedvenc témajuk a mindennapi normak és erkolcs megsértése”. 3
A tabloidizacio folyamata, a hétkdznapi emberek médiaba vald bevonasa a
média minden teriiletén megfigyelhetd. Jelentds valtozas a megel6z6 korok-
hoz képest, hogy a privat szféra egyértelmiien bekeriil a médiaba. Warner a
nyilvanossagnak ezt az Oj formajat ,,tomeges szubjektiv nyilvanossdag”-nak
nevezi. A média mar nem csupan az egyetlen, kovetendd utat mutatja meg,
hanem alternativakat kozvetit.

A posztmodern fordulatnak kdszonhetéen tehat hangot kapnak a korab-
ban marginalizalt csoprtok, igy a homoszexudlis kozdsség is. A késé-mo-
dern idészakaban mar mindennapossa valik, hogy az egyes médiumokban
megjelennek homoszexualis szereplok, massagukat vallalé celebek, de a va-
losag show-kban is talalkozhatnak a nézok meleg résztvevékkel. Bar a mé-
dia megjeleniti ezt a kdzosséget, kérdéses, hogy milyen modon teszi azt.
Elemzésem soran erre szeretnék valaszt kapni.

Il Csaszi Lajos: Médiakutatas a kulturalis forradalom utan. Médiakutato (2008/3)

12 Edward T. Funkhouser: A hatvanas évek sajtotémai. in: Angelusz-Tardos-Terestyéni: Mé-
dia, nyilvanossag, kozvélemény. Gondolat, Budapest, 2007. 264

13 Csaszi Lajos: A média tabloidizacidja és a nyilvanossag atalakulasa. Politikatudomanyi
Szemle, 2003/2. sz. 157
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A HOMOSZEXUALITAS MEDIAREPREZENTACIOJA A MAI
MAGYARORSZAGON - MIKROELEMEZES

A homoszexualitast a 20. szazad masodik felétdl szocioldgiai szempontbdl
egyre inkabb kezdték a szubkultirakutatas kontextusaban vizsgélni. Eb-
ben a megkdzelitésben igen fontos szerepe van a médianak, hiszen, aho-
gyan azt Stanley Cohen megallapitotta, az egyes szubkultiirdk tagjai a meé-
dian keresztiil valnak megismerhetové a vilag szamara, illetve sajat tagja-
ik szamara is a média teszi Oket lathatova.” Egyaltalan nem elhanyagol-
hato kérdés azonban, hogy milyen is az a kép, amelyet a média egy adott
csoportrdl kozol. Jelen kutatas targyat a homoszexualitas, a homoszexua-
lis k6z0sség abrazolasa képezi. Elemzésemben egy a thorntoni tekintetben
a niche-médiahoz tartozo honlapot, az index.hu-t hasonlitom 0ssze egy a
mikromédidhoz tartozo magazinnal, a Company-val.’®

Takacs Judit korabban mar elvégzett egy hasonld, am sokkal nagyobb
mintaval dolgozd kutatast. Megallapitasai szerint a kozbeszéd és a mé-
dia témavalasztasai kozott igen szoros kapcsolat tételezhetd fel. Ez azt
sugallja, hogy a homoszexualitds a kdzbeszédben kdzel akkora mérték-
ben és olyan konnotacioval jelenik meg, ahogyan azt a tomegmédia a tar-
sadalom tagjai szamara prezentalja. Tanulmanyaban az is megallapitasra
keriilt, hogy a vizsgalt cikkekben igen nagy gyakorisaggal jelennek meg
homoszexualitassal kapcsolatos sztereotipiak. Ilyenek példaul a miivészi,
vagy pedofil hajlam, vagy a promiszkuitassal dsszefliggésben megjelend
AIDS. Ennek ellenére eredményeibdl kiindulva a fejezet végén kifejti, hogy
a jovoben az egyre novekvo megjelenések szamaval a téma egyre arnyaltabb
abrazolasanak lehetésége meriil fel.

INDEX.HU ES COMPANY — OSSZEHASONLITO ELEMZES

index.hu

A vizsgalt iddszakban az index.hu-n dsszesen 18 olyan cikket taldltam, ame-
lyek a homoszexualitassal, vagy a homoszexualis emberekkel 6sszefiiggés-
be hozhatdéak. Ezek koziil a publicisztikak koziil 8 a celeb- illetve bulvar ka-
tegoriaba, 6 a kiilfoldi hirek koz¢é, 1 a kulturalis irasok kozé, 2 pedig a sze-
xualis tartalmak kdzé sorolhato. Jol 1athato, hogy elsdsorban a celeb-, illet-

14 Kacsuk Zoltan: Szubkulturak. poszt- szubkultarak és neo-torzsek. Replika (53),94.
15 Sara Thornton elméletérél bévebben: Kacsuk Zoltan: Szubkulturak. poszt- szubkultarak és
neo-torzsek. Replika (53),101-103.
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ve a kilfoldi hirek kozott olvashatunk a homoszexualis kdzosségrol, a kul-
taraval viszont csak egyetlen alkalommal fonédik 6ssze a téma.

A celebvilaggal kapcsolatos cikkek koziil 3 iras esetében szerepel a cikk
cimében melegekre utald kifejezés, szokapcsolat, egy cim esetében pedig a
szerz6 megnevezi a homoszexualitasast nyiltan felvallalo Steiner Kristofot.
Ebbdl a négy cimbdl harom esetében egy heteroszexualis kozszerepld nyi-
latkozik a melegekrdl: 1. ,,Katy Perry'® csunydn elcseszte az occse coming
outjat”; 2. , Fergie'” szeretné, ha férjének meleg baratjai [sic.] lennének”,
3. Colin Firth" szerint Hollywoodban nem lehet konnyii melegnek lenni”.
Ez a harom cim nem kelt ellenszenvet a melegekkel szemben, nem erdsiti a
roluk kialakult negativ sztereotipiakat. Alahtiztam azokat a kifejezéseket,
amelyekkel a homoszexualis emberekre utalnak benniik: coming out; me-
leg, meleg barat. Ezek a kifejezések nem sértdek a homoszexualis kdzosség
szdmara. Az elsé cikk tulajdonképpen nem is a melegekrdl szol, csupan ar-
rol, hogy Katy Perry egy kozosségi portalon kozzétette, hogy dccse beval-
lotta végre massagat a sziileiknek, ami a valéosdgban még nem tortént meg.
Ez a cikk sugallja az olvasonak, hogy a melegség felvallalasa nem éppen
egy konnyi folyamat. A masodik cikkben Fergie azért szeretné, hogy a fér-
je meleg férfiakkal baratkozzon, mert élvezi, hogy hazastarsa altalaban tet-
szik a homoszexualisoknak. Az utobbi években elsdsorban a nék korében
elterjedt a nézet, foleg az Egyesiilt Allamokban, hogy sikk meleg férfiak-
kal baratkozni. Lehet veliik vasarolni, hiszen remek izlésiik van, szeretnek
a legutolso divat szerint 6ltdzni, szivesen vesznek részt ,,csajos programo-
kon”, mégis férfiak. Ezt a szemléletmoddot terjesztik az olyan sorozatok me-
leg férfi szerepldi is, mint példaul a Szex és New York, vagy A férfi fan te-
rem. A harmadik cikkben Colin Firth egy filmszerepe kapcsan egyiittérzd
hangnemben fejti ki, hogy manapsag milyen nehéz lehet Hollywoodban me-
legnek lenni. Ebbdl a harom cikkbdl maris két homoszexualisokkal kapeso-
latos, egymassal ellentétes abrazolas lathato. Az egyik szerint a melegséget
nehéz felvallalni, még a sziilok el6tt is, megneheziti a munkat, a mindenna-
pi életet. A masik szemlélet ezzel szemben azt allitja, hogy kifejezetten di-
vatos meleg férfiakkal baratkozni. A negyedik cikk cime: ,, Steiner Kristof"”
szivesen kiprobalna a hazipornot”. A cim olyan asszociaciokat ébreszthet

¢ Amerikai énekesnd.

Amerikai énekesnd, dalszovegiro, divattervez6, modell és szinésznd.

8 Angol szinész.

Ujsagiro, szinkrondramaturg, a magyar Viva Tv zenecsatorna volt miisorvezetje és szer-
kesztdje.
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az olvasoban, amely a melegekrdl kialakult hedonista sztereotipiakat erdsiti.
A cikk arrol sz6l, hogy Steiner Kristof kitoltotte a Cosmopolitan szex-teszt-
jét, igy az olvasé megtudhat kiilonb6z6é szokdsokat rola ezen a téren. Itt
egy Ujabb kontextus, nyilt beszéd a szexualitasrol, szexualis szokasokrol.?
A tobbi négy cikk cime nem tartalmaz melegekre utalé kifejezéseket; a cik-
kek tartalma is csak érintélegesen emliti meg a k6zdsséget, vagy egyes tag-
jait. A ,,Tina Turner,Madonna, vagy Zséda® volt a legdogosebb a szinpa-
don?” cimi cikk hires énekesndket, illetve felléporuhaikat hasonlitja 6ssze
egymassal. Itt egyetlen félmondat kapcsolodik témamhoz, amely arrol szol,
hogy Britney Spears felléporuhait ,,Kyli Minogue meleg férje, Williem Ba-
ker készitette”. Ebbdl az egyetlen mondattdredékbdl azonban ismét lathatd-
va valik egy Gjabb kontextus, amelyben a meleg férfiak elétérbe keriilnek,
ez pedig a divat. A divat vilagabol nagyon sok homoszexualis stylist-ot, di-
vattervezOt szerepeltet a média. A ,, Reality-roundup: véget ért az Amazing
Race, finisben a Survivor” cimi iras az éppen aktudlis valosag show-kat
targyalja. Kifejti, hogy ,,ugy dltalaban a jaték fizikalis, eréprobalo része fo-
kozatosan hattérbe szorult a manipuldcio, a social game mogott”. Majd ké-
sObb olvashatunk a reality-ben szerepld meleg testvérpar folytonos vesze-
kedésérél. Ez azt sugallja, hogy szandékosan bevalogattak egy meleg test-
vérpart, nyilvanossa tették massagukat, hogy ezzel befolyasoljak a nézett-
séget. Majd egy ismét televizidzashoz kdthet6 cikk kdvetkezik, amely az ép-
pen futd sorozatok drogdilereit mutatja be. Az egyik szereplordl az Gjsag-
ir6 ezt irja: ,,(...)kurvalkodik meleg és biszex pasik perverz vagyainak ki-
elégitésére, ES vampirvért is arul, amitél az ember folyamatosan tud kefél-
ni”. A sorozatban tehat egy tobbszordsen negativ szerepld lathatd, aki az-
altal még démonibba valik, hogy homoszexualis férfiakkal létesit viszonyt.
Az utolsé celebvilaggal kapcsolatos cikkben arrdl kapunk tuddsitast, hogy
Sarah Pelin unokajanak apjarél melegporno késziil. A fia bar nem hajlando
szerepelni a filmben, kifejtette, hogy nem zavarja, hogy a meleg férfiaknak
is tetszik, mert igy tobb rajongoja van, ,, masrészt meghat a meleg férfiak is
emberek ’-idézi az Gjsagiro.

A kulfoldi, homoszexualisokkal kapcsolatos hirek koziil ketté Kindhoz
kotodik: ,, Melegbar nyilt Kinaban”, illetve ,, Melegszépségversenyt rendez-
tek Kinaban”. Mindkét cikk tartalma azzal fiigg 6ssze, hogy most mar Ki-
naban is megindult a melegek elfogadasanak folyamata. Ugyanebben a kon-

20 Bar ezt a tesztet heteroszexualis celebekkel is kitdltették, roluk nem jelent meg az index.
hu-n cikk ezzel kapcsolatban.
2l Magyar énekesno.
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textusban még egy hir: ,, Mexikovadros engedélyezte a melegek hazassdagat”.
A cikkbdl kideriil, hogy nem csupan az azonos nemtiek hazassagat legali-
zaltak, hanem a homoszexualis paroknak engedélyezték gyermekek 6rokbe-
fogadasat is. A kiilpolitikai cikkek kozott szerepel egy olyan iras is, amely
tulajdonképpen kornyezetvédelmi témat dolgoz fel, mégis megemlitik ben-
ne, hogy Amszterdamban engedélyezték a homoszexualis férfiak hazassa-
gat, amely olyan Osszefiiggésben keriil el6, hogy ez az elfogadd intézke-
dés kevésbé valtott ki felhaborodast, mint a komposztalas kotelezové téte-
le. Egy, a massag elfogadasahoz kothetd ujabb cikk: ,, Egy leszbikus nd lett
Houston polgarmestere”. Annise Parker, a leszbikussagat nyiltan vallalo
asszony elsopré tobbséggel nyert a polgarmesteri cimért vald versengésben.
Az utolso kiilpolitikai hir erésen kirekeszté hangvételii: ,, Uganda életfogy-
tiglani bortonre itélné a melegeket”. Az ugandai kirekeszt6 helyzet sulyos-
sagat jol példazza a kovetkez6 idézet: ,, A4 javaslat haldlbiintetéssel fenyege-
ti a HIV-pozitiv homoszexudalisokat, és tobbéves bortonnel fenyegeti a mele-
gek jogait védo aktivistakat, és azokat, akik tudnak azonos nemiiek kapcso-
latarol, de azt nem jelentik a hatosagoknak.” A cikk végén olvashatd, hogy
tobb kiilfoldi politikus is elitélden nyilatkozik az ugandai helyzetrdl.

A szexualitashoz kapcsolédd kontextusban 3 olyan cikk jelent meg,
amely emlitést tesz a homoszexualitasrol, viszont egyiknek sem ez a koz-
ponti témaja; a cimekben sem szerepelnek a massaggal dsszefliggésbe hoz-
hat6 szavak. Az egyik cikk azt a jelenséget dolgozza fel, hogy napjainkban
egyre tobben adnak ki lakasokat 1-2 orara paroknak. Az egyik interjualany,
aki egy ilyen lakast ad ki kifejti, hogy homoszexualis paroknak nem adja
ki lakasat, ,,mert nem akarja a tarsashaz kézgyiilési témdajava tenni a dol-
got”. A cikkbdl viszont kideriil az, hogy elsésorban hazastarsukat megcsalod
emberek, illetve olyan fiatalok jonnek, akik a sziildi tiltds miatt otthon nem
¢lhetnek nemi életet. Arrol is szd esik, hogy akar harom ember is kivehe-
ti a lakast felarért, és videodzni is szabad. Ezek szerint a tarsashaz kozgyt-
lésének moralis rendjébe belefér a hazassagtorés, a koran kezdett nemi élet,
a csoportos egyiittlét, valamint a pornodforgatas, de a homoszexualitas mar
egy eclitélendd, devians viselkedés. A masik két szexualis tematikaju cikk-
ben épphogy csak emlitést tesznek a massagrol. A homoszexualitasra vonat-
kozo értékitéletek nem szerepelnek ezekben a cikkekben.

Az egyetlen kulturaval kapcsolatos cikk egy interji Gerevich Andras
koltovel, aki a ,,féerfiak kozotti szerelemrdl” ir verseket. Az interju hangvé-
telére jellemzd, hogy a kérdez0 fél érezhetden probal elfogadd lenni, viszont
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a verseskotetek helyett inkabb a homoszexualitasrol, valamint a szerzo sajat
massagarol kérdez. Kicsit olyan érzést kelthet ez a cikk az olvaséban, mint-
ha az tény, hogy a szerzd a ,,férfiak kézotti szerelemrol ™ ir, ala lenne rendel-
ve annak a ténynek, hogy nyiltan homoszexualis.

Company

A Company magazin 2009. decemberi szama egy bemutatkozo kiadvany,
amely meghatarozza célkdzonségét, a lap funkciojat, valamint az egyes ro-
vatok céljat. Maga a kiadvany 60 oldal terjedelmii, ebbdl 30 oldal reklam,
illetve hirdetés. Elmondhato tehat, hogy a publicisztika-reklam arany te-
kintetében megegyezik a kimondottan ndi és férfi magazinokkal, mint ami-
lyen példaul a Cosmopolitan vagy az FHM. A cimlap is idomul a szokasos
»magazinos” cimlapokhoz. Egy férfi pézol alsonadragban, cowboy kalap-
ban és egy pohar pezsgdvel a kezében, koriilotte pedig a fobb témak jelen-
nek meg cimszavakban. A lap fébb rovatai: ,,welcome”, ,, kozélet”, ,,ajanlo”,
Ltransz”,  konyv”, , szinhaz”, , sztarvilag”, ,,csajok”, ,,gondolatok”, ,,bul-
var”, ,egészség”, ,,shopping”, , fakanal”, ,vidék”, , puder”, , zene”, ,vi-
laghalo™, ,,utazas”, ,,mozi-ajanlo” és ,naptar”. A rovatok mennyiségébdl
is lathato, hogy a magazin igen valtozatos témakat kivan csokorba szedni.
A szam Gsszesen 18 cikket ¢és egy szerkeszt6i levelet tartalmaz. Ezek a pub-
licisztikak tematikajukat tekintve igen sokrétliek. Vannak kozottiik szinha-
zi eléadas, mozi és filmajanlok, receptek, karacsonyi ajandékatletek, turisz-
tikai tanacsok angol nyelven Magyarorszagra latogato kiilfoldiek szamara,
valamint az LMBT-ko6zosség tagjainak problémait feltaro irdsok is. Ezek
kozé tartozik a tarsadalmi elfogadas-elfogadtatds nehézségeinek problema-
tikaja, a homoszexualis parok kisgyermek-6rokbefogadasi lehetdségei, vagy
az AIDS megeldzése. A témak alapjan lathato, hogy az Gjsag a magazinos
jelleget komolyabb tartalmakkal kivanja 6tvozni.

Az index.hu irdsaihoz hasonléan itt sem egy egységes kép tarul az ol-
vaso elé a homoszexualis kozosségrol. Az , Ordkbefogadas-kikotésekkel”
cimi szoveg a homoszexualisokat komoly nehézségekkel, tarsadalmi eldité-
letekkel kiizd6, torvényi Gton korlatok kozé zart csoportként abrazolja. Bar
a meleg parok is a heteroszexualisokhoz hasonlo életre torekednének, csa-
ladot alapitananak, a magyarorszagi térvények majdhogynem lehetetlenné
teszik szamukra gyermekek orokbefogadasat. Nalunk, ha egy homoszexu-
alis par bejegyzett élettarsi kapcsolatban ¢l, nem fogadhat 6rokbe gyerme-
ket. A Gyozd le a kardacsonyi maganyt, vagy a Téli depi cimii cikkek szintén
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a kozosség tagjainak a mindennapi életben jelentkezd nehézségeit taglalja.
Jol lathat6 benniik, hogy mennyire nehéz a homoszexudlis vagy transznem
egyénnek a hétkdznapokban megkiizdeni a tdrsadalmi elditéletekkel, sok-
szor a sajat csaladja kirekeszté magatartasaval. Ezek a cikkek segitséget
prébalnak nyujtani a depresszio, a magany lekiizdésében, valamint az dnel-
fogadasban is. A komoly hangvétell rovatok kozé tartozik még a Vidék, il-
letve az Egészség . Mindegyikben egy-egy cikk szerepel. A Vidék rovatban
kiilonbo6zo vidéki egyesiiletek mutatkoznak be ,, 4 kozéds tenni akaras ma-
gunkert, egyiitt és egymaséert!” cimmel. Az Egészség rovat ,, Plakatjainkat,
anyagainkat visszakiildik az iskolak...” cimii interjuja azt taglalja, hogy a
homoszexualis kozosség bar nagy hangsulyt fektet az AIDS terjedésének
megakadalyozasara illetve a megel6zésre egyarant, még ezen a téren is fa-
lakba titk6znek. Barmennyire szeretnének iskolakban felvilagosito el6ada-
sokat tartani, még a szoérdanyagaikat is visszakiildik, mert téliik érkezik.
A tarsadalom annyira ellehetetleniti a helyzetiiket, hogy még a kozjo érde-
kében sem munkalkodhatnak.

Az tjsagban elékeriil egy olyan kontextus is, amely az index.hu szo-
vegeiben nem valt lathatova, ez pedig az LMBT-k6z0sség csoporton be-
lili fesziiltségeinek abrazolasa. A kozosségbdl valamennyire kilognak a
transzszexualis emberek, errdl szamol be 4 transzszexudalis személy cim
publicisztika. A transzszexualitds a homo- illetve a biszexualitassal ellen-
tétben betegség. Bar e tekintetben a homoszexualitas, a biszexualitas és a
transzszexualitas eltérnek egymastol, mindegyiknek nagyfokt tarsadalmi
eloitéletekkel kell megkiizdenie. Ez a cikk, illetve a Puder cimi iras is azt
hangstlyozza, hogy bar vannak ellentétek kozottiik, 6ssze kell fogniuk, és
kozos erével kell harcolniuk a tarsadalmi kirekesztés ellen.

A Dream Day-a nap, amirdl almodtal cimi interji egy mar az index-en
is abrazolt kontextusban mutatja be a kozdsséget, ez pedig a csoport tagjai-
nak kifinomult izlésével, fogyasztasi szokasaival kapcsolodik dssze. A cikk
egy kifejezetten az LMBT-csoport tagjaihoz tartozé parok rendelkezésére
allo eskiiviszervezd céget mutat be. Az irds minden elemet tartalmaz, amit
egy atlagolvaso elézetesen is feltételezne egy ilyen cégrol. Az ligyfelet rend-
kiviil kedvesen fogadjak, frissen siitott siiteménnyel kinaljak, barmilyen ki-
vansagat teljesitik. A cég vezetdje azt is kifejti, hogy az tigyfeleik mennyire
kifinomult izléssel rendelkeznek, illetve a kollégak (akik szintén melegek)
menyire kreativak és fantaziadusak, és mennyire tisztelik embertarsaikat.

A magazinban tehat igen sokféle iras szerepel, a szorakozatd tartalmak-
tol a kdzosség épitésére valo torekvéseken at a homoszexudlis emberek prob-
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lémainak megoldasara tett kisérleteken keresztiil. Ezek a komolyabb hang-
vétell irdsok érzékeltetik, hogy mennyire nagy sziikség van olyan férumok-
ra, ahol ezek az emberek segitséget kapnak a tarsadalmi, illetve a csaladbol
valo kirekesztés feldolgozdsaban, dnmaguk elfogadasaban, illetve az dket
foglalkoztatd problémak, nehézségek megvitatasaban, megoldasaban.

TEMATIKUS ES TERMINOLOGIAI OSSZEHASONLITAS-
EGYEZESEK, KULONBSEGEK

Ha megvizsgaljuk, hogy az index.hu elemzett cikkeiben, illetve a Company
magazin vizsgalt szamaban milyen kontextusokban keriil el6 a homoszexu-
alis kozosség, egyarant talalkozhatunk hasonlésagokkal és eltérésekkel is.
Az index.hu elészeretettel abrazolja a kozosséget divat- €s fogyasztasori-
entalt, rendkiviili kreativitassal és kifinomult izléssel rendelkezé emberek
csoportjanak. A Steiner Kristofrol szo6lo iras egy hedonista, élvhajhasz kon-
textust vet fel; mintha a homoszexualis emberek életének kozponti, megha-
tarozo eleme a konkrét szexualitas lenne. Némely irasbol a tarsadalom elfo-
gadasara varo, komoly nehézségekkel kiizdd, marginalizalt k6zosség képe
tarul az olvaso elé. Egyetlen cikkben pedig a meleg emberekkel szemben ta-
nusitott tarsadalmi elutasitas jelenik meg, méghozza olyan szintii elutasitas,
amely azt fejezi ki, hogy a hazassagtorés, a koran kezdett nemi élet, vagy a
csoportos am heteroszexualis szex kevésbé artalmas moralis szempontbdl,
mint a homoszexualitas. Fontos kiemelni, hogy az index.hu cikkeiben a ko-
z0sséget leginkabb egy homogén, egységes csoportként abrazoljak, mind-
egy milyen kontextusban esik sz6 az LMBT-emberekrél. Osszességében az
olyan jellegli irasok vannak tobbségben, amelyek a melegeket egy kreativ,
szorakozni szeretd, a divatban kifejezetten jartas kozosségként abrazolja,
ezzel életben tartva a roluk kialakult sztereotipiakat.

A Company magazin egy ennél joval dsszetettebb képet mutat kozonsé-
gérdl. Itt, bar megjelenik a ,,csillogo, kreativ miivészélet” tematika, sokkal
hangsulyosabb az igen komoly problémakkal kiizd6 kozdsség képe. Latha-
tova valik, hogy ezeknek az embereknek mennyire stlyos tarsadalmi kire-
kesztéssel kell szembenézniiik, ha fel akarjak vallalni dnmagukat. nemcsak
a tarsadalom utasitja el 6ket, hanem sok esetben sajat csaladjuk is, igy onel-
fogadasuk is egy igen nehéz folyamat. Az AIDS elleni kiizdelem témaja is
atszovi a lap egészét, még az index.hu-n erre csak egyetlen példat talalunk,
am ez az egyetlen példa sem egy konkrétan errdl szo6l6 cikkben fordul elé.
A Company magazin kozel sem egy homogén csoportként irja le az LMBT-

125



ANNONA Nova

kozosséget. Lathatova valik, hogy mennyire heterogén csoportrol van szo,
amely rdadasul még belso fesziiltségekkel kiizd.

A homoszexualis kozosség tagjait érintd terminoldgia tekintetében
a Company magazinban sokkal arnyaltabb szohasznalat figyelhetd meg,
mint az index.hu-n. Az index.hu-n els6sorban a homoszexudalis és a meleg
kifejezéseket, illetve az ezekbdl képzett szokapcsolatokat hasznaljak, mint
ameleg férfikozosség, homoszexualis parok. Egyetlen negativ hasznalat for-
dult el6, a meleg és biszex pasik perverz vagyai. A Company ennél joval bo-
téré megnevezésekkel illeti, illetve gytijtonevek tekintetében is gazdagabb
szokincset hasznal: meleg, leszbikus, biszexudlis, transznemi, LMBT-
kozosség, gay, queer, transzndk, transzférfiak. Fontos kiemelni, hogy
a Company magazinban a homoszexualis, illetve transzexualis nék ugyan-
akkora hangsulyt kapnak, mint a homoszexuadlis és transzneml férfiak, még
az index.hu-n érezhetd, hogy a homoszexualis emberek alatt elsdsorban fér-
fiakra gondolnak. A tobbségi tarsadalom és az LMBT-kozosség kozotti par-
beszéd nem igazan figyelheté meg az irdsokban. Inkabb torekvések latha-
tok az LMBT-emberek feldl, amelyeket a tobbségi tarsadalom elutasit. Ezt
példazza a ,, Plakatjainkat, anyagainkat visszakiildik az iskolak” cimii pub-
licisztika. A Company egy cikkének megszolitasabol ,, Kedves Meleg és Hi-
deg Olvasoim!” is az tikrozodik, hogy a kozdsség nem zarkdzik el az eldl
sem, hogy lapjukbdl heteroszexualis olvasok is tajékozodjanak csoportjuk-
rol. A tobbségi médiaban bar hangot kaphatnak meleg szerepldk is, ilyesfaj-
ta kozeledési kisérlet nem figyelhetd meg.

OSSZEFOGLALAS, KONKLUZIO

Osszegezve elmondhatd, hogy a homoszexualitds médiabeli lathatosaga-
hoz a nyilvanossag szerkezetében, valamint a szexualitasrol, a szexudlis
deviancidkrol valé gondolkodasban is gyokeres valtozdsokhoz volt sziik-
ség. A nyilvanossag értelmezésének posztmodern fordulata kellett ahhoz,
hogy a homoszexualitas hangot kapjon a médiaban. A két médiareprezenta-
ci6 a kozosségrol mutatott kép tekintetében bar tobb helyen megegyezik, a
Company magazin altal kapott kép sokkal arnyaltabb, bévebb. Az LMBT
kozosség sajat magat sokkal kevésbé abrazolja heterogén csoportnak, mint a
tobbségi média. A magazinbol jobban megragadhato a kozosség felépitése,
a problémaik, az érdeklddési koriik, mig a tobbségi sajtdban a sztereotipikus
megjelenitések élnek tovabb. A magazinban a hedonista abrazolassal szem-
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ben csaladalapitasra vagyo parok keriilnek bemutatésra, csillogo élet helyett
megjelenik a maganyossaguk, zart csoportkép helyett belsé fesziiltségek-
kel kiizdd, tobb csoport egyiittesébdl alld kozosség képe tarul az olvaso elé.

Jelen tanulmany a homoszexualitassal kapcsolatos médiareprezentaciok
igen sziik szegmensét dolgozza fel. Ahhoz, hogy még arnyaltabban lathaté-
va valjanak a massag médiabeli megjelenitésének aspektusai, érdemes len-
ne sokkal bovebb mintaval dolgozni. Az internetes portal vs. print magazin
Osszehasonlitas is csupan egy nagyobb volument kutatas kezdeteihez nyjt-
hat taptalajt. A kutatas tovabbviteléhez mindenképpen egymashoz kdzelebb
es6 médiumok dsszehasonlitasa valik sziikségessé.
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